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1
Introducao

Esta dissertacdo € fruto de uma inteng¢do pessoal em tentar articular
teoria e pratica dentro do pensamento sobre a comunicagdo social. Esta
articulacdo deve passar por um respeito ao objeto analisado, no caso deste
trabalho, o telejornalismo. Tendo experimentado intensamente a rotina da
pratica deste objeto, olho para ele sabendo que é complexo e merecedor de
uma investigacdo sem preconceitos.

Dominique Wolton, autor francés que talvez, por ter um olhar

estrangeiro, observa a televisdo brasileira por um viés positivo, se pergunta:

(...) por que a televisdo, depois de tanto tempo, ndo chega a ser um objeto de
conhecimentos? Por que os discursos sobre a televisdo, quando existem, tém
boa acolhida se sdo radicalmente criticos e maniqueistas, e em grande parte
negligenciados, quando sdo mais matizados?'

Pode-se dizer que ja4 se tornou uma tradicdo no pensamento
comunicacional brasileiro olhar para a televisdo, principalmente para as
producdes da TV Globo, com uma postura muitas vezes excessivamente
critica. Nao queremos negar aqui o poder desproporcional deste canal de
televisdo no Brasil, mas ndo se pode deixar que momentos marcantes de
intervencdo da TV Globo na histdria do pais prejudiquem um olhar justo para
producdes de qualidade.

O telejornalismo da emissora analisada aqui mudou muitas vezes de
direcdo desde a sempre relembrada cobertura da campanha das Diretas Ja e do
marcante debate Collor X Lula. A repercussdo altamente negativa que a
edicdo do debate gerou para a empresa até hoje prejudica sua imagem. Porém,

podemos observar no telejornalismo produzido hoje, dirigido e feito por
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outros profissionais, objetos dignos de andlise séria, por serem complexos e
muitas vezes inovadores.

O telejornalismo local produzido pela TV Globo desde o ano 2000 vem
apresentando inovagdes em termos de formato e conteido. Com uma intencao
de se firmar cada vez mais como um veiculo de prestacdo de servigos a
populacdo, adota uma linguagem direcionada a atingir uma aproximagio
maior com o publico.

O objeto especifico desta dissertacdo é o RJTV primeira edi¢cdo, que vai
ao ar ao meio-dia para a regido metropolitana do Rio de Janeiro. E um
telejornal local que atinge uma imensa e diversa populacdo, e tem a missao de
cobrir uma 4rea que abarca ndo s6 a capital quanto outros municipios;
portanto, lida diariamente com uma grande quantidade de pautas a serem
cobertas. O que me chama a atencdo neste telejornal sdo as iniciativas de
variacdo no formato de enunciacdo das noticias. Observando que estas
variacdes acontecem principalmente quando o telejornal se direcionam a
cobertura das mazelas que afetam o cotidiano da populacdo de baixa renda,
me concentrei neste aspecto de sua produgao.

A intencdo clara do programa estudado aqui em adotar estratégias
direcionadas a atingir uma maior aproximacdo com seu publico coloca este
trabalho no campo do estudo da comunicacdo social pensada como um
processo. Deste modo, nos concentraremos aqui na relagdo entre o emissor —
RJITV primeira edi¢do — e seus receptores, representados neste trabalho pelos
telespectadores que, de alguma forma, participam da producdo do telejornal.

Para fabricar uma andlise sobre o telejornalismo que se pretenda
complexa, € preciso olhar ndo sé para o texto narrado pelos apresentadores e
reporteres, mas também para a imagem. O que constitui a linguagem
televisiva € a articulacdo entre o som e o video. Quando falamos de som,
devemos considerar ndo apenas o que estd em primeiro plano, captado pelo
microfone principal, mas também o som chamado de BG (background),
captado pelo microfone da camera. O mesmo acontece com a imagem, que se

constitui em primeiro e em segundo plano. Em uma transmissdo ao vivo, ha o
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reporter que aparece e fala em primeiro plano e, ao fundo, muitas vezes um
publico que tenta aparecer para a camera. Este publico pode ser considerado
um ruido — o que normalmente acontece nos telejornais convencionais -, ou
parte integrante da mensagem.

Pretendemos observar nesta dissertacdo a mensagem telejornalistica
como composta de vdrios elementos que se articulam e se completam.
Consideramos que o RJTV primeira edi¢do se utiliza desses elementos de
forma diferente do que faz o telejornalismo convencional, inserindo ao
contexto da mensagem o que seria descartado em nome de uma assepsia da

linguagem.

No primeiro capitulo, definimos porque é importante hoje olhar para a
noticia local, fazendo um contraponto com a noticia global. O fio condutor é
o sentimento de pertencimento gerado pelos meios de comunicacdo hoje em
relacdo ao mundo e em relagdo ao ambiente em que vive o telespectador.
Dialogando com autores que se debrucaram sobre o tema da globalizagao,
como Manuel Castells, Luis Carlos Fridman, Milton Santos e Zigmund
Bauman, observamos que hoje a relacdo que temos com o mundo se da
principalmente através das noticias que nos chegam em enxurrada, mas que
sdo apenas uma versao da realidade.

A mediagdo do telejornalismo na nossa relacdo com o que acontece tanto
no local onde vivemos quanto em outros paises e culturas € hoje inevitdvel. A
questdo levantada é se no ambito da noticia local, a relacdo do telespectador
com o fato divulgado se dd de maneira diferente do que acontece com a
noticia global. Quando se fala da cidade onde vive o telespectador, uma
relacdo de identificagcdo com o que estd sendo enunciado pode revelar uma
outra maneira de se receber os fatos, diferente de um sentimento de projecao,
de um interesse pelo sensacional que estd distante e ndo atinge o receptor em

seu cotidiano.
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No segundo capitulo, nos debrugcamos sobre a histéria da televisdo
brasileira tendo como fio condutor a oposi¢do entre programacdo local e
programac¢do de rede. Percorrendo o desenvolvimento da TV no Brasil nos
periodos pré e pds Embratel, nos concentramos nas caracteristicas da
programag¢ao na sua relagdo com o publico, desde a inauguracao da TV Tupi
em 1950, passando pela introducdo do videoteipe, pela grande revolucdo
trazida pela Embratel e encerrando no momento atual.

Estes trés momentos-chave da TV brasileira nos ajudam a observar o
caminho percorrido pela linguagem televisiva até chegar ao que hoje pode ser
considerada uma programacdo asséptica, particularmente no que se refere ao
telejornalismo de rede. Antes de analisar o Jornal Nacional, selecionado por
ser o maior representante brasileiro do género, observamos brevemente
alguns expoentes do telejornalismo pioneiro do Brasil. O Jornal Nacional
chega em 1969 com a instalacdo da Embratel e o projeto de integracdo
nacional do governo militar. O objetivo do programa era transmitir
informacdes que abarcassem o Brasil e o mundo em uma linguagem que
atingisse a todos os brasileiros, o que até hoje continua sendo feito.

O terceiro e o quarto capitulos sdo dedicados a analise detalhada do
nosso objeto, o RJTV primeira edi¢cdo, privilegiando aspectos em que
identificamos o que consideramos inovacdes no formato do telejornalismo
dominante. A saida dos apresentadores de dentro do estidio para locagdes
externas, como a Praia de Ramos; o quadro RJ nos bairros; iniciativas do
telejornal direcionadas a abrir canais para a participacdo do publico na
producdo e a instalacdo da base de jornalismo na Baixada Fluminense sdo
descritas e analisadas. O objetivo € levantar questdes acerca do papel do
telejornal observado como mediador entre a populacdo de baixa renda da
regido metropolitana do Rio de Janeiro e o poder publico. Pensamos também
no papel deste telejornal na constituicdo de um sentimento de pertencimento
local, retomando a discussdo do primeiro capitulo.

Olhamos para o receptor que se materializa na tela, para o telespectador

que de alguma forma participa da producido do telejornal, seja através de
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telefonemas ou entrevistas, ou apenas porque aparece atrds do apresentador
ou do repdrter em uma transmissdo ao vivo. A populacdo do Grande Rio tem
um papel protagonista no telejornal estudado, muitas vezes tem mais espago €
destaque do que as autoridades.

O objetivo deste trabalho é olhar para um telejornalismo que apresenta
variagdes na maneira tradicional de se divulgar as noticias e de se comunicar
com o publico. A nossa hipdtese é a de que algumas iniciativas do RJTV
primeira edi¢cdo podem representar uma mudanga significativa na linguagem
telejornalistica brasileira. Um olhar complexo que agregue a articulacao entre
producdo e recepcdo, texto, som e imagem pode ser util para que se levantem

questdes acerca do papel do telejornalismo local na sociedade.
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