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7 
Apêndice I – Retrato das Famílias Ricas do Brasil1 

 

• 2000 – 1.162.164 famílias com renda média mensal acima de R$ 

10.982 (set/03) => 2,4% do total 

• 1980 – 507.600 famílias com renda média mensal acima de R$ 

10.982 (set/03) => 1,8% do total 

• Para os 1% mais ricos, a renda mensal é de R$ 23.388, contra R$ 

1.608 da média da população 

• 10 cidades mais abastadas concentram 60% e, as 100 cidades com 

mais ricos 84% 

• 4 cidades concentram 50% das famílias mais ricas (São Paulo, Rio 

de Janeiro, Brasília e Belo Horizonte) 

• As regiões Norte e Nordeste apresentam concentração de riqueza 

nas capitais – 66,8% e 68,5%, respectivamente. Nas demais 

regiões, o percentual é, significamente, mais baixo – Sudeste, 

53,5%; Sul, 38,3% e Centro-Oeste, 46,6% 

                                                
1 Dados retirados da United Campaigns Publicis 
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8 
Apêndice II – Perfil dos Ricos no Brasil2 

 

• 2/3 possuem curso superior completo 

• 40% são altos dirigentes do setor privado 

• 60% são homens 

• 18% são profissionais liberais 

• 12,8% são altos dirigentes do setor público 

• 28,5% são empregadores 

                                                
2 Dados retirados da United Campaigns Publicis 
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9 
Apêndice III – Múltiplos de Faturamento e de Lucro 

 

Empresa

Receita Bruta de 

Vendas e / ou 

serviços

Lucro Líquido
Número de 

Ações ON

Número de 

Ações PN

Preço 

por Ação 

ON

Preço 

por Ação 

PN

Valor da Empresa

Valor da 

Empresa / 

Faturamento

Valor da 

Empresa / 

Lucro Líquido

Lojas Americanas 9.260.291.000,00 116.588.000,00 281.689.106 475.352.578 7,70 9,42 6.646.827.400,96 0,72x 57,01x

B2W 4.212.192.000,00 77.443.000,00 113.535.372 0 40,82 0,00 4.634.513.885,04 1,10x 59,84x

Marisa 2.046.579.000,00 49.984.000,00 184.503.000 0 4,90 0,00 904.064.700,00 0,44x 18,09x

Lojas Renner 2.616.612.000,00 162.450.000,00 121.623.815 0 21,37 0,00 2.599.100.926,55 0,99x 16,00x

Cia Hering 629.175.000,00 37.722.000,00 53.927.681 0 11,20 0,00 603.990.027,20 0,96x 16,01x

Le Lis Blanc 294.691.000,00 15.630.000,00 57.250.000 0 3,16 0,00 180.910.000,00 0,61x 11,57x

Média 0,80x 29,75x

Damodaran 0,37x 12,03x

Empresa

Receita Bruta de 

Vendas e / ou 

serviços

Lucro Líquido
Número de 

Ações ON

Número de 

Ações PN

Preço 

por Ação 

ON

Preço 

por Ação 

PN

Valor da Empresa

Valor da 

Empresa / 

Faturamento

Valor da 

Empresa / 

Lucro Líquido

Lojas Americanas 7.722.358.000,00 102.964.000,00 281.689.106 475.352.578 15,31 15,41 11.637.843.439,84 1,51x 113,03x

B2W 3.394.108.000,00 62.204.000,00 113.324.000 0 73,71 0,00 8.353.112.040,00 2,46x 134,29x

Marisa 1.739.012.000,00 45.924.000,00 184.503.000 0 6,56 0,00 1.210.339.680,00 0,70x 26,36x

Lojas Renner 2.369.163.000,00 150.672.000,00 121.582.000 0 28,44 0,00 3.457.792.080,00 1,46x 22,95x

Cia Hering 442.647.000,00 18.693.000,00 53.927.681 0 6,29 0,00 339.205.113,49 0,77x 18,15x

Le Lis Blanc

Média 1,38x 62,95x

2008

2007
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10 
Anexo I – Relatório Focus – 03 de Outubro de 2008 
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