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Resumo

Scariot, Jair Ari; Moraes, Abimar Oliveira de (Orientador) A ética crista
comunicacional e o0s desafios da cultura da comunicacéo.
Fundamentos para a valorizagéo da individualidade e da comunidade.
Rio de Janeiro, 2010. 279p. Tese de Doutorado — Departamento de
Teologia, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

A presente tese busca demonstrar e acentuar que a cultura da comunicagédo
constitui um paradoxo que desafia a construcdo da vida eclesial e social. Analisa
gue a nova ambiéncia exige uma renovacao através da ética cristd que possibilite a
valorizacdo da individualidade e da comunidade, superando a ideologia
econdmica que direciona, através da midia, para o individualismo e para a
massificacdo, especialmente no ambito da familia, da educacéo e da religido.
Como estas instituicbes formam a base da consciéncia que estrutura a vida pessoal
e coletiva, este trabalho pretende demonstrar a necessidade da ética crista
comunicacional para a Igreja superar a sua monocultura e estar aberta ao dialogo
com a cultura da comunicacdo, tornando-se, assim, comunicativa, inculturada e
solidaria com os mais necessitados. Concretiza a fidelidade a Jesus Cristo,
perfeito comunicador, na nova dindmica da comunicacdo atual. Ressalta que a
ética cristd comunicacional fundamentada no amor Trinitario é vital para a Igreja
resgatar a condi¢do de agente comunicativo na experiéncia pessoal e comunitaria

comunional.

Palavras-chave

Etica cristd comunicacional; cultura da comunicagio; simbolo; Amor;

monocultura; inculturagéo; familia.
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Riassunto

Scariot, Jair Ari; Moraes, Abimar Oliveira de (Orientatore) (due titoli)
L'etica cristiana comunicazionale e le sfide della cultura della
comunicazione. Fondamenti per una valorizzazione dell’individualita e
della comunita. Rio de Janeiro, 2010. 279p. Tesi di Dottorato —
Departamento de Teologia, Pontificia Universidade Catolica do Rio de
Janeiro.

La presente tesi si adopera in dimostrare e evidenziare che la cultura della
comunicazione stabilisci un paradosso che sfida la costruzione della vita
ecclesiale e sociale. E osserva che la nuova situazione dell'insieme delle
condizioni attuali dell'ambiente esigi un rinnovamento mediante I'etica cristiana
che ridia la possibilita della valorizzazione dell'individualita e della comunita,
superando l'ideologia economica che, attraverso la midia, va verso
I'individualismo e la massificazione, soprattutto nell'ambiente della famiglia,
dell'educazione e della religione. Ammesso che queste istituzioni costituiscono il
basamento della coscienza strutturante della vita personale e collettiva, il lavoro
pretende dimostrare la necessita dell'etica cristiana comunicazionale perché la
Chiesa superi la sua monocultura e sia aperta al d ialogo con la cultura della
comunicazione, diventando cosi comunicativa, inculturata e solidale con i piu
bisognosi. Concretizza la fedelta a Gesu Cristo, comunicatore perfetto, nell'attuale
nuova dinamica della comunicazione. Rileva che I'etica cristiana comunicazionale
con fondamento nell'amore Trinitario & vitale perché la Chiesa riscatti la
condizione di agente comunicativo nell'esperienza personale e comunitaria della

comunione.

Parole chiavi
Etica cristiana comunicazionale; cultura della comunicazione; simbolo;

Amore; monocultura; inculturazione; famiglia.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0610547/CA

Sumario

Introducao

1. A Comunicacdo como dinamismo basico do ser

humano: principais tracos para uma antropologia
comunicacional

1.1. A comunicacédo simbdlica

1.1.1. A dimensao simbdlica da comunicagéo

1.1.2. As raizes simbdlicas do sagrado e fechamento

diante do Mistério

1.1.3. A questdo simbdlica da corporeidade na Comunicacéo
1.1.4. O simbdlico como elemento de transformacao e
construcéo da transcendéncia

1.2. A comunicacdo como dinamismo basico do ser humano
1.2.1. O ser humano: um “ser eloquente” e relacional

1.2.2. A origem e o desenvolvimento da linguagem

1.2.3. A dimensao social e politica do ser humano

1.2.4. Implicacdes antropoldgicas da sociabilidade

1.3. Os meios de comunicacdo modernos e contemporaneos
1.3.1. O lugar da comunicagé&o social na estrutura do ser
humano

1.3.2. Os meios de comunicacdo modernos

1.3.3. O poder da opinido publica

1.3.4. Os meios de comunicagdo contemporaneos

2. O lugar dos Meios de Comunicagéao Social

para uma cultura humanizante

2.1. A importancia da Comunicagao Social na construcao
do social

2.1.1. A presenca da informacgé&o nas relacdes socioculturais

2.1.2. O poder da opinido publica na transformacao/manutencao

11

16
17
18

23
27

31
33
34
39
43
46
48

48
50
53
56

61

61
71


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0610547/CA

do status Social 76

2.2. Avancos, influéncias dos condicionamentos e manipulacgdes

nos Meios de Comunicacédo Social 82
2.2.1. As consequéncias na vida social 86
2.2.2. As consequéncias para a vida eclesial 94
2.3. O pluralismo cultural e os meios de comunicagéo 101
2.3.1. A midia e o desafio da inculturacéo para Igreja 103

3. Principais avancgos éticos e culturais: do Vaticano Il a

Santo Domingo 110
3.1. As contribuicdes do Magistério Universal 111
3.1.1. Inter Mirifica: elementos para um reto uso da comunicagdo 112
3.1.1.1. A Comunicagédo Social e os avangos culturais no Decreto 115
3.1.2. A Instrucdo Pastoral Communio et Progressio 117
3.1.2.1. A comunicacao social como fator do progresso humano 119

3.1.2.2. Os desafios da comunicacéo social a servi¢co dos

valores éticos 121
3.1.3. A Instrucéo Pastoral Aetatis Novae 125
3.1.3.1. A midia e sua incidéncia na cultura e na comunicacao 126
3.1.3.2. O papel ético na cultura da comunicacao 128
3.2. Areflexado do Conselho Episcopal Latino-Americano 131
3.2.1. Medellin: uma semente de esperanca e de libertacéo 131
3.2.1.1. A midia e os desafios da nova realidade social 134
3.2.1.2. Luzes para uma nova ética da comunicacao 136
3.2.2. Puebla: os meios para a comunhao e participagcao 137
3.2.2.1 A midia como elemento de insercéo social 138
3.2.2.2 A Igreja na constru¢ao da comunica¢gdo humana 139

3.2.2.3. A educacgao e a comunicacéo na transformacéo social 141

3.2.2.4. A importancia da alteridade para a comunicagéo

e acao social 144
3.2.2.5. Avancos e lacunas ético-comunicacionais 147
3.2.3. Santo Domingo e a cultura da comunicagao 149
3.2.3.1. Uma resposta ética a cultura da comunicacao 151

3.2.3.2. Os desafios éticos e culturais 153


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0610547/CA

3.3. Os Estudos éticos do Pontificio Conselho para as
Comunicagbes Sociais

3.3.1. Etica da publicidade

3.3.1.1. Contribuicfes e riscos para a comunicagao
3.3.1.2. A ética como fator da dignidade humana
3.3.2. Etica nas comunicacdes sociais

3.3.2.1. A midia a servi¢o da pessoa humana

3.3.2.2. A midia e os fatores que violam a dignidade humana
3.3.2.3. A lgreja e seu papel ético na midia

3.3.3. Etica na Internet

3.3.3.1. Igreja e Internet: oportunidades e desafios

4. Elementos para a construcao de uma ética crista
“comunicacional/ dialogica”

4.1. Um desafio para a igreja: superar o seu atual
modelo comunicativo linear

4.1.1. O processo de superacdo da monocultura por uma
cultura comunicacional na Igreja

4.1.2. O processo de superagédo de uma ética “aplicativa”
por uma “comunicacional/dialégica/crista”

4.2. A Importancia da ética cristd comunicacional para a Igreja

4.2.1. A ética e sua importancia na igreja no resgate da
experiéncia comunicacional-comunitaria-comunional

4.3. A ética cristd comunicacional: resgate da familia e

da educacéo

4.3.1. A revitalizacao da familia

4.3.2. A revitalizacdo da educacgao

4.3.3. A ética cristd comunicacional como elemento para a

valorizagéo da identidade, da individualidade e da comunidade

4.3.3.1. A valorizacao da identidade
4.3.3.2. A valorizacgédo da individualidade
4.3.3.3. A valorizagdo da comunidade/comunitario

5. Conclusao

6. Bibliografia

155
156
158
161
162
162
164
166
168
171

177

179

181

186
192

197

202

202

209

216

216

221

226

234

240


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0610547/CA

Siglas

AN

CS
MCS
CP
CNBB
CEBs
CELAM
EV

GS

MCM
MP
RVTV
SC
TV

VS

Aetatis Novae

Comunicacéo social

Meios de comunicacgao social
Communio et Progressio

Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
Comunidades Eclesiais de Base
Conselho Episcopal Latino-americano
Evangelium vitae

Gaudium et spes

Inter Mirifica

Meios de comunicagao de massa
Miranda Prorsus

Rede Vida de Televisao
Sacrosanctum Concilium

Televiséo

Veritatis Splendor


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610547/CA




