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Anexos

Anexo 1 - Classificacdo de acessos ao Blog Casar € Facil por pais
Map Overlay Jun 7, 2008 - Jul 7, 2010

Visits

Y

257,230 visits came from 114 countries/territories

Visits

1 [ [ | FEEE

Fonte: Google Analytics

Anexo 2 - Classificacdo de acessos ao Blog Casar é Facil por
cidades
Map Overlay Jun 7, 2008 - Jul 7, 2010

Visits

(&8

Visits

1 [l z5.344
257,230 visits came from 2,691 cities

Fonte: Google Analytics
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Anexo 3 - Classificacdo de acessos ao Blog Casar é Facil por

cidades brasileiras
Country/Territory Detail:

Jun 7,2008 - Jul 7, 2010

Visits

Q Zoom Out

Visi
1

Il 55.344

This country/territory sent 239,575 visits via 451 cities

Fonte: Google Analytics

Anexo 4 - Entrevista para o Jornal O Globo realizada em 28/03/2008

Emanuelle, a faz-tudo das noivas

PUC-Rio - Certificacé@o Digital N° 0913065/CA

Moradora da Zona Sul
tornou-se bem-sucedida
cerimonialista apos criar
comunidade no orkut

marcadas para este ano e
quatro agendadas para
2009, Abém disso, & colunista
de wma revista espechaliza-
da em casamentis,

— Minha inspiragio para
o trabalho vem do meu pré-
prio em 2003,

Por 1sabei Kopschits
nabel bopnchutr S ogiebe can br

® (Quem dirla que um sonho
Infantil embalaria os dias de
uma pessoa adulta? No caso
da 1

Dots meses antes da cerimé-
nia, ji estava tudo pronto.
Comecel a organizi-lo um
ano e meio antes ¢ nao tve
dor de cabega — diz,
Meses depols da hus-de-

Missura — que criou a co-
munidade virtual “Casar &
[heil”, sucesso no site de re-
lacionamentos orkul, com
mals de B600 membros —
fol exatamente o que ocor-
reu. Quando pequena, ela
colecionava revistas de nol-
vas ¢ comvites de casamen-
to, Guardava tudo nums ga-
veta de sua mesa de cabe-
cedra, esperando a hora em
que ela se tornaria “gente
grande” e poderia, enfim,
Inspirar-ge naguelas idéas
para cruzar uma igreja toda
de branco, na diregho de seu
principe encantato

E exatamente por acredi-
tar com firmeza nessa insti-
tulgio tantas vezes questio-
nadn que Emanuelle acabou
wirando uma cerimonialista
de man chela. Organizando
casamentos desde 2006, ela
|4 tem um curriculo invejs-
vel: 23 cerimnias feitas, 30

mel, criou a co-
munidade “Casar & [eil”,
que hoje a com mem-
bros no Brasil e abé no exte-
rior. Dal para se tormar cerl-
mandalista fod um palo, Bas-
tou um incentivo do maside
e de algumas amigas para a
administradors de Copaca-
bana mergulhar de vez no
mundo dos cassmentos:

— Sei 0 que & ser noiva, vi-
ramos um bicho chato. Na
comunidade, elas podem
ser parandicas & vontade.

Na “Casar é thcil”, hil dis-
cussio de assuntos e dicas
de profissionals, por topi-
cos: vestido, lotbgralo, gri-
malda, local para festa, bufé
ete. Entre as votaghes. uma
delas & sobre o niimero mé-
ximo de padrinhos no abiar.
54 que casar pote até ser fi-
eil, mas nio barato: segundo
Emanuelle, um bom casa-
mento com festa no sal por
menas de R§ 30 mil

B EMANUELLE: “Criei @ Casar & thoil para me distrair, £m 24 horas, handa mats de cem membeos™

|§ Maiores acertos

o PREPARATIVOS: A cenméeia ¢ a festa de casamento
devim ser planejadas com antecesingia de um ano, inclu-
it DAFS G 34 Dosss Ui o pagamento.

» ESTILO: O estic do casamentn, desde a decorgio abé o
I, deve respeitar o gosto €0 sonha os noives, & nbo da
familia ¢ dos paks deles.

® SOM: Um boem D & fundamental para garsrtic 2 a
magho da festa.

& SAPATO: A nota deve Calgar um par confortbved, de pro-
ferdncia com plataorea, Do val permineter com 0 mes-
mo sapato por até 12 horss.

» CURTICAD: O rovess devern curtin lodks 05 momensios ds
cefirdnia o da besta, e w preccupar demus com detates.

E Maiores eros

» CONVIDADOS: Mio convide espersndo que 4 pessos
8o b, Quem far 5o costuma passar aperl, pois o
ErORramOu Comica & bebids para o Pimer de convidatis
que compamscem

® BEBIDA: Nowos que hebem aém da conta,
acabam Egaacend detaless desle i 1o import
Ranto, ndo exegese.

& FOTOS: Economizar com 0 fobbgrata pode ses um B no
i, pois &5 Yolos & & Firmugem serbo a lombranga que val
Ficar para & poateridade.

® ATRASO: As noivas nilo devern se sirasar mais de meia ho-
Ce o

. For-

& MODA: Querer fazer 0 seu Casamento com base em mo-
ehamon & furada, Aqul vale & misima da mada & 0 de-
comacho, qgue rege o bom goste: “Mais & menos®,
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Anexo 5 - Entrevista para o Jornal O Globo realizada em 27/03/2010

Noivos conectados
as midias sociais

(asamentos ganham voz
na intemet e se proliferam
em sites, blogs e até em
redes como o Twitter

® (Quando alguém liga para
Emanuelle Missura, o som é&
o da “Marcha nupcial®, de
Mendelssohn. Viciada no as-
sunto, Manu — como & co-
nhecida na Web — & autora
da comunidade “Casar & [a-
cll®, do Orkut, que virou
blog, depois site & [§ se ren-

deu ao Twitter, Hoje, hi até
livro com o nome da comu-
nidade, Assim como Ema-
nuelle, Carolina Souza Lima
eriou o blog “Nolvas neurd-
ticas™, também com reper-
cussio em outras midias di-
gitals. Fol pensando em noi-
vas cada vez mais conecla-
das que elas criaram lerra-
mentas para se comunicar,
= A informacio nfo é pa-
ra ser retida, tem que ser di-
vulgada — conta Manu, que
Iaz posts sobre 08 casamen-
tos que frequenta e sobre as
tendéncias que vé em sites

internacionais como “Style
me, prety me” (www.style-
mepretty.com), “Once *
(www.oncewed.com) e “So-
mething old. something

va detalhes do seu casamen-
to, realizade no Brasil,

— Eu escrevia no blog pa-
ra passar o tempo, A cada
trés meses, visitava o Brasil
© aproveltava para organizar
a festa. Quando voltava, fa-
zia posts sobre o gue tinha
pesquisado aqul — conta.

Além dos sites de pesqui-
sa, muitos casals criam
seus proprios blogs, onde
registram suas historias,
postam lotos, videos, listas

new” (ke X blogs-
pot.com).

As duas ficaram conheci-
das na internet por acaso,
contando experiéncias pes-
soais, Os assuntos, raplda-
mente, surtiram eleito e elas
abriram méio de seus empre-
gos para se dedicar & carrel
ra de cerimonialista.

“arolina morou com o nok-
vo Em Angola e, de |3, scerta-

de presentes, dep

de madrinhas, confirma-
coes de presenga e mapas
da lesta, No blog de Juliana
Horta e Ralael Paal, por
exemplo, a noiva conta o
motive da escolha da lgreja
Nossa Senhora da Saide,
em Ubatiba, Marici: “Ela
laz parte da histdria da mi-
nha vida. Eu e meu irmio
fomos batizados 147,

B EMANUELLE MISSURA, da comumidade “Casar &
Tacil™, do Orkut, também est no Twitter

Anexo 6 - Entrevista ao website Mulheres de Sucesso realizada em

Dezembro de 20

PE—

B Ertrevisia

[ Emanuelle Missura Casar & Facil h#']

Emanuelle Missura Casar é Facil

Ela & a crladora do “Casar & Facll”, uma empresa especializada em
casamentos, mas gue também organiza batizados, bodas, festas de
aniversario, além de eventos corporativos.

A empresa nasceu da palxdo de Emanuelle Missura. Manl, como é
chamada, desde pequena era fascinada pelo tema. Guardava em
uma gavetinha tudo sobre casamentos: recortes de vestidos, bugués,
convites de casamentos etc. Até que, depols de um longo namoro,
Manl realizou seu maler senho: o de se casar!

Quando comecou os preparativos do casamento ela se wiu
completamente envolvida e empolgada com tudo. Depols do
casamento, todos acharam gque ela esguecerla o assunto... mas
aconteceu o contrdrio: ela continusou alnda mals apalxonada pelo
tema e com vontade de passar para outras nelvas as suas
experi@nclas. Ela criou entdo uma comunidade no Orkut (site de
relacionamentos) para falar sobre Casamente e assim nasceu a
Comunidade Casar ¢ Facll, onde Maml dedicava horas tirando duvidas
de nolvas. Dal para area de cerimonial de casamentos fol um pulo.
Manu se associou a Marlana Memdria, que j& trabalhava na drea de
eventos e estava criada a Casar € Facll. Confira nossa conversa com
Emanuelle Missura.

Por Fablana Ganci Fares
Editora do Site

Colabeoracio de Neizilane Ribeiro
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Anexo 7 - Coluna da empreséria na revista Noivas Rio de Janeiro,
edicdo Outono/2009

CAasAr £ FACIL

por Emanuelle Missura
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l—Z\ esde pequenos, somos educados por nossos pais ¢

aprendemos como devemos nos comportar. Mas

serd que nos comportamos como manda o figurino? Em

ambem existem s

festas de ¢

Amentos gumas regrinhas
bisicas de etiqueta, ndo 56 para os convidados, mas também
para 0s noivos.

A lista de convidados ¢ o primeiro passo. Os noivos
fazem uma lista - enorme - de pessoas que nio poderio

ficar de¢ fora no grande dia. 56 que ¢ impossivel chamar

todo mundo. E entdo surgem as primeiras davidas: encurtar

alis

a ¢ convidar todos para a festa ou convidar uma parte

pars

para igreja e festa. Sugiro a primeira
opeio. E muito chato para o convidado chegar na igreja e
perceber que ele nio vai para a festa, Também pode acon
tecer de vocé encontrar um grande amigo na rua e lembrar
que cle nio estd na lista, S¢ acontecer, vocé abre aquele

SOTFISO ¢, anota correndo o nome

sim que chegar em o

dele na lista. Pior mesmo ¢ quando a gente encontra uma

pessoa que a gente ndo quer convidar...

Depois da lista de convidados, vocé pode escolher o
local do seu casamento. O lugar tem que ter tudo a ver
com voct ¢ seu noivo, mas lembre-se dos seus convidados,

Se vocé tiver pessoas idosas na sua lista, evite locais com

mui

s escadas, Se o local escolhido for de dificil acesso,

procure se informar sobre estacionamento, manobristas,

pontos de taxis... A festa nio € 56 de vocés,
Faltando de

comegar a fazer a lista de presentes. Tenha cuidado ao

meses para o casamento, vocé ji pode

fazé-la e pense que nem todo convidado pode dar aquele
presentio. Nio cometa a gafe de colocar o presente mais
simples comegando na casa dos tés digitos. B os convites?
Na hora H, sempre bate aquela divida sobre a forma mais

edu a bacana entre

rao

la de entregi-los. Claro que se

convite pessoalmente, mas ¢ complicado. Vida de noiva é
uma correria. Vocé pode colocar no correio, registrando
todos os convites, ou enviar por motoboy com entrega

protocolada. Fique tranquila que vocé ndo estard come-

42 | NOWAS RIO DE IANEIRO - CUTONO DE 2000

Fuja das gafes

tendo nenhuma gafe. Agora, uma grande gafe ¢ colocar

cartoczinhos dos locais das listas de presentes dentro do

convite. Nio sc preocupe! O scu convidado vai perguntar

ao seu cerimonial, aos seus pais, amigos ¢ a quem souber,

para poder presentear vocé.

No dia do casamento, se programe para nio haver atraso!
Indo para a igreja, mantenha contato com seu cerimonialista.
Chegue cedo, mesmo que seus convidados ainda nio tenham

chegado, Infelizmente muitos s¢ atrasam... Eles ja aprenderam

. E melhor ficar

que, no convite, se coloca meia hora ant

dentro do carro com ar-condicionado do que cometer a maior

rasou muito,

€ uma noy

das maiores grafl que se
Acho que todo mundo aqui concorda que o momento

m

emocionante € a entrada da noiva na igreja. Entio seja
vocé, entre bem devagarinho, olhando e sorrindo para os seus
convidados. Evite mandar beijinhos para uns, pois outros
poderio se sentir desprestigiados, Na hora dos cumprimentos,

tenha paciéneia ¢ calma, mesmo com aquele padrinho que

puxar seu véu ou pisar na cauda do s
Na festa, a idéia ¢ comemorar muito ¢ se divertir. Mas

tem casal que ESprra [mnto por Cs5C MOMCNLo que csquece

de cumprimentar os convidados ¢ agradecer a eles. Seja de
que forma for, dedique um tempinho aos amigos. Claro que

todoc

al quer dangar e curtir, mas evitem, se possivel, beber
demais. Uma dica para diluir a bebida € tomar dgua entre as
virias tagas. Faz diferenga! E um dia tio especial que nada deve

ser esquecido... Cartam b

nte ¢, se alguma situagio fugir do

controle, vocds sio os Gnicos que ndo devem se envolver. Tem
gente cuidando da sua festa. O seu papel € se diverrir!

[ claro que cada casal pensa de uma forma e curte seu
casamento de um jeito. Longe de mim querer ditar regras para
os noivos. Acho a festa do easamento a mais bacana de wdas

w0, Entio,

e o bom s

€, por ser tao especial ¢ marcante

que seu casamento scja lindo ¢ tnico! Sejam felizes! <@

Ceri ialista | pela idode ne Orkut Casar & Facil,
E-mail para esta coluna: emanuelle@noivasriodejoneiro.com.br
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Anexo 8 - Tela do aplicativo para iPhone da Casar é Fécil
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Anexo 9 - Canal da Casar é Facil no YouTube

You([T | e

Browse = Upload
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