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7 
Anexos 

Anexo 1 - Classificação de acessos ao Blog Casar é Fácil por país 

 

Fonte: Google Analytics 
 
 
Anexo 2 - Classificação de acessos ao Blog Casar é Fácil por 
cidades 

 
Fonte: Google Analytics 
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Anexo 3 - Classificação de acessos ao Blog Casar é Fácil por 
cidades brasileiras 

 
Fonte: Google Analytics 

 
 

Anexo 4 - Entrevista para o Jornal O Globo realizada em 28/03/2008 
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Anexo 5 - Entrevista para o Jornal O Globo realizada em 27/03/2010 

 

 
 
 
Anexo 6 - Entrevista ao website Mulheres de Sucesso realizada em 
Dezembro de 2007 

 

 

 

 

 

DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0913065/CA



111 
 

 

Anexo 7 - Coluna da empresária na revista Noivas Rio de Janeiro, 
edição Outono/2009 
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Anexo 8 - Tela do aplicativo para iPhone da Casar é Fácil 
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Anexo 9 - Canal da Casar é Fácil no YouTube 
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