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INTRODUCAO

“Pode-se amar a televisdo?”, pergunta Arlindo Machado no titulo do prefacio de
“A televisdo levada a sério” (Editora Senac, 2005). No texto que se segue a questdo, o
autor elabora consideragdes sobre um meio de comunicacdo vitima do fenbmeno da
banalizagdo consequente de uma “mercantilizacéo generalizada da cultura” (p.10). N&o
é possivel desconsiderar o fato de que a televisdo é um grandioso fendmeno de massa de
impacto imponente da sociedade moderna.

“Praticamente em todos os domicilios existe ao menos um aparelho de TV, sendo
que em mais de um terco deles, h4 dois ou mais televisores'.” E o que demonstra, por
exemplo, o resultado da 12 Pesquisa Nacional de Telecomunicagdes, realizada em 2007
pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE).

No “Atlas de Cobertura” disponivel na pagina da internet da Direcdo Geral de
Comercializagdo das Organizagdes Globo, a Rede Globo conta com 122 exibidoras, nos
26 Estados brasileiros e Distrito Federal. De acordo com a pesquisa “Habitos de
Informacdo e Formacdo da Opinido da Populagdo Brasileira”, encomendada pela
Secretaria de Comunicacdo Social do Governo Federal em 2010,

a televisdo € o canal de comunicac¢do mais utilizado pela populacéo brasileira (96,6%). Os
canais do sistema de televisdo aberta sdo os mais assistidos (83,5%). Outros 10,4%
assistem também canais de TV por assinatura. No total, os canais de TV aberta séo
assistidos por 93,9% dos entrevistados. Os telejornais sdo considerados, em maior
propor¢do, como a programacao televisiva mais relevante (64,6%). O canal de televisdo
preferido por maior parte dos entrevistados que assistem a televisdo é a Rede Globo
(69,8%). (LANNES, 2010).

! Disponivel em:
http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/CalandraRedirect?temp=5&proj=PortalIBOPE &pub=T &d

b=caldb&comp=Not%EDcias&docid=11705B5425CFBA218325731B00669E51



http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/CalandraRedirect?temp=5&proj=PortalIBOPE&pub=T&db=caldb&comp=Not%EDcias&docid=11705B5425CFBA218325731B00669E51�
http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/CalandraRedirect?temp=5&proj=PortalIBOPE&pub=T&db=caldb&comp=Not%EDcias&docid=11705B5425CFBA218325731B00669E51�
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Desta forma o telejornalismo se constitui como o protagonista dos produtos
informativos. Configura-se como mediador informacional de maior alcance e maior
representatividade em territério brasileiro. No entanto, suas l6gicas de producédo vém
sofrendo alteragdes acompanhando o ritmo das transformacdes sociais. Regulamentados
pela dindmica do “tempo real” (MORETZON, 2002), os telejornais passam a observar —
e aplicar — peculiaridades provenientes de uma nova estrutura que vem se delineando ao
longo dos ultimos vinte anos: a rede mundial de computadores, World Wide Web.

Cliché ouvir falar que a internet estd mudando o mundo. O objetivo desta proposta
investigativa, entretanto, € averiguar, observar e analisar uma amostra das
transformacgdes provenientes do paradigma da “digitalizacdo do mundo” (MOSCO,
2004) e documentar aspectos efetivos dessas re-estruturacdes. Aspectos visiveis e
passiveis de analise. Esta documentacao é inimaginavelmente pequena se comparada ao
universo de objetos possiveis a partir da popularizagdo da rede, porém, assinala-se como
um estudo que podera auxiliar aos proprios profissionais do jornalismo compreender em
que esferas essas mudancas estdo ocorrendo e quais produtos estdo sendo mais afetados
por esta recente realidade, além de tentar visualizar o processo que resulta nessas
transformacgdes e registrar uma amostra que possa auxiliar no entendimento do
paradigma que se forma e também servir de apoio a futuras pesquisas a este tema
relacionadas.

Pretende-se também, a partir da recuperacdo e compreensdo dos conceitos basicos
do jornalismo, visualizar as consequéncias da digitalizacdo para os produtos noticiosos,
neste caso especifico, os produtos noticiosos audiovisuais. No presente contexto, €
necessaria também a reflexdo sobre a situagdo profissional pos-digitalizagdo das
redacdes: o ritmo mais acelerado proveniente da cultura dos fluxos das informagdes
liquidas distribuidas por uma rede igualmente liquida; os novos conhecimentos
necessarios para lidar com os atuais aparatos tecnoldgicos influenciam diretamente as
I6gicas profissionais. A identificacdo deste ambiente profissional também é objetivo
desta pesquisa.

O caso particular - objeto de estudo desta investigagdo — do RJTV 12 Edigéo e a
utilizacdo de videos amadores e ndo profissionais (cdmeras de circuito interno de
seguranca e cameras escondidas — corpus desta pesquisa) recupera um tema recorrente
nos estudos das imagens e das representacGes, as Estéticas do Real/Realismo. A
hipdtese central desta pesquisa toma que 0s videos amadores/ndo profissionais
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atualizam essas estéticas, recuperando e reforcando o teor indicial> do produto
audiovisual jornalistico, reafirmando sua capacidade de provar que o que foi capturado
pela cAmera aconteceu, foi real e ndo-mediado.

Ainda que este estudo tenha por interesse a utilizacdo das Estéticas do
Real/Realismo em videos amadores no telejornalismo, hip6teses mais especificas,
relativas ao campo das Novas Tecnologias e ao campo Jornalistico se tornaram
eminentes ao longo da pesquisa, posto que ambos 0s campos permeiam profundamente
0 objeto aqui proposto a investigacdo. Dentre elas, presumiu-se, por exemplo, que o
aumento da velocidade de transmissdo permitida pela rede e pela digitalizacdo dos
conteddos impde novo ritmo as dindmicas dos produtores de midia, fator que influencia
diretamente no resultado estético dos produtos informativos, considerando, em especial,
a convivéncia com produtos noticiosos amadores.

Ao abordar o tema “amadorismo” no jornalismo, observou-se a necessidade de
aprofundar a discussdo ao redor dos principios jornalisticos e, considerar a hipotese das
possibilidades de “contaminacdo” dos contetdos informativos. S&o esses contetdos
objetivos, imparciais? Outro pressuposto originario da observacéo dos fatores referentes
ao jornalismo é a utilizacdo dos conteldos amadores como acessorios da orquestracéo
de uma identidade local, além de que esses videos amadores acabam por se tornar
também auxiliares da manutengdo de um sentimento de identificagdo dos publicos com
o telejornal.

Novas Tecnologias, rede mundial, internet e digitalizagdo sé&o temas que tém
remontado & tradicional no¢do de “democratizacdo da comunicagdo”. Outra hipdtese
deste estudo é que, ainda que contedos amadores estejam se proliferando nos espelhos
dos telejornais, € a midia tradicional quem corrobora a credibilidade do conteldo.

A fim de compreender as implicagdes deste atual paradigma, (tomado aqui como
problema para esta investigacdo) — da utilizagdo de videos amadores e ndo profissionais
em telejornais -, o primeiro capitulo desta dissertacdo tem o intento de revisar aspectos
da historia da imagem e sua evolugdo, passando pela fotografia, cinema e video. O
ponto de partida sdo os trés “Paradigmas da Imagem” propostos por Lucia Santealla. A
compreensdo das interpretacbes sobre fotografia, desde seu surgimento até os dias
atuais; o cinema e a impressdo de realidade até o video e a popularizagdo de seus

formatos, assim como sua relagdo com a representacdo do “real”. No fim do capitulo

2 Este conceito sera aprofundado no tépico “Metodologia”, do 4° capitulo desta dissertagao.
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encontra-se uma proposta de classificagdo para os “efeitos de real” que caracterizariam
uma Estética do Real/Realismo.

O terceiro capitulo aborda os conceitos fundamentais do jornalismo, em especial
os que definem a relacdo parasitaria do campo jornalistico com a verdade. Na mesma
temética segue-se uma apresentacdo-discussdo dos ideais da profissdo: objetividade,
credibilidade e imparcialidade. A Teoria do Newsmaking é exposta como uma das atuais
linhas de pesquisa que segue a correnteza contréria a esses ideais, insistindo na nocgao de
que a realidade é construida socialmente. A partir deste ponto o trabalho segue por uma
analise do papel do jornalista diante deste pressuposto; da implicacdo das novas
configuracOes do paradigma da digitalizacéo sobre o jornalismo e seus profissionais e
sobre o futuro —ou ndo — do jornalismo enquanto profissao.

Finalmente, o ultimo capitulo é dedicado a analise do objeto proposto,
primeiramente, construindo um panorama que permita visualizar o perfil do RJTV 12
Edicdo. Logo em seguida é aplicada a andlise semidtica, paralelamente a organizagao
dos videos coletados na “Taxionomia dos Efeitos de Real”, elaborada com intuito de
classificar os aspectos — plasticos e seus efeitos cognitivos — que definiriam uma

Estética do Real/Realismo particular dos videos aqui investigados.
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