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Conclusao

A questdo principal abordada no desenvolvimento deste trabalho foi a
constituicdo do campo do design e dos agentes que nele atuam vinculados a
cadeia produtiva téxtil. Ao longo desta pesquisa, tornou-se claro o fato de que a
denominacdo conferida a algum suposto “génio criador” — tal como designer de
moda, designer de vestudrio, estilista, criador, etc. —, sO € e esta estabelecida por
aqueles que o elegem como tal, mas, acima de tudo, desde a Revolucéo Industrial,
este agente esteve, estd e, enquanto a grande industria assim o desejar, estara
conectado aos fatores sociais e econdmicos da constitui¢gdo de mais-valia.

O designer sempre esta ligado a construcdo disso que se denominou “novos”
produtos, isto €, sempre trabalhou para a elaboracdo de novos projetos para
antigos e novos produtos industriais, e a0 mesmo tempo permaneceu atrelado as
questdes sociais de melhoria da relacdo homem/objeto industrial, relacdo sempre
conflituosa; por este motivo, desenvolveu constantemente produtos voltados para
tornar os objetos industriais em produtos aceitaveis, foi elemento fundamental da
sociedade de consumo.

Em nossa pesquisa encontramos elementos que podem justificar uma
mitificacdo na definicdo da profisséo e daqueles que nela atuam como criadores,
como se eles tivessem um conhecimento especial e superior. Além desse aspecto,
em muitos casos ficou evidenciado que esses ditos ‘“génios criadores”
frequentemente deixaram de lado as questbes industriais, comerciais e de
lucratividade, além de ndo consultarem os usuarios do produto concebido,
desenvolvido e distribuido.

No caso aqui discutido e apresentado, verificamos que 0s objetos da cadeira
de producdo téxtil ja nascem, ou melhor, sdo programados, desde 0 seu processo
de criagdo, para atender a determinada demanda industrial e comercial dentro de
uma obsolescéncia programada. Verificamos que o preco do produto, a
guantidade a ser produzida, e a quem ele sera destinado sdo fatores fundamentais

para tracar as estratégias para a sua criacdo. E possivel, assim, afirmar que um
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produto industrial nasce ao mesmo tempo datado, assinado, e com sua certidao de
Obito assegurada. Todos o0s projetos e produtos pensados, criados e
consequentemente desenvolvidos, sO existiram com a finalidade de gerar mais-
valia para o empreendedor; pois verificamos que estamos atrelados aos fatores
econdmicos e sociais, e a disposicdo dos processos voltados & geracdo de
dividendos lucrativos. Ndo podemos manter em uma sociedade moderna a ideia
de que nos, designers, vivemos em um mundo a parte, a margem do processo de
desenvolvimento do produto com obsolescéncia programada; dependemos, sim,
dos fatores econémicos, industriais e de consumo. Um novo fator que ficou
comprovado na presente pesquisa foi que no Brasil, a partir de leis
governamentais, o design de moda terd impacto na politica nacional de residuos
solidos, a partir da qual serdo revistos todos 0s processos criativos, produtivos e
de distribuicédo, e 0s materiais, processos e descartes serdo mensurados no produto
final.

Os designers sdo, na realidade, programados para proporcionar, ao
empreendedor e as cadeias produtivas as quais estdo ligados, rentabilidade,
dividendos, volatilidade, precariedade nas relagbes de trabalho, entre outros
fatores socioecondmicos. Percebemos assim que o designer atua nas cadeias
produtivas com vistas a geracdo e ao acumulo de renda e ndo para solucgdes
socioeconémicas para atender ao usuario.

Definimos a cadeia dos produtos de moda como um ciclo mutavel e
efémero, muitas vezes ditatorial, responsdvel por construir, através de seu
produto, significados sociais tanto local quanto globalmente. A partir desses
significados, o consumidor se identifica com um segmento, ou até mesmo com
algum modelo de beleza pretendido por determinada identidade ou cultura.
Verificamos que existe uma visdo romantica, um sonho, acerca da cadeia de moda
como um todo, bem como daqueles que nela estdo inseridos direta ou
indiretamente. Entretanto muitos desses sonhadores logo se ddo conta de que o
campo da industria téxtil ndo é um conto de fadas; sdo obrigatoriamente
envolvidos em estratégias de mercado, a partir das quais a presenca de diversas
cadeias de informacdo, formagdo e comunicagdo — como administracdo; gestdo;
logistica; atacado; varejo; entre outros — determinardo quais os possiveis fatores
que realmente influenciardo o projeto e a compra de um produto da cadeia téxtil.

Percebemos com isso que vdrias estratégias sdo necessarias para a
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viabilizacdo de uma colegdo dentro do campo da moda, isto é, para o exercicio
dessa atividade profissional. Constatamos, por exemplo, a necessidade de
constante analise e reflexdo sobre o comportamento do consumidor nas diversas
camadas da sociedade, para a elaboracéo de sucessivos projetos de concepcao de
“novos” produtos. Em paralelo a esse cenério, destacam-se questdes relativas aos
agentes envolvidos na totalidade dos processos; esse aspecto vem comprovar que
0 mercado de moda, cada vez mais segmentado, com grande diversidade de
marcas, produtos e subprodutos, esta direcionado a um puablico consumidor mais
especifico, e, portanto, demanda o aumento do contingente de agentes capacitados
para atuar em toda a extensdo das varias cadeias de valor incluidas no processo.
Verificamos, contudo, que esse contingente é precario, pois 0 mercado assim o
exige, haja vista a necessidade da interminavel dindmica de producdo do “novo”,
que aqui foi devidamente explicada como sendo apenas produto “diferenciado”.

Como parte da andlise das acdes de tais agentes, percebemos que, a partir
desse contexto, ainda é possivel estabelecer outras relacbes e, assim, melhor
direcionar o desenvolvimento de produtos de moda para a cadeia téxtil, isto €,
para produzir mais valia para o empreendedor industrial. As colegfes a cada ano,
més, semana, e possivelmente dia, se apresentam ciclicas, intermitentes e mais
velozes, para atender assim as diversas demandas do mercado e da sociedade. O
usuario tem percebido a sua importancia nos negdcios; com isso, suas escolhas,
seus habitos e demais caracteristicas socioecondmicas sdo levados em
consideracdo para a construcdo de novos produtos, que podem ou ndo ser
inovadores, mas sempre trazem o intuito de se apresentar ao outro como tal.

Também foi possivel constatar que os agentes do campo atuam como um
provedor de ideias, projetos, produtos, mas acima de tudo influem na geracéo de
mais valia para a cadeia de producéo industrial em que esta inserido, sendo estas
ideias proprias ou de outrem, diretamente ligado a ele ou n&o, visto que a
globalizacdo proporciona criagdes nos mais diversos pontos do planeta. Toda a
mitificacdo feita em torno de um génio criador, ou mesmo das possibilidades
comerciais de uma marca, sO serd efetiva e mantida, quando este estiver
proporcionando lucro aos que o enaltecem e se utilizam das suas concepcdes para
a geracdo de negdcios.

Verificamos também que a construcdo de uma ou mais colegdes pelo “génio

criador”, que constatamos ndo trabalhar sozinho, mas com sua equipe, Sseus
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fornecedores, sempre estara ligada a concepgdo, ao desenvolvimento e a
distribuicdo de produtos de moda ligados a cadeia téxtil e regidos para atender as
demandas e ao estimulo da producdo de mais valia. Também identificamos o fato
de que o conhecimento e a possibilidade de criacdo deste agente proporcionam
ganho e lucratividade em todas as etapas. A geracdo de lucratividade propicia o
crescimento de uma sociedade e a retengdo de dividendos por aqueles que
exercem a concentracéo financeira.

Além disso, através deste trabalho, foi desenvolvida uma anélise critica,
segundo a qual os agentes, e todos aqueles que gravitam em torno da cadeia de
producdo industrial, s6 existem, e se fazem existir, para a construcdo e
manutencdo ndo sO da cadeia em que estdo inseridos, mas também de todas
aquelas que permeiam e circundam o seu funcionamento. Desta forma, os agentes
s8o e estdo presentes nas cadeias de producdo para proporcionar ganhos aos mais
diversos setores internos de uma empresa, e até mesmo a setores externos da
sociedade em que vivem e atuam. Muitas vezes a mais-valia pode ser transferida a
qualquer outra localidade, tendo em vista que muitos dos produtos desenvolvidos
na sociedade pds-moderna atual sdo produzidos globalmente.

Também apresentamos a ideia de que o agente do processo criativo,
normalmente posicionado no fim da cadeia de producdo industrial, conferindo
mais-valia ao desenvolvimento de produto, esta inserido na cadeia téxtil e a
influencia em mao dupla, desde o seu inicio, com identificacdo dos processos,
passando por suas divisGes, até chegar ao produto acabado. Verificou-se também
que o usuario tem interferéncia direta na cadeia produtiva e, consequentemente,
estara trabalhando na mao inversa. Tanto o usuario quanto o designer estardo
atuando como agentes de modificacdo e de producdo de mais-valia do processo,
desde a fase pré-industrial, passando pela transformacdo, até alcancar a
distribuicdo. A partir de todos os processos, confirmamos que temos de levar em
consideracdo as novas politicas econdmicas de descarte do produto; com isso
passamos a integrar as questBes da politica reversa, mas sempre tendo a
lucratividade como mote propulsor do desenvolvimento de produto.

Identificamos que no desenvolvimento de um produto os agentes que atuam
no segmento sdo demandados por outros agentes da propria cadeia de produgdo
industrial e muitas vezes externos a esta, para atender a condi¢do do produto e

(re)significa-lo. Estdo sujeitos a obrigatoriedade de manutencdo das cadeias de
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producdo industrial, mesmo que necessitem passar por novos rearranjos para
manter a perenidade.

E possivel, entdo, a partir do resultado desta tese, concluir que os agentes
envolvidos no processo de concepcdo, construcdo e distribuicdo dos produtos de
moda sdo geradores de valores Unicos e coletivos, proporcionando incrementos
tecnoldgicos, industriais e comerciais estrategicamente pensados para a mais-valia
ou a lucratividade. Sdo agentes que muitas vezes passam a atuar na cadeia téxtil
por uma oportunidade, pela perenidade de um negdcio familiar, e/ou pelo fato de
esta cadeia ser glamourizada. As trés possibilidades de atuagdo de um ou mais
agentes sdo reflexos do que vem a ser uma cadeia de producédo industrial ativa,
inovadora, que permeia outros terrenos que nao somente a moda. Os produtos da
cadeia téxtil em muitos casos estdo presentes em varios objetos e processos,
embora sua presenca nos passe despercebida, tais como mantas geograficas, filtros
automotivos, estofados, suturas médicas, entre outros.

Podemos assim identificar a possibilidade de desdobramento deste estudo,
apresentando um caminho para o designer desenvolver colecdes de produtos de
moda, relacionados ou ndo a cadeia téxtil, sem esquecer, entretanto, que este
agente tera sempre o objetivo final de atender a uma demanda de mercado e a

lucratividade.
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