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As representacfes do livro na midia

Se, evidentemente, ndo existem produtos “naturais” ou fabricados que se adaptem, por i-
gual, a todos os usos sociais possiveis, ocorre que é reduzido, sem ddvida, o nimero daque-
les que sdo perfeitamente “univocos” (...). A maioria dos produtos recebe o valor social do
uso social a que é submetido. (Bourdieu).

Chartier (2001) defende que os livros sofrem variagdes de uso, abrindo-se a
novas propostas funcionais, quando propagados por novos espagos e, com efeito,
associados a novas atitudes relacionais com o sujeito. Alguns caminhos permitem
que esse processo de renovacdo dos sentidos e empregos dos elementos sociais
sejam culturalmente alcancados, e Baudrillard (1973) aponta 0s meios de
comunicagdo como 0s principais colaboradores para a atualizagdo das
significagcbes dos bens na sociedade. Seguindo a mesma abordagem teorica,
Everardo Rocha (1995), ao observar que o sistema classificatorio faz-se regido
por valores culturais, destaca também a midia como propulsora de padrdes e
representacdes sociais, em consequéncia de sua intensa atuagdo na categorizagdo
de produtos, pessoas (e objetos). Neste ponto, deve-se frisar que acercamo-nos,
especialmente neste capitulo, da definicdo de representagdo como “matriz do
conhecimento”: valores que categorizam e organizam o mundo para 0 sujeito
(Rocha, 1995). Serge Moscovici (2011), psicdlogo social e tedrico das
representacdes sociais, define o fenémeno como modelos simbdlicos partilhados,
gue nomeiam e conceituam, “corporificam ideias”, inspiram condutas e,
sobretudo, constroem repertorios comuns que facilitam a comunicacéo e o acesso
indiscriminado aos bens. Tratam-se, portanto, segundo o autor, de “convencdes
preliminares de significacdo”, que constituem - “mais do que teorias estaticas” -
“redes de ideias, metaforas, e imagens, mais ou menos interligadas livremente”
(Moscovici, 2011, p. 210), que, embora parecam idénticas, assumem formas variadas, de
acordo com as perspectivas e contextos.

[as representacbes] convencionalizam 0s objetos, pessoas ou
acontecimentos que encontram. Elas lhes ddo uma forma definitiva, as
localizam em uma determinada categoria e gradualmente as colocam como
um modelo de determinado tipo, distinto e partilhado por um grupo de
pessoas [...] Essas convengdes nos possibilitam conhecer o que representa o
qué. (Moscovici, 2011, p. 34).
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Com base na orientacdo antropoldgica, portanto, e aproximando-se do
conceito de representacéo explorado por Durkheim (Moscovici, 2011)*, cientista
social que, a partir da observacdo das percepcbes compartilhadas, revelou a
influéncia das crencas religiosas na estruturagdo do pensamento e na integragéo e
conservacao da sociedade indigena australiana, este capitulo pretende observar e
identificar o modo pelo qual os livros sdo representados (explicados e
“catalogados”) no discurso midiatico — e seus significados, constantemente
atualizados. Deste modo, o estudo pretende revelar, a partir deste campo
exploratorio, os contornos, as categorias e 0s sentidos mais comuns ao livro, e,
por fim e consequéncia, observar a transformacdo e a aplicacdo da sua imagem na
definicdo de conceitos. Para tanto, priorizou-se algumas fontes, atentando
especialmente ao caréter técnico e funcional * das mesmas - elementos que as
possibilitaram figurar como material prioritario de analise desse estudo. As fontes
de maior recorréncia foram, portanto, o jornal O Globo e seus suplementos —
jornal com maior indice de participacdo e audiéncia no Rio de Janeiro; e a Rede
Globo, como midia televisiva, por promover e disponibilizar o conteudo da
programacdo no site oficial da emissora. As revistas Bravo e Piaui, a Rede
Bandeirantes de Televisdo, a TV Cultura, os canais infantis Discovery Kids e
Cartoon Network, a narrativa filmica O caché e os romances Dom Quixote de La
Mancha, de Miguel de Cervantes, e Madame Bovary, de Gustave Flaubert,
embora com menos assiduidade, também contribuiram para o desenvolvimento
dos resultados e das analises que compdem este capitulo. De todo modo,
Moscovici (2011) confere a midia - enquanto “processo de influéncia” - a funcao
de legitimar o conhecimento e estabilizar as representacdes, que, a esta altura,
alcancam um carater “ultra” simbolico, uma vez percebidos unificados os aspectos
“icbnico” e “consensual” dos elementos figurados.

Em sintese, as representacdes sustentadas pelas influéncias sociais da
comunicagdo constituem a realidade de nossas vidas cotidianas e servem

! Sem, contudo, pretender avancar pela rigidez de sua teoria, no que tange, principalmente, ao
carater de coagdo que o socidlogo confere as representagdes coletivas, creditando ao sujeito uma
recepcdo, portanto, totalmente passiva. Neste sentido, o estudo se identifica melhor com a
definicdo, de carater mais dindmico, proposta por Moscovici (2011), autor que, de certa forma, deu
continuidade aos estudos de Durkheim, mas conferiu maior “autonomia” ao sujeito no processo de
recepgao e — até mesmo — construcdo dessas representagdes.

2 Foram priorizadas as fontes que melhor viabilizassem o arquivamento do material de estudo,
facilitando a comprovagdo dos dados e a possibilidade de retornos, intencionando comprovar,
aprofundar e sustentar as reflexdes propostas.
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como o principal meio para estabelecer as associagbes com as quais no

ligamos uns aos outros. (Moscovici, 2011, p. 8).

Douglas Kellner (2001), bastante critico acerca do papel da midia, observa e
reforca que os meios de comunicacéo, ao fornecerem simbolos, valores e modelos
pelos quais os individuos constroem suas identidades e reconhecem suas
respectivas localizagOes nas escalas de classe, etnia e sexo, funcionam como uma
espécie de “pedagogia cultural” de padronizagdo de gostos, comportamentos e
posicoes. Kellner (2001) acentua ainda a forga (do conjunto) das representacgoes -
sobretudo as midiaticas - na construcdo de identidades, modos de vida e visGes de
mundo, sancionando a importancia da imagem neste processo, sobretudo como
elemento bésico da definicdo publica e social dos sujeitos, quando a aparéncia e 0
estilo sobressaem naturalmente.

A cultura veiculada pela midia transformou-se numa forca dominante de
socializacdo: suas imagens e celebridades substituem a familia, a escola e a Igreja
como arbitros de gosto, valor e pensamento, produzindo novos modelos de
identificacdo e imagens vibrantes de estilo, moda e comportamento. (Kellner,
2001 — grifos meus).

Sob a influéncia da proposicao de Kellner, adverte-se que as representacées
midiaticas do saber, da inteligéncia, da cultura e até da sofisticacdo (intelectual e
material) — conceitos que dialogam intensamente com o proposito da atual
pesquisa — podem, portanto, ser consideradas, a luz desse discurso, como um
fendmeno culturalmente construido que produz simbolismos ao mesmo passo que
promove objetos socialmente equivalentes a essas definicdes e pelos quais 0s
sujeitos atribuem valores as suas identidades por meio do consumo dos bens
envolvidos. Os livros, promovidos a simbolos relacionais da forca do intelecto,
crescem na escala de valores sociais e tranformam-se em mais um modelo de
identificacdo na contemporaneidade. Culturalizados, através da importante e
intensa contribuicdo dos veiculos de comunicacdo, tornam-se “elemento
codificado de estatuto social” (Baudrillard, 1995).

A proposta de Douglas e Isherwood (2004) que confia aos rituais ° - e &
eficdcia do uso da cultura material para sua sustentacdo — a promo¢do e o
reconhecimento das convencdes sociais que as categorias de produto carregam,

também funciona como alicerce para o desenvolvimento das reflexGes aqui

® Conceito que foi, neste capitulo, estendido & midia, por se tratar de um discurso produtor de ritos,
simbolos e mitos, através dos valores morais e culturais disseminados.
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conduzidas. A partir do pressuposto destes autores, pode-se considerar que,
participando como ““acessorio ritual” da cultura e da midia, cuja pretensdo também
estd em estabelecer associagdes constantes e facilmente identificaveis, o consumo
do livro constréi sentido socialmente, apoiado, sobretudo, em uma forte
ostentacdo da cultura literaria *, que consolida sua imagem social, o lanca a novos
cenarios e permite maior diversificacdo de uso. A materialidade, neste sentido,
contribui largamente para o éxito do “ritual” e para a sustentacdo (fisica e
simbdlica) das significacbes propagadas.

Partindo de um exame abrangente, avalia-se que a utilizagdo do livro na
midia fez-se motivada, prioritariamente, pelo reconhecimento do valor cultural e
simbdlico desse bem na sociedade, ainda que seus modos de apari¢cdo tenham sido
bastante diversificados. Como efeito parcial da observacdo da participacdo do
livro no discurso midiatico, foram identificados quinze subgrupos que sustentam
as diferentes significacbes sociais do objeto de estudo nos veiculos de
comunicagdo, evidenciando, sobretudo, que ndo ha, assim como afirma Chartier
(2001), estabilidade de bens e praticas, pois séo eles transformaveis, a partir dos
diferentes contextos, contatos e relacGes estabelecidas, que promovem, por sua
vez, novas significacdes a serem experimentadas °. Para Bourdieu (2011), “a
constancia dos produtos dissimula a diversidade dos usos sociais a que sao
submetidos™, dai pressupde-se a necessidade de analisar a variagdo de valores
envolvidos nas relacdes com o livro na sociedade atual. Em revistas, televisao e
jornais impressos foi identificado, na presente pesquisa, que o livro atua como
(01) simbolo de cultura; (02) representante da educacdo e do ensino; (03)
indicador material de algumas profissdes; (04) marcador do carater cultural da
programacdo audiovisual; (05) valor das identidades de apresentadores, artistas e
personagens — sejam eles reais ou ficticios; (06) objeto de decoragdo (07) e
suporte de leitura; (08) referéncia ostensiva em politicas publicas de promocéo
cultural e educacional; (09) personagem de matérias sobre mercado editorial - e

anuncios de livros; (10) elemento central das reportagens sobre sebos, bibliotecas,

* Bourdieu (2011) observa que a exibi¢do da “cultura literaria” se traduz em ostentacdo, assim
como ocorre com outras obras consideradas “legitimas”, como a pintura e o teatro.

® Essa afirmacéo, contudo, ndo contraria a teoria proposta pela Antropologia do Consumo, que
observa uma constancia de praticas culturais nas quais os objetos sdo envolvidos em rituais,
produzindo representacdes que fixam determinados conceitos a categorias de produtos, facilitando
suas identificagbes. A partir dessa “estabilidade culturalmente provocada”, esses mesmos bens
funcionariam como identificadores sociais, apoiados pela utilizagdo da cultura material.
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acervos, memoria e leitura; (11) fonte de inspiracdo para a criacdo de notas
jornalisticas de apelo cultural, (12) campanhas de marketing de instituicbes
privadas, (13) editoriais de moda (14) e de objetos diversos, apoiados em sua
imagem e semelhanca; (15) além de ser parte importante da composi¢do das
reportagens relacionadas a escrita, escritores e eventos literarios.

Se a midia, como sugere Giddens (2002, p. 31), & “expressdo” e
“intrumento” das “tendéncias globalizantes da modernidade”, também torna-se
viavel considera-la, para fins deste estudo, como a principal ferramenta de
propagagdo das “fichas simbdlicas” adotadas socialmente, posto que cabe a ela
mediar as experiéncias e familiarizar realidades ainda que distantes do cotidiano
dos sujeitos. As experiéncias em sociedade, como aponta o0 autor, mostram-se

bastante influenciadas pela promog¢édo midiatica de determinadas situacdes sociais.

3.1
Os valores do livro no discurso midiatico

Nas linhas a seguir, 0s subgrupos relacionados acima serdo alocados por
categorias de valor e discutidos a partir das teorias das areas da Comunicacéo e da
Antropologia, pontuadas por pensamentos de estudiosos do livro e da literatura,
fundamentando este capitulo. Neste momento, a proposta central estd em analisar
a “qualidade movel” (McCracken, 2003) do significado do objeto de estudo, a
partir de sua maltipla e diversificada representacdo nos atuais meios de
comunicacgdo, acentuando, outra vez, a importancia da midia para o processo de
atualizacdo das significacdes culturalmente construidas. No entanto, analisar a
qualidade movel do livro ndo implica, necessariamente, concordancia com a
proposta de neutralidade dos elementos em sua totalidade. Embora haja
diversificacdo no tocante aos valores sociais do livro, acredita-se que ele esta
sempre amparado por um valor cultural mais amplo que sustenta a amplitude de

sua circulacao.

3.1.1

O livro como marcador social: sofisticacao, cultura e intelectualidade

O que fazer? Como agir? Quem ser? S3o perguntas centrais para quem vive nas
circunstancias da modernidade tardia — e perguntas que, num outro nivel, todos
respondemos, seja discursivamente, seja no comportamento no dia-a-dia. (Giddens).
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Para Giddens (2002, p.79), o estilo de vida na alta modernidade, que se
define como “um conjunto mais ou menos integrado de praticas que um individuo
abraca, ndo sO porque essas praticas preenchem necessidades utilitarias, mas
porque dado forma material a uma narrativa particular da auto-identidade”,
determina-se por intermédio do consumo superficial de objetos, sugeridos,
prioritariamente, pelos meios de comunicagdo, que 0s propagam socialmente
como elementos associados a “comportamentos-padrao”. O livro impresso, neste
contexto, provido de materialidade, participa ativamente do movimento de
construcdo de identidades sociais na contemporaneidade. Essa se¢do pretende
acompanhar, na midia, a trajetéria do livro enquanto marcador social, analisando
teoricamente algumas ocorréncias.

Umberto Eco, na obra N&o contem com o fim do livro, sugeriu criticamente
que versdes pocket de livros, por meio da presenca fisica nos ambientes, atuavam
menos como suporte de leitura do que como prova material de distincéo cultural ®,
figurando tdo somente como elemento ostentatorio. Infere-se, assim, que livros,
como outros bens, estariam funcionando, portanto, como um dos novos
marcadores da sociedade de consumo, que, como defende Baudrillard (1995),
substituem a riqueza de outrora por valores sociais contemporaneos. Enquanto, até
0 seculo XVIII, a presenca de patina nos moveis, em virtude do seu valor de
tradicdo, legitimava posicdo e status a familia (McCracken, 2003), os livros, por
sua vez, atribuem a imagem social dos sujeitos valores que envolvem desde a
intelectualidade até conceitos de sofisticacdo e elegancia. Para Bourdieu,

Qualquer heranca material é, propriamente falando, e simultaneamente, uma
heranca cultural; além disso os bens de familia tém como fun¢do ndo sé certificar
fisicamente a antiguidade e a continuidade da linhagem e, por conseguinte,
consagrar sua identidade social, indissociavel da permanéncia no tempo, mas
também contribuir praticamente para sua reproducdo moral (Bourdieu, 2011, p. 75)

A pétina e o livro, nesses contextos, representam fcones ' que reproduzem
as qualidades daquilo que simbolizam - ou seja, “ber¢o™; e cultura e requinte,
nesta ordem. Em ambos 0s casos, as propriedades fisicas da cultura material
(patina e livro) estariam conotando as propriedades simbdlicas, funcionando,

sobretudo, como “servigo de marcagdo” (Douglas e Isherwood, 2004). A diferenga

® As relagBes motivadas unicamente pelo valor simbdlico desse bem correspondem ao reflexo das
atitudes e préaticas valorizadas culturalmente, como € o caso da leitura e do contato com livros, e
podem servir de exemplo pratico daquilo que Mauss (1974) denomina, na teoria, de “imitagdo
prestigiosa”.

' Conceito presente em McCracken (2003).
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é que o livro impresso, ao contrario da patina, permanece sendo “midia de
mensagens simbdlicas” e “reivindicador de status” na sociedade de consumo - a
despeito dos e-books ou livros digitais -, enquanto McCracken (2003) observa que
a patina perde esse carater a partir do advento das técnicas de valorizagdo do novo
e da ampliacdo das opcbes de compra. Como acentua Lévi-Strauss (1970), é
perfeitamente esperado que o sistema de classificagdo se transforme ao decorrer
do tempo. Umberto Eco (2010), no trecho a seguir, evidencia a possivel funcao de
marcador social do livro:

Nos anos 1970, eu morava em Nova York num apartamento colocado a minha dis-
posicdo por um produtor de cinema. N&o havia livros neste apartamento, exceto
uma estante contendo “as obras-primas da literatura mundial in digest form”. Eis
uma coisa, propriamente falando, irreal: Guerra e Paz em cinquenta paginas, Bal-
zac em um volume. Eu ficava boquiaberto. Estava tudo ali, mas incompleto, muti-
lado”. (...). E, inclusive, desconfiei, talvez estivesse ali mais para ser mostrada, pa-
ra ser vista, do que para ser lida. (Eco & Carriere, 2010, p. 51-52 — grifos do autor).

Atualmente, essa tendéncia também pode ser entendida como reflexo do
proprio esquema midiatico, que, por vezes, valora pessoas em funcao da relacao
que estabelecem com os livros e a literatura. Como ilustracdo do movimento que,
na midia, incentiva associacfes, puras ou induzidas, com 0 objeto de estudo, a
publicitaria Luciana Foraciepe teve sua historia de amor a leitura de quadrinhos
(colegdo a qual chama de “livros™) destacada na secdo Sei 14, mil coisas da Revista
O Globo (O Globo, 11 de novembro de 2012). No ano anterior, Ancelmo Gois,
em nota no caderno Rio (O Globo, 11 de novembro de 2011), enaltecia o amor de
Caéssia Kiss pelos livros, sublinhando o desejo da atriz de ser enterrada com seus
exemplares no lugar de flores. Ao finalizar o texto com o comentario “Nao é
fofa?” acaba por acentuar e sustentar indiretamente o valor simbolico do livro no
pais — fator que, por certo, faz-se determinante para seu uso como marcador
social.

O caso da socialite bilionaria Bethy Lagardere presentifica-se nessa secéo
por analogia ao comentario de Eco. Em entrevista a Revista Domingo (O Globo,
18 de dezembro de 2011), a vilva do empresario Jean-Luc Lagardere comenta o
recente investimento no ramo de cachaca, a vida em Paris, 0 novo apartamento no
Rio de Janeiro, entre outros assuntos, e, embora ndo mencione qualquer relacao
mais proxima com livros e leitura, associa explicitamente sua imagem a esse
artefato cultural, posando junto a eles em duas das trés fotos de pagina inteira da

matéria — inclusive a da capa (FIG.1). Dois outros ambientes do apartamento da
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ex-modelo trazendo livros na decoragdo também foram publicados na mesma
reportagem. Aqui, como antecipado anteriormente, a associagdo promovida nédo
intenciona marcar o valor de intelectualidade atribuido ao sujeito pela interacdo
com o universo livresco. A relagdo proposta esta sendo sustentada em funcdo de
outras bases.

¥

e

Revista

"~ Amulherda
mecha branca

Figura 1 — Bethy Lagardere e os livros na Revista Domingo

Chartier (2001) observa que os livros atuam como demarcador social ja no
século XIX, nos retratos da burguesia. Além do peso cultural que lhe é
instrinseco, a relacdo que comumente une livros a conceitos de elegéancia e
sofisticacdo figura como principal justificativa para vinculos a semelhanca de
Lagardere. A titulo de comprovacgédo da permanéncia dessa relacdo, observou-se,
no material midiatico analisado, a presenca de livros em espacos considerados
“referéncia” dos valores de charme e de luxo: mansdes historicas, maisons
boutique (FIG.2A), lojas de decoracdo como a Toute Chose (FIG.2B) (O Globo,
revista Zona Sul, 26 de abril de 2012) e apartamentos luxuosos do elegante bairro
londrino Sheffield Terrace (FIG.2C) (O Globo, Revista Domingo, se¢édo
Decoracdo, 07 de outubro de 2012). Essa mesma analogia foi explorada pelo
editorial de moda Em camadas (O Globo; Revista Domingo, 24 de dezembro de
2012), que, com o titulo Frio, agasalhos e livros, associou o bem a vestes
classicas, utilizando como cenario o espaco de uma livraria, por onde sobressaiu a

pratica da leitura, a presenca material do livro e 0 manuseio do objeto (FIG.2D).
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D. Editorial de moda Frio, agasalhos e livros

Figura 2 — Livros como simbolo de charme, luxo e elegancia

Essas recorréncias reforcaram o pensamento que situa o livro, atualmente,
como objeto no auge da consagracdo cultural (ver também secdo 3.1.6) e, de
forma indireta, também validou a associacdo promovida por Chartier (2001).
Produzindo referencial andlogo, empresas do ramo da decoracdo utilizaram livros
na identificacdo de ambientes classicos, sofisticados, modernos e atuais nos
anuncios veiculados, reforcando o valor de “requinte” do bem cultural na
marcacdo social tanto de pessoas, quanto de lugares. AbraCasa, Formato,
DellAno e Bel.Air sdo exemplos das marcas que mais investiram nesse bem - entre
outros - nas pecas publicadas na Revista Domingo (O Globo) durante o periodo da

pesquisa (FIG.3).

Anlncios da Dell Ano —11 de nov. e 09 set. 2012; Anlncios da Formato — 14 out. e 28 out. 2012

Figura 3 — Livros como simbolo do classico, sofisticado e moderno
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Foram investidos desse mesmo valor que livros atuaram na composicdo de
ambientes na casa do personagem Tufdo (Murilo Benicio), em Avenida Brasil ®.
Representando a categoria dos “novos-ricos”, os personagens desse nucleo
apostaram na exibicdo de um objeto que ndo dominam - que foge aos elementos
essencialmente constitutivos de suas identidades — para distinguirem-se
socialmente. Essa apropriacdo do livro representaria, sobretudo na visdo de
Bourdieu (2011, p. 27), um “esforco de apropriacdo cultural que esta inscrita
como uma exigéncia objetiva na filiacdo a burguesia e, deste modo, nos titulos
que abrem o acesso aos direitos e deveres da burguesia”. Para Cénfora (2003, p.
44), o investimento no livio como simbolo de status e modernidade é mesmo
préprio daquele que se percebe ascendendo socialmente: “Com os novos-ricos,
nos anos do Principado, desenvolve-se a ideia da biblioteca como puro objeto de
prestigio”. O autor ilustra melhor este pensamento no paragrafo selecionado:

Ainda no tempo de Petr6nio, Séneca escarnece das casas dos ricos, cheias de livros
nunca lidos. A biblioteca é ornamento obrigatério, como a sala de banhos ou as
termas: os livros fazem boa figura na sala de jantar. (Canfora, 2003, p. 45).

Bourdieu (2011) também identifica e reconhece o respeito da “nova
burguesia” para com a cultura legitima ° - ainda que, por vezes, essa reveréncia
limite-se essencialmente a intencdo de marcacdo social. Mesmo distante da pratica
real da leitura - em um primeiro momento -, a familia de Tufdo opta pela
ostentacdo da cultura literaria, embora de forma representativa (FI1G.4). O contato
real com os livros ndo constitui o habitus (Bourdieu, 2011) original da classe
desses personagens, mas, reconhecendo o valor desse produto cultural na escala
de classificagdo social, apostam na materialidade do objeto e investem na
“proje¢do” de uma biblioteca particular *° - ainda que constituida somente pelas
“cascas” dos livros. Em um segundo momento, a entrada da personagem Nina
(Débora Falabella), neste mesmo nucleo, transforma, de fato, o alimento cultural

do gestor dessa familia. E ela quem assume a funcdo de referéncia cultural para

® Novela do horario nobre da Rede Globo em 2012.

° Essa inclinagdo também é observada nas praticas contemporaneas. Os criadores da FLUPP
(Festa Literaria das Periferias ou Festa Literaria das UPPs), inspirada na FLIP (Festa Literaria
de Paraty), identificam esse movimento e apostam no investimento da classe C - 0S novos
consumidores - em bens culturais como o livro (O Globo, Prosa & Verso, 03 nov. de 2012).

19 Mais do que um local destinado & pratica da leitura, a biblioteca figurava um local propicio ao
pensamento e a tomada de decisdes na trama. Depois do incentivo & leitura por Nina, é o quarto do
personagem Tufdo que aparece, com maior incidéncia, como o local mais propicio a pratica.
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esses novos-ricos que, segundo a proposta de Bourdieu (2011), ndo possuiriam

“gosto de classe” para fazé-la por si mesmos.

Carminha exibe os falsos livros Tuféo os desloca para acessar o cofre
Av.Brasil/Rede Globo 23 abril 2012  Av. Brasil/Rede Globo — 11 out. 2012

Figura 4 - Livros falsos na manséo de Tuféo, novela Avenida Brasil

Giddens (2002) adverte que a pluralizacdo dos ambientes na modernidade
provoca, nos sujeitos, a necessidade de construcdo e constancia de posturas
sociais aceitaveis que, por conseguinte, preservam a coeréncia das identidades.
Para o autor, o espaco privilegiado do estilo de vida nas sociedades modernas
tende mesmo a levar os individuos a construgdes as quais as proprias “identidades
‘fixas’ antigas” tornam-se abandonadas em detrimento da logica necessaria a sua
sustentacdo. Utilizando a terminologia de Bourdieu (2011), a lombada falsa de
livros na manséo do referido personagem representa tdo somente um investimento
em algo estritamente simbdlico como “blefe ou usurpagao de identidade social”,
processo identificado pelo autor como tipico das classes em ascensdo. Tuféo e
familia agregam a propria imagem os valores “adquiridos” por meio dessa
relacdo, embora as identidades antigas ndo tenham ainda sido totalmente
descartadas. A partir do uso da cultura material, portanto, esses personagens
reivindicam status cultural “por falsificacdo” (McCracken, 2003), assimilando,
intencionalmente, sofisticacdo e saber as personalidades individuais. Sob a Otica
de Giddens (2002), pode-se considerar tal incidéncia como a traducdo prética
daquilo que seriam o0s novos instrumentos modernos de construcdo da
autoidentidade, que permitem aos individuos, sobretudo, acomodarem-se em
estilos de vida preestabelecidos.

Na dramaturgia, como observado, a relacdo com o objeto de estudo
representa um dos meios de definicdo dos personagens, identificados pelas
variacOes de leitura ou por diferencas de apropriacdo material desse bem — que
nem sempre esteve associado ao valor de sofisticacdo ou intelectualidade, mas

esteve, principalmente, apoiado no valor simbdlico produzido a partir da
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materialidade. Ainda em Avenida Brasil, no capitulo que foi ao ar no dia 08 de
junho de 2012 ', as diferentes formas de contato com o objeto acentuam as
diferencas de identidade de dois personagens: enquanto Tufdo entrega-se a leitura
de Guimardes Rosa 2, Carminha (Adriana Esteves), vild da trama e esposa do
protagonista, simulando estar entretida, folheia a versdo de bolso da Biblia.
Enguanto o marido envolve-se com o universo textual, carrega ensinamento para
as relacBes reais e se afeicoa ao contato material com os livros **, Carminha -
marcada por sua personalidade dubia -, intenciona tdo somente assimilar a sua
identidade o simbolismo candido que permeia a leitura biblica, ndo demonstrando
nenhum apreco ao material que o constitui nem tampouco ao contetdo
transmitido. As diferencas identitarias se intensificaram na sequéncia dos dialogos
dos personagens, quando Carminha questiona e desdenha a recente relacdo de
Tufdo com os classicos da literatura: “Ndo sei pra que livro adianta tanto.
Literatura, literatura... Tem que ser na pratica, corpo a corpo (...). Pra mim,
classico ¢ no Maracana”.

Outras trés personagens, na mesma novela, sdo dramaturgicamente
marcadas em funcdo da disparidade em relacdo a apropriacdo cotidiana do livro.
Noémia (Camila Morgado) é pontuada na trama como uma personagem culta,
inteligente e requintada, que possui “capital cultural” (Bourdieu, 2011), €
antropdloga, assiste a filmes iranianos, frequenta exposicdes e galerias de arte, 1€
Prosa e Verso ** e exibe muitos livros no escritério de casa. Na narrativa, sua
relacdo com o universo livresco é reforcada antes pelos discursos dos outros
personagens *° e pela presenca fisica de livros na caracterizacdo do cenario do que
pelo habito de leitura em cena. Ver6nica (Débora Bloch), caracterizada por ser
impulsiva, consumista e elegante, possui “capital financeiro” (Bourdieu, 2011),
mas, carente no campo cultural, os livros representam tdo somente elementos de

decoracdo em sua residéncia, que, segundo a propria personagem, contempla

1 A cena pode ser acessada pelo site www.globo.com/avenidabrasil, rastreando pela data de
veiculagao.

12 Essa experiéncia ja corresponde ao segundo momento da relacéo entre livros e o personagem,
quando o convivio com Nina desperta seu interesse para a leitura de clssicos da literatura.

13 Para Chartier (1998), a forma do livro produz ndo sé valor simbélico - que transcende sua
materialidade na sociedade -, como afei¢éo intelectual, na relagdo com o leitor.

4 Suplemento do jornal O Globo dedicado ao universo literario. Acesso a cena através do site
www.globo.com/avenidabrasil, buscando pela data 20 de junho de 2012.

> Cadinho sobre a tendéncia cultural de Noémia, em http:/tvg.globo.com/novelas/avenida-
brasil/capitulo/tufao-implora-para-carminha-nao-ir-embora.html#cenas/2004292.



http://www.globo.com/avenidabrasil
http://www.globo.com/avenidabrasil
http://tvg.globo.com/novelas/avenida-brasil/capitulo/tufao-implora-para-carminha-nao-ir-embora.html#cenas/2004292
http://tvg.globo.com/novelas/avenida-brasil/capitulo/tufao-implora-para-carminha-nao-ir-embora.html#cenas/2004292
DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1112930/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1112930/CA

As representagdes do livro na midia 63

. . .. 16
apenas “aqueles que ficam na mesa de centro para impressionar as visitas!” =,

Alexia (Carolina Ferraz), representando o “meio-termo” entre as duas
personalidades anteriormente mencionadas, possui livros tanto como objeto de
leitura (na cabeceira e na estante do quarto), quanto como objeto de decoracéo (no
mobiliario da sala-de-estar). Noémia, Verdnica e Alexia, portanto, casadas com o
mesmo personagem - Cadinho (Alexandre Borges) -, diferenciam-se, entre outras
relagcbes objetivas, em fungéo das diferentes aparicdes e empregos do livro na
composicao dos respectivos espacgos. Curioso observar que trata-se, sobretudo, de
perfis pertencentes a chamada “classe dominante” (Bourdieu, 2011): todos 0s
personagens citados possuem alto valor aquisitivo, ainda que nao se possa afirmar
a mesma homogeneidade no que se refere aos niveis de cultura. Interessante
pontuar ainda que, apos a faléncia do marido, esses quatro personagens mudam-se
para o suburbio (mesmo bairro de Tufao) e, na composicao do cenario — desta vez,
comum entre eles - ndo consta sequer um unico exemplar. Luciene Nicolino,
cendgrafa e responsavel pela caracterizacdo dos apartamentos das protagonistas da
série Tapas e Beijos, da Rede Globo, respalda o uso de objetos na decoracdo dos
ambientes dos personagens como estratégia de definicdo conceitual de suas
historias de vida, status, poder aquisitivo, personalidades e profissées *’.

Voltando aos personagens reais para seguir a investigacdo sobre o uso de
objetos como marcador social - relacdo proposta por Douglas & Isherwood
(2004)-, observa-se que a Revista Piaui (em junho de 2011), empenhando-se na
associagdo entre livros e o0 gramatico Evanildo Bechara, acentua o emprego desse
bem, sobretudo, na definicdo social da profissdo (FIG.5A), assim como, de forma
semelhante, o fez a reportagem Decoracdo de cinema (Morar Bem, O Globo, 28
de outubro de 2012), que associou livros a figura da diretora do Festival do Rio
Walkiria Barbosa, ao divulgar imagens dos ambientes internos de sua casa,
revelando a participacdo do objeto em mdltiplos espacos, junto a tapetes persas,
objetos de filmes, paredes de vidro e pecas religiosas (FIG.5B). A mesma relacéo
também foi observada na publicacdo da reforma do apartamento de Alberto

Renault (O Globo, 12 de novembro de 2011), diretor do programa de decoracdo e

1 A cena, exibida no dia 07 de abril de 2012, pode ser acessada pelo site

www.globo.com/avenidabrasil, rastreando pela data de veiculagao.
17 Consultar Revista da TV (O Globo, 24 de junho de 2012), reportagem Minha casa, meu espelho.
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arquitetura Casa Brasileira, do canal GNT, quando sobressairam as generosas

posic¢des ocupadas pelos livros na composicédo geral do ambiente (FIG. 5C).

NORMA CULTA

A.Evanildo Bechara B.Quarto de Walkiria B.

Figura 5 — Relac&o entre livros e profissdes no discurso midiatico

De fato, a relagdo entre livros e profissdes constantemente esteve alimentada
pelos meios de comunicacdo. Na midia televisiva'®, algumas delas tém sido
categoricamente associadas a imagem desse bem, como é o caso dos discursos de
especialistas como pesquisadores e professores universitarios da area de Ciéncias
Humanas™, advogados, promotores, procuradores da Republica, juizes,
antropdlogos, socidlogos e psicdlogos, que vém sendo apoiados pela presenca
desse objeto cultural nos cenarios, autenticando suas falas, atribuindo-lhes
autoridade e, de certa forma, protegendo identidades que se confirmam por tais
atribuicdes conceituais que os identificam socialmente. De todo modo, a midia
estaria tdo somente contribuindo para a confirmacdo e reproducdo de relacbes
espontaneas, anteriormente constituidas, ou seja, previamente definidas. Nas
palavras de Giddens,

A Umwelt ® é um mundo de normalidade “em movimento” que o individuo
transporta de situacdo para situacdo, embora esse feito dependa de outros que
confirmem esse mundo ou tomem parte em sua reproducdo. Os individuos criam,
como se fosse, uma “barreira mével de relevancia” que ordena 0s eventos
contingentes em relagdo ao risco e alarmes potenciais. (Giddens, 2002, p. 121).

No Jornal da Noite, veiculado pela Rede Bandeirantes de Televisdo, em 14
de novembro de 2012, o criminalista Eduardo Toledo e o advogado de José
Dirceu no “mensaldo” - José Luis de Oliveira Lima -, em momentos distintos da

reportagem, tiveram seus discursos marcados pela presenca de livros na

8A programacéo da Rede Globo fez-se o foco principal da anélise da midia televisiva. As matérias
do Jornal Nacional que veiculam alguns exemplos reais do que esta sendo discutido podem ser
encontradas pelo site www.globo.com/jornalnacional, buscando pelas datas 20, 23, 25 e 26 de
julho de 2012; 09 14 e 17 de agosto de 2012, apenas para citar alguns casos.

19 professores do ensino médio e fundamental aparecem distantes dessa relagéo.

%% Nogéo de Goffman, citada por Giddens (1938, p. 120): “um niicleo de normalidade (realizada)
com que os individuos e grupos se cercam”.
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composicdo do cenério. No Fantastico #* e no Jornal Nacional (FIG.6), ambos
veiculados pela Rede Globo, relagbes dessa ordem sdo bastante recorrentes,
contribuindo para construir e acentuar a associagdo de determinados cargos e
fungbes ao objeto aqui analisado. A definicdo de profissdes pelo uso de
determinados bens interfere diretamente na construgdo da identidade desses

profissionais no imaginério social.
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Procurador Geral Justica Ex-ministro da Justica Pesquisador da USP Professor da FGV

JN/25 de set. 2012 JN/25 de set. 2012 JN/09 de ago. 2012 JN/14 de ago. 2012

Figura 6 — Relacéo entre livros e profissdes no Jornal Nacional

No jornal impresso ??, figuras como editores, autores de novela, escritores,
antropdlogos, historiadores, pesquisadores, assim como Ministros da Justica,
Educacdo e Cultura, possuem comumente suas personalidades marcadas
materialmente pelo uso do objeto de estudo na composicdo das fotografias
veiculadas. No jornal O Globo, em edigdes variadas, muitos profissionais tiveram
suas identidades acentuadas por este recurso. O poeta portugués Manuel Anténio
Pina (FIG. 7A), em foto de meia pagina, aparece sentado a frente de uma estante
de livros (Prosa & Verso, 27 de outubro de 2012); Felipe Lindoso — jornalista,
tradutor, editor e consultor de politicas publicas para o livro e leitura, em matéria
veiculada no dia 11 de agosto de 2012, aparece em foto com fundo semelhante. O
editor Jorge Zahar (FIG.7B) e a ex-diretora editorial da Objetiva Isa Pessoa, em
cadernos diferentes do jornal, posam em cenarios compostos pelo mesmo objeto
(Primeiro e Segundo cadernos, 07 de julho de 2012); os escritores Cristovdo
Tezza (FIG.7C), Philip Roth e Milton Hatoum (Prosa & Verso, 15 de setembro de
2012); o ministro José Oreste Dalazen (FIG.7D) (Economia, 15 de setembro de

2012); a pesquisadora americana Virginia Moyer (Ciéncia, 12 de setembro de

2! Na edicéo do dia 17 de fevereiro de 2013, para citar exemplos, na reportagem sobre depressao, o
médico Drauzio Varela teve sua imagem associada a livros ao discursar bastante préximo a
presenca fisica do objeto em questdo; no dia 07 de abril de 2013, em reportagem sobre Daniela
Mercury ter assumido romance com uma jornalista, o psicanalista consultado discursa a frente de
um cenario de livros; em 17 de marco de 2013, o caso de atropelamento que terminou com o brago
da vitima langado ao rio pelo atropelador, trouxe um advogado representado socialmente pela
interacdo com o0 mesmo objeto.

22 0 jornal impresso O Globo constituiu a fonte para esta anélise.
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2012); o escritor Luis Fernando Verissimo - em ampla foto na biblioteca de sua
casa (Segundo Caderno, 07 de outubro de 2012); a autora de novelas Gloria Perez
(FIG.7E) (Revista da TV, 19 de agosto de 2012); o pesquisador e critico de
medidas que limitam o acesso de alunos a determinados contedidos, Henry Jenkins
(Economia, 22 de outubro de 2012); a professora do curso de mercado editorial
Michelle Strzoda (suplemento Zona Sul, 04 de outubro de 2012); Annalena
McAfee, jornalista e escritora, casada com o escritor lan McEwan (Prosa &
Verso, 07 de julho 2012); os donos de livraria Milena Duchiade, da Leonardo Da
Vinci (Prosa & Verso, 19 de janeiro de 2013), e Rui Campos, socio da Livraria da
Travessa (Prosa & Verso, 17 de dezembro de 2011); o diretor-geral da livraria
Cultura, Pedro Herz (Prosa & Verso, 17 de dezembro de 2011); os historiadores
Ronaldo Vainfas (Prosa & Verso, 24 de dezembro de 2011) e Alberto da Costa e
Silva (Prosa & Verso, 05 de janeiro de 2013); o critico literario Alfredo Bosi
(Prosa & Verso, 24 de dezembro de 2011); o escritor Hermann Hesse (Prosa &
Verso, 04 de agosto de 2012); e o professor e advogado Mauricio NObrega,
atraveés de imagens de espacos reservados em sua casa para a colecédo de livros (O
Globo, caderno Ela, reportagem Luzes e Livros, 06 de outubro de 2012)
constituem apenas algumas poucas ilustracbes da determinacdo cultural

envolvendo objetos e identidades profissionais.

{“v\‘v‘liu“ "',i
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A. Manuel Pina B.Jorge Zahar C.Cristov.Tezza D. José Dalazen E. Gléria Perez

Figura 7 — Relacao entre livros e profissbes na midia impressa

A dramaturgia também contribui para a divulgacdo de identificacbes dessa
natureza. Salve Jorge, novela do horario nobre que substituiu Avenida Brasil em
2012, reproduz as caracteristicas sociais de um advogado, na trama representado
pelo personagem Sténio, que, segundo seu intérprete (Alexandre Nero), é marcado
pela inteligéncia, a vaidade intelectual e o contato com o artefato cultural

pesquisado: “advogado quer sempre mostrar que ¢ inteligente e esta sempre com


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1112930/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1112930/CA

As representagdes do livro na midia 67

muitos livros” #. Ainda em Salve Jorge, a casa de Erika (Flavia Alessandra),
repleta de livros nas estantes da sala, pontua a aproximacdo do objeto de estudo
com o servico militar — profissdo da personagem. Em Amor a Vida, novela que
substituiu Salve Jorge, em 2013, exibem-se livros por todos 0s luxuosos espagos
do principal escritorio de advocacia da trama. Em tempo anterior, na novela Lagos
de Familia ?*, a aproximagdo de Miguel (Tony Ramos) — dono de uma livraria -
com os livros contribuiu tanto para marcar sua identidade profissional, quanto sua
identidade pessoal, pois esteve constantemente identificado na trama pelo amor a
literatura.

O mesmo movimento é assumido pelo cinema. O protagonista do filme O
Caché — George Laurent - é critico literario, escritor e apresentador de um
programa sobre livros e literatura em uma poderosa emissora de televisdo,
enquanto Anne, sua esposa, trabalha em uma editora. Ambas as identidades —
pessoais e profissionais - sdo marcadas pelo contato com o universo livresco. O
objeto de estudo inspira a composicédo de cenarios e personagens (FIG.8) de uma
narrativa que pretende retratar o circulo social de uma familia francesa

intelectualizada (Figueiredo, 2012), requintada e bem-sucedida profissionalmente.
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Figura 8 - Relacéo entre livros e profissdes em O Caché: A. Programa de George Laurent; B.

ambiente profissional de Anne; C. residéncia de ambos

Em programas de entretenimento, o recurso de identificacdo de profissoes a
partir do livro também mostrou-se bastante acentuado. Convidado pelo Video
Show (Rede Globo, 13 de novembro de 2012) para participar do quadro Pergunte
ao Autor, o escritor de novelas Silvio de Abreu apareceu em plano fechado, onde
apenas seu rosto e alguns livros destacavam-se na imagem % (FIG.9A). Em
Sessdo de Terapia, série exibida pelo GNT, em 2012, relacdo bastante semelhante

é observada: os consultérios dos personagens Theo Cecatto (ZéCarlos Machado) e

2% Depoimento concedido ao programa Video Show (Rede Globo) em 30 de dezembro de 2012.

2* Novela do horario nobre da Rede Globo, transmitida entre os anos 2000 e 2001.

% Acesso a este material pelo link http:/globotv.globo.com/rede-globo/video-show/v/pergunte-ao-
autor-silvio-de-abreu-tira-duvida-sobre-guerra-dos-sex0s/2241978/.



http://globotv.globo.com/rede-globo/video-show/v/pergunte-ao-autor-silvio-de-abreu-tira-duvida-sobre-guerra-dos-sexos/2241978/
http://globotv.globo.com/rede-globo/video-show/v/pergunte-ao-autor-silvio-de-abreu-tira-duvida-sobre-guerra-dos-sexos/2241978/
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Dora Aguiar (Selma Egrei), ambos terapeutas, sdo caracterizados pela presenca

deste mesmo bem cultural na composicéo dos espacos (FIG.9B).

__‘) .:‘ 3 L\ \

AL -l
Cenério da série Sesséo de Terapia

Silvio de Abreu - Video Show

Figura 9 - Relacéo entre livros e profissbes em programas de entretenimento

N&o obstante em marcar as profissdes a partir do conjunto de objetos em
cena, 0 entretenimento midiatico também utilizou livros como auxilio de criacdo
das identidades de seus apresentadores, especialmente daqueles envoltos por
nuances de intelectualidade — ainda que, com frequéncia, esse valor restrinja-se
tdo somente a imagem midiaticamente construida. lustrando essa tendéncia,
observa-se que 0s apresentadores Aderbal Freire Filho, do programa de

entrevistas Arte do Artista, da TV Brasil 2

, € 0S cientistas-apresentadores do
programa Ciéncia em casa, da NatGeo (O Globo, Revista da TV, 12 de agosto de
2012), sdo associados a esse bem cultural na divulgacéo das respectivas atracdes
na midia (FIG. 10A e 10B). Considera-se ainda que a imagem do apresentador
Pedro Bial, constantemente marcada pelo envolvimento com a literatura, a poesia,
a filosofia e a cultura, constitua a principal motivacdo para o uso de elementos

como livros, tapete persa e vinis na construgdo cénica do programa Na Moral %’

A

(FIG.10C).

Figura 10 — Livros e a identidade dos apresentadores no entretenimento midiatico

26 Consultar: O Globo, Revista da TV, 23 de setembro de 2012.
2 http://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/2012/06/na-moral-elementos-do-novo-cenario-
nasceram-em-um-jogo-de-tabuleiro.html



http://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/2012/06/na-moral-elementos-do-novo-cenario-nasceram-em-um-jogo-de-tabuleiro.html
http://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/2012/06/na-moral-elementos-do-novo-cenario-nasceram-em-um-jogo-de-tabuleiro.html
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Nos trés exemplos mencionados anteriormente, embora haja indicios de que
ali estavam para a construcdo do clima intimista das atraces %, observa-se que os
livros atuaram, principalmente, para chancelar culturalmente a programacgéo, a
partir da influéncia “intelectual” de seus apresentadores ¢ da presenga fisica do
objeto de estudo nos cenérios. Portanto, com base na teoria de Baudrillard (1995)
que insere 0s objetos, através do consumo, em um sistema universal de signo, 0s
livros, em todos os casos, presentificam-se, sobretudo, como “elementos de um
jogo”: um jogo que marca culturalmente os bens, as pessoas e 0s ambientes.

Adotando como suporte tedrico o “efeito Diderot” (McCracken, 2003),
assume-se, para todos os efeitos, que as categorias culturais de pessoas, somadas
aos significados culturais dos “cddigo-objetos™, estariam, juntos, comunicando
um sentido social mais amplo: a imagem profissional do sujeito. Avalia-se, para
fins desta pesquisa, que a aproximacdo entre vestes informais, posturas
despretenciosas, uma banheira antiga e o objeto simbolo do conhecimento
estariam sugerindo a caracterizacdo de profissionais da arte, compondo suas
imagens publicas (FIG.10A); ao passo que livros, 6culos de grau e jalecos brancos
inclinariam-se a construir socialmente a imagem de um cientista ou de um
pesquisador, por exemplo (FIG. 6C). Voltando ao conceito de Bourdieu (2011), 0s
livros representariam os “habitus de classe %° desses sujeitos sociais — psic6logos,
antropdlogos, gramaticos, professores, pesquisadores, etc. -, constituindo,
sobretudo, signos distintivos que os descrevem. Portanto, € a partir do consumo de
objetos — neste caso, de livros — que as praticas constitutivas das profissdes séo
estabelecidas e homogeneizadas. Em outras palavras, as atividades fundamentais
ao exercicio profissional direcionam as relacGes particulares que orientam as
praticas (Bourdieu, 2011).

Interessante observar alguns pormenores nas aproximagdes “espontaneas” entre
os bens. Mostrou-se bastante recorrente, nas imagens desta secdo, o didlogo entre
ternos, Oculos de grau, camisa social e livros, assim como também mostrou-se

comum na composicdo dos espacos internos mencionados neste capitulo a

%8 Informacéo obtida através do depoimento dos apresentadores Pedro Bial (consultar nota de
rodapé n° 27) e Aderbal Freire Filho (consultar nota de rodapé n° 26).

29«0 habitus &, com efeito, principio gerador de praticas objetivamente classificaveis e, a0 mesmo
tempo, sistema de classificacdo (principium divisionis) de tais préaticas. Na relacdo entre as duas
capacidades que definem o habitus, ou seja, capacidade de produzir préticas e obras classificaveis,
além da capacidade de diferenciar e apreciar essas préaticas e esses produtos (gosto), é que se
constitui o mundo social representado, ou seja, 0 espago dos estilos de vida” (Bourdieu, 2011, p.
162) (grifos do autor).
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aproximacao do objeto de estudo a tapetes persas, vinis e objetos antigos, construindo
um casulo cultural que protege e acentua o valor social do livro e eleva a figura dos
intelectuais ao topo do sistema de classificagdo. As “equivaléncias estruturais” dos
objetos sdo definidas, segundo McCracken (2003), pela correspondéncia entre um
sistema de bens e as categorias sociais vigentes. Essa associacdo de elementos que
se complementam construindo significados, sobretudo culturais, sdo teorizados
por McCracken (2003) como “complementariedade dos objetos”, que, unindo os
significados individuais de elementos essencialmente harmoénicos produz um
discurso Unico e eficiente semanticamente (esse assunto serd retomado no
préximo capitulo, sob outra perspectiva).

As propriedades simbolicas da cultura material sdo tais que as coisas devem
significar juntas se pretendem significar em modo absoluto. As
complementaridades dos produtos determinam as associacGes provedoras dos
acompanhantes de qualquer bem especifico, as quais ajudam a tornar seus
significados claros. (McCracken, 2003, p. 154-155).

McCracken (2003, p. 158) observa ainda que a “consisténcia cultural” dos
objetos que acompanham o sujeito contribui ndo somente para a preservacdo da
auto-imagem, como, representa, sem duvida, um fator determinante para a
definicdo do status social, visto que concretiza significados: “rodeados de nossas
coisas, estamos constantemente instruidos acerca de quem somos e do que
aspiramos ser”. Considera-se, portanto, que 0S sujeitos, ao carregarem
“fisicamente” as associacdes objetivas aos diferentes espacos sociais, produzem a
“relacdo inteligivel” por meio da qual serdo identificados e classificados. Quando
essa aproximacao espontanea com o objeto é reproduzida por meio dos ambientes
midiaticos, essas associacfes intensificam-se no imaginario social, concretizando
as imagens profissionais.

Conclui-se, portanto, para fins da pesquisa, que as mensagens simbdlicas
“inerentes” aos elementos - e que sdo, por sua vez, atribuidos aos sujeitos -,
seriam reforcadas a partir do discurso midiatico, que identifica as associacfes
espontaneas entre 0s bens e as profissdes, entre os leitores e os livros, e as
reproduz de forma “fabricada”. Como resultado, tem-se uma maior projecao
social dessas relagOes, a partir da reprodugdo salientada de “esquemas idénticos”
(Bourdieu, 2011), marcando socialmente os sujeitos em escala muito significativa.

Como marcador de identidade, o livro, no estudo da midia, aproximou-se

dos conceitos de sofisticacdo e elegancia, de intelectualidade (dos sujeitos) e
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intelectualizacdo das profissdes, de chancelamentos culturais, sempre sustentado
por uma disposicdo estético-decorativa (que sera analisada separadamente na
secdo 3.1.6), consagrando-se culturalmente nas ocasifes as quais destacou-se sem
que houvesse respaldo consistente que assegurasse a indispensabilidade de seu
uso. Douglas & Isherwood (2004) advertem que os individuos constroem
“universos inteligiveis” a partir dos juizos morais produzidos pelas escolhas de
consumo, ou seja, pelas relagdes construidas com os bens. Entende-se, como re-
sultado parcial da observagdo préatica do estudo realizado, que o sujeito, para a-
propriar-se do livro na construgédo de sua identidade social, ndo precisa necessari-
amente manter relagdes “puras” ou naturais com o objeto ou identificar seus tra-
¢os ‘“‘constitutivos”, mas, necessariamente, deve estar apto, no minimo, a
reconhecer e identificar seus tragos culturais “distintivos” *°. O valor de marcagio
social do livro tende a alimentar-se de valores culturais diversificados e,
sobretudo, dos aspectos estético e simbdlico do objeto para marcar as
personalidades dos sujeitos de acordo com a significacdo apropriada a cada
situacdo, seja por intermedio da pratica da leitura ou restrito a materialidade
(embora sempre sejam relagdes marcadas superficialmente, intencionando téo
somente delimitar a localizacdo social dos sujeitos - ainda que, no convivio
cotidiano com o objeto, algumas dessas relacdes se facam intensas e alcancem

verdadeiramente valores como conhecimento, educacao e prazer literario).

3.1.2
O livro como tradicéo, preservacao cultural, acervo e memoaria

Assim como a arte, as gravuras, o estilo retrd 3, a onda nostalgica, os LPs e
tudo aquilo que marca o passado *, os livros possuem uma forte carga emocional
e simbdlica em nossa cultura devido ao “apelo moderno aos simbolos tradicionais

3

e aos pontos fixos de referéncia” (Giddens, 2002). Vera Follain * percebe o

movimento de retorno a tradicdo como resultado da supervalorizagdo do “novo”,

% Termos utilizados por Bourdieu (2001) ao tratar de temas como a disposicdo estética e a
competéncia cultural.

3 «Retrd - [do Latim retro] adv. Atras (1 ¢ 3); A Retro- [do Lat. retro] pref. = “movimento para
tras”: retroagir (< Lat. Retroagere), retroversdo”. (Fonte de consulta: Diciondrio Aurélio)

%2 Reflex&o baseada nas matérias Lado A Lado B (O Globo, Revista Domingo, 13 de novembro de
2011); Mesbla Mania (O Globo, Revista Domingo, 20 de novembro de 2011); e Papel Passado (O
Globo, Revista Domingo, 27 de novembro de 2011).

% Referéncia: notas de aula da disciplina Seminarios Avancados II, oferecida pelo PPGCOM
PUC-RIio, no periodo de 2012.1.
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que, ao promover a obsolescéncia, produz, por consequéncia, o envelhecimento,
as transformacgdes aceleradas, a falta de projetos e esperancas, conduzindo 0s
individuos a buscarem bases e valores tradicionais para fornecer-lhes aquilo que a
“novidade” ndo tem o intuito de preservar: a seguranca e o equilibrio emocional.

N&o ha autoridade maxima a quem recorrer (...). Num sistema sem autoridades
definitivas, mesmo as crencas mais acalentadas subjacentes aos sistemas
especializados estdo abertas a revisdo, e muito comumente sao alteradas de maneira
regular. (Giddens, 2002, p. 132-133).

Giddens (2002, p. 117), em funcdo da “natureza cambiante do saber
moderno”, caracteriza a modernidade como inquietante. Infere-se, neste momento,
que essa inconstancia do saber promove — essa é uma tendéncia — um retorno ao
livro, que oferece conforto psicologico ao denunciar e validar o carater
permanente da informacdo. Imerso na referéncia da tradicdo e da preservacdo da
memoria cultural, observou-se que o livro esteve representado, nos meios de
comunicacgdo, principalmente através da forga social das bibliotecas e livrarias.
Nomeados Brecho e Biblioteca (ambiente no qual os livros estdo apenas
representados por lombadas falsas — FIG. 11A), os quartos da 13% edicdo do
programa Big Brother Brasil (Rede Globo, 2013), apresentado por Pedro Bial
(identidade brevemente analisada na secdo 3.1.1) inclinam-se a valorizagédo
conceitual e representativa dessas tendéncias contemporaneas que voltam-se aos
valores primarios de modelos e bases. Apostando nesse mesmo retorno ao passado
e comercializando o carater “analogico” como estilo de vida, o atelié ...Com Lola
também optou por utilizar livros como recurso de marcacao do tradicionalismo no
qual baseou-se o empreendimento (O Globo, Revista Domingo, se¢do Sei 1a, mil
coisas, em 12 de agosto de 2012). Na ilustracdo da reportagem que registra o
espaco (FIG.11B), livros misturam-se a bens que, assim como ele, séo
reconhecidamente associados a épocas passadas e especialmente vestidos do valor
de tradicdo — elementos visual e conceitualmente distantes dos objetos que

marcam o dinamismo da contemporaneidade.
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Detalhe do quarto Brecho Atelié ...Com Lola

Figura 11 — Livro como referéncia do conceito de tradig&o

Assinalando o valor social do livro na estima pela cultura, o Segundo
Caderno (O Globo, 13 de novembro de 2011) divulgou, em nota, a decisdo do
proprietario de uma loja comercial de Paris, que, na intencdo de conservar o
comercio cultural do elegante bairro Quartier Latin, estaria alugando o espaco
somente para a abertura de livrarias no local. O objeto de pesquisa, nesse caso,
encontra-se intrinsecamente relacionado ao valor de preservacdo cultural (e a
elegancia) — um juizo que também se equipara ao valor de “tradi¢do”, no sentido
de que ambos constituem pilares de sustentacdo para os valores da sociedade
contemporanea: “o centro normativo da tradi¢do é a forga inercial que mantém a
sociedade numa forma dada ao longo do tempo” (Giddens, 2002, p. 136). Trata-
se, portanto, de uma questéo cultural além-fronteira, mas, acima de tudo, relevante
e com forca emblematica para o contexto brasileiro, no qual a relagéo entre livros,
livraria, cultura e tradicdo também se mostra evidenciada, assim como o apreco
social pelo objeto (ainda que, com mais intensidade, apenas conceitualmente).

No entanto, adverte-se haver algo de raro que pontua a situacao e transforma
a informacdo em noticia. Nesse ponto, retomamos Baudrillard (1995), que
considera que a cultura e o saber tornam-se artigos de luxo na contemporaneidade
por estarem na iminéncia de escassez. Considera-se, portanto, que, por este
mesmo motivo, por estarem intimamente relacionados a estes conceitos, livros
permanecem cultuados e valorizados na sociedade de consumo, atingindo
notoriedade sobretudo em assuntos de preservacao cultural e na representatividade
da tradicdo. Luis Fernando Verissimo, no caderno Rio (O Globo, 16 de agosto de
2012), por exemplo, em alusdo ao discurso da “morte” do livro, compara 0 objeto
a um soprano “tisica” da Opera (uma ironia do cronista), caracterizado pelo
escritor por tornar-se melhor quanto mais proximo do fim, acentuando sua

importancia cultural para os tempos atuais, tdo carentes de valores estaveis.
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Na midia, os livros também estiveram associados a acervo e memoria,
conceitos abstratos que, com frequéncia, foram simbolizados materialmente pelas
bibliotecas - aproximacdo que se faz justificada por Chartier (2001, p. 27) no
trecho a seguir: “Desde o século XVI, toda a reflexdo sobre os instrumentos que
permitem a conservagao e a organizagdo deste patriménio [escrito] gira em torno
das bibliotecas [...], que sdo o receptaculo natural deste patriménio escrito”.
Segundo o autor, historiadores medievalistas consideram o texto escrito - aqui,
representado pelo livro impresso — como um “repositorio destinado a
conservagdo, a fixa¢do, para estabelecer uma memoria ou um direito” (p.39),
portanto, um objeto que conduz a formas de garantia, e atua para além da pratica
de leitura.

A matéria veiculada no suplemento semanal Zona Sul (O Globo, arquivo
sem data), em 2011, presentifica esses valores sociais do livro ao referir-se as
bibliotecas do Centro da Cidade como “guardides da memdria” e seus “tesouros
histéricos”. Junto as reportagens, mostrou-se comum o uso de grande quantidade
de exemplares atuando nas ilustracdes, conduzindo a forma material do livro a
evidéncia (FIG. 12).

Figura 12 — Des ﬁete Portugués de Leitura
A arquitetura desses espacos, a riqueza do acervo, o siléncio, a cultura e o
local reservado da leitura ** também estiveram intensamente relacionados a este
universo, elevando o livro a protagonista tanto no conteddo das reportagens como
nas ilustraces das mesmas. A Biblioteca Nacional e o Acervo Nacional
conquistaram bastante expressdo nas referéncias ao livro como “maquina do
tempo”, especialmente em se tratando de um “Rio de Janeiro imaginario da

5 35

leitura e do acervo, da memoria e da cultura” *°. Esta Ultima consideragdo,

subtraida do Caderno Rio, do jornal O Globo, vai ao encontro da premissa que

% Ref. Jornal O Globo, Primeiro Caderno, 23 de novembro de 2012, em matéria sobre as
bibliotecas do Centro e o roteiro da leitura.

% Ref. Jornal O Globo, Caderno Rio, 24 de outubro de 2012, Marcos Lucchesi alerta a populagdo
para a falta de politicas publicas e destaca a Biblioteca Nacional e o Arquivo Nacional como
sustentadores da histdria.
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motivou todo o trabalho de pesquisa: acreditando ndo haver espago para leituras
longas e consistentes no cotidiano das atividades contemporaneas — sendo elas
substituidas por leituras breves e fugazes —, a prépria materialidade do livro, em
funcdo da simbologia alcangada pelo objeto, acaba por carregar em si a propria
mensagem. Os efeitos produzidos pelo contetdo, em muitas situacdes —
especialmente aquelas que fogem aos ambientes tradicionais do livro — mostram-
se aquém dos efeitos produzidos pela forma material deste bem cultural,
contribuindo para vestir o objeto de simbologia, magia e cultuacdo. Chartier con-
tribui para o desenvolvimento desse pensamento no paragrafo abaixo:

E como se o texto de Madame Bovary ou de Quixote atuassem sobre o leitor ou a
leitora em si mesmos, sem a media¢do do encontro com o texto, por meio de um
particular objeto impresso que ndo contém unicamente o texto no sentido
semantico, mas que tem uma materialidade, um formato, imagens, uma capa, uma
distribuicdo, etc.; quer dizer, elementos que importam muito no processo de
construcdo de sentido. (Chartier, 2001, p. 31).

Se, para McLuhan (1964), as midias ndo séo neutras — pois aléem de confi-
gurarem as agdes em seu interior, configuram, sobretudo, as relagcbes —, entdo, a
forma material do livro também contribui, com efeito, para a transformacao desse
artefato cultural em simbolo social do conhecimento, do saber e de outros valores
associados. Portanto, configura, em si, uma unidade discursiva socialmente com-
preendida. O jornal O Globo, em campanha veiculada nas edicGes de 09 e 23 de
setembro de 2011, se utiliza da simbologia da materialidade do livro, e, apoiado
no valor social do objeto, promove o acimulo de selos entre os leitores como
ponte para aquisi¢do da colecdo de exemplares com fotografias historicas do Rio
Antigo (FIG.13). Esse tipo de associacdo livro-Historia acentua e fortalece o valor

do livro como elemento de acervo e memoria.

Figura 13 — Relacéo livro/memoéria/acervo
O Globo/Revista O Globo — 23 set.2012

Observa-se que o valor de tradigdo do livro, assim como os outros valores

sustentados pela mesma familia semantica, apoia-se “nele” mesmo. N&o se
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encontra restrito nem a préatica da leitura nem tampouco a materialidade do objeto.
Ao contrério, apoia-se em ambos, intencionando sustentar um sentido Unico,
cultural, extremamente voltado aos valores do passado.

Diz-se que Xerxes, ao passar em revista suas tropas, cheias de um notavel
esplendor, comecou a chorar, pensando que, passados cem anos, nenhum deles
estaria vivo. Nosso caso é outro. Se ndo vivermos até 2112, os livros, sim, deverdo
viver, assim como nossos sonhos. Para que 0s pdstumos nao chorem o vazio que
legamos ao futuro. (O Globo, 21 de novembro de 2012. Marcos Lucchesi lamenta a
falta de reparos e cuidado com a Biblioteca Nacional — simbolo significativo do
Nosso patrimonio escrito).

3.1.3
O livro como simbolo de educacao e saber

Na sociedade de consumo, a nocdo de educagdo alcanca um status
diferenciado. O argumento de Bourdieu (2011) que observa que as necessidades e
0s gostos culturais do sujeito — ou seja, aquilo que os definem socialmente - sdo
diretamente influenciados pelo grau de instrugdo a que chegaram, confirma o
valor dessa forca social, que, por consequéncia, contribui para ampliar o poder do
representante mais significativo da “cultura literaria legitima” (Bourdieu, 2011): o
livro impresso. Constituindo, portanto, um dos mais importantes artefatos
culturais na definicdo conceitual da educacdo, os livros sdo comumente
associados a imagem de instituicdes de ensino, atribuindo-lhes “selos intelectuais”
que, implicitamente, lIhes asseguram consisténcia teorica e confiabilidade. Como
elemento simbolo do “capital escolar” (Bourdieu, 2011), sua imagem €
recorrentemente solicitada em anuncios de cursos de qualquer natureza que

intencione priorizar o saber, a exemplo do Instituto Gaylassac (FIG. 14).

Figura 14 — Livros e o valor da educac¢éo
O Globo — arquivo sem data

Obedecendo a uma dinamica semelhante de significacdo, embora divergente
no tocante a utilizacdo, alguns concorrentes ao poder, nos preparativos para as
eleicdes municipais para prefeito e vereador, em 2011, apoiaram-se na representa-

¢do do livro como educagéo (e cultura) para, a partir da materialidade do objeto,
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constituirem suas identidades politicas durante o programa eleitoral gratuito, exi-
bido em rede nacional, embora seus discursos trouxessem preocupacdes dispares.
Cesar Maia (candidato a vereador pelo Partido dos Democratas) — (FIG.15A) -,
Lindberg Farias (candidato a senador pelo PT), Otévio Leite (candidato a prefeito
pelo PSDB), Marcelo Freixo (candidato a prefeito pelo PSOL), Antonio Carlos
(candidato a prefeito do PCO *) — (FIG.15B) -, Jefferson Moura (candidato a ve-
reador pelo PSOL), Juliano Lopes (candidato a vereador pelo PCO) e Sérgio Ca-
bral *” (F1G.15C) séo exemplos daqueles que utilizaram o livro para pontuar suas
posi¢des politicas nas referidas elei¢cfes. Segundo Chartier (2001), como represen-
tante do conhecimento e do saber, o livro ha muito funciona como marcador de
personalidade e ndo raro foi utilizado por figuras governamentais, em fotos ofici-
ais, como recurso material que Ihes assegurava autoridade e honra, além de atuar

como testemunho para forjar que ali operava um poder esclarecido.

im

A.Cesar Maia B.Antdénio Carlos C.Sérgio Cabral

Figura 15 — Livros e credibilidade na politica

A questdo da educacdo, como observado anteriormente, possui valor social
distintivo em sociedades que investem - por analogia as duas defini¢Ges de cultura
expostas por Baudrillard (1995) - apenas em préaticas que marcam “aquilo que ¢é
culto” e ndo em praticas que proponham “tornar culto”. Em outras palavras, em
sociedades que investem tdo somente o minimo em acles voltadas para o
aprimoramento e o desenvolvimento do conhecimento e da cultura. A partir de
uma caréncia em campos de tal ordem, portanto, o livro, um objeto quantificavel,
visivel, palpavel e de facil manuseio, torna-se elemento indispensavel a essas
associagdes, pois concretiza valores abstratos “raros”.

A “tendéncia metonimica”, proposta por Baudrillard (1995) ao avaliar a
sociedade de consumo como aquela que tende a “adotar a parte pelo todo”, aplica-

se perfeitamente a este movimento pelo qual adota-se o livro como simbolo ideal

% A mesma estratégia é utilizada nas campanhas eleitorais do PCO em outros municipios
brasileiros. Livros funcionam como pano de fundo para o discurso da candidata a prefeita de Sao
Paulo Anai Caproni e para o discurso do presidente nacional do PCO em Belo Horizonte.

%" N4o era candidato, mas apoiou a candidatura de alguns nomes do PMDB.
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de educagéo - ainda que nem sempre essas relagcdes facam-se “puras” socialmente.
Buscando o exemplo dos politicos, a relacdo estabelecida com os livros, apoiada
no valor educacional dos mesmos, mostra-se essencialmente “provocada”, ou seja,
induzida propositadamente de forma a atribuir falso valor a uma identidade ou a
uma situacéo.

De todo modo, Baudrillard (1995) observa que nenhum bem é consumido
isoladamente, uma vez que a simbologia que os envolve produz discursos
culturais sélidos que comunicam mensagens sociais. A funcdo cultural do objeto
seria, portanto, inerente ao valor de signo do respectivo bem (Baudrillard, 1995).
Representando simbolicamente a educacgdo, o livro faz-se marcado socialmente
por essa mesma fungéo associativa. Embora imanente ao processo educacional, a
pratica da leitura ndo parece conduzir efetivamente o valor do livro proposto nessa
secdo. Pelo contréario, sdo 0s aspectos estético e simbdlico os mais recorridos para
a definicdo e sustentacdo desse uso social do objeto nas situagdes midiaticas mais

comuns.

3.14
O livro como experiéncia/experimentacao

A partir da pratica da leitura, ndo da materialidade apenas, o objeto de
estudo promove a vivéncia de experiéncias, proximas ou distantes a realidade do
publico leitor, permitindo-lhe o acesso a uma gama diversificada de sentimentos,
desejos, saberes e emoc¢des. Abrir um exemplar pode vir a estimular o leitor a
entrar em “um mundo colorido”, por onde as “cores do mundo real
empalidec(em)” (Canfora, 2003, p. 51). Sob esta perspectiva caminha o estudo
desta secdo, que, diferente da anterior, concebe este bem cultural, ndo restrito a
fungdo de simbolo, mas, principalmente, como “organismo vivo” das relagdes
sociais nas quais se encontra envolvido.

Os veiculos de comunicacdo contribuiram para a divulgacdo do livro -

especialmente o impresso 2

- como elemento propiciador de experimentacdes
sensiveis. No programa Mais Vocé, o quadro Cafofo da Leitura acentua essa

qualidade por meio dos testemunhos quase sempre enternecidos da apresentadora

% As referéncias aos livros digitais, na midia, quando n&o dizem respeito & recusa das editoras ou
ao receio de que ponham fim aos livros impressos, restringem-se ao valor de experimentaco —
unico valor associado aos livros “virtuais” —, mas ainda com pouca expressdo no Brasil.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1112930/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1112930/CA

As representagdes do livro na midia 79

e de atrizes e atores da Rede Globo, que indicam aos telespectadores os livros que
os sensibilizaram em funcéo da estimavel experiéncia promovida pela leitura. A
Biblioteca do Esquenta, quadro do programa homdénimo, segue 0 mesmo intuito: a
promogdo da importancia da leitura na vida dos convidados, que oferecem um
livro para doar aqueles que possuem “pouco ou nenhum acesso” ao objeto.
Embora, a educacdo seja o valor de apoio, 0 quadro incentiva a leitura através da
forca do envolvimento promovido pelo contato com os livros.

O Esquenta esta de olho na educagdo. E para incentivar a leitura, o programa criou
a ‘Biblioteca do Esquenta’. O projeto funciona da seguinte forma: cada convidado
doa um livro com uma dedicatéria especial explicando por que aquela obra é
importante na sua vida. No fim de cada temporada, a biblioteca completa faz a
alegria de leitores que tém pouco ou nenhum acesso aos livros. (Ref:
http://tvg.globo.com/programas/esquenta/O-programa/noticia/2012/06/visite-o-
acervo-da-biblioteca-do-esquenta.html).

Mas, foram os programas e reportagens voltados para as criancas, sem
duvida, aqueles nos quais os livros melhor se aproximaram da nogao que envolve
0 poder ficcional da narrativa - e a categorizagcdo aqui proposta evidenciou-se com
maior frequéncia e naturalidade. A comecar pela dedicacdo, bastante usual nesse
tipo de programacdo, de episddios inteiros a valorizacdo do objeto, salientando,
sobretudo, a importancia do livro e do envolvimento com a leitura para a
producdo de aventuras mentais sadias e comprometidas com o desenvolvimento
da criatividade infantil (ref. TV Cocoricé, TV Brasil, em 21 de dezembro de 2012
e 18 de marco de 2013). Em o Show dos Loonies Toonies *, para citar um
exemplo prético, os personagens participaram de um clube do livro: cada qual
com um exemplar em maos, discutiam o desfecho do personagem principal.

A nocdo de experimentacdo que as narrativas livrescas proporcionam ao
publico infanto-juvenil esteve também acentuada pelo suplemento infantil
Globinho (O Globo, 10 de novembro de 2012), que ainda sublinhou o
encantamento e as historias das “casas dos livros” (bibliotecas) (FIG.16A).
Eventos literarios como FLIP, FLUPP e BIENAL, além de colaborarem para a
manutencdo do mercado literario (se¢do 3.3), também auxiliaram na propagacéo
dessa percepc¢do do livro ao conceber a leitura como préatica encantatoria, apoiada

por histérias comoventes que alimentam a imaginacéo das criancas (FIG. 16B).

% Cartoon Network, em 01 de junho de 2013.


http://tvg.globo.com/programas/esquenta/O-programa/noticia/2012/06/visite-o-acervo-da-biblioteca-do-esquenta.html
http://tvg.globo.com/programas/esquenta/O-programa/noticia/2012/06/visite-o-acervo-da-biblioteca-do-esquenta.html
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_GILOBiNKO

_J LR

5a§'s (e
A. Encantamento dos livros B. Imagens da matéria sobre a FLIP
Globinho - 10 nov. 2012 Prosa&Verso — 07 jul. 2012

Figura 16 — Os livros e a leitura: o valor de experimentacao

Mais uma evidéncia de tal competéncia do objeto foi observada no desenho
animado Super Why (“os super leitores em agdo”), transmitido pelo Discovery
Kids, que, além de ressaltar que “se existe um problema, a reposta esta nos
livros”, ndo raro inicia os episodios trazendo o personagem principal sob uma
estante abarrotada de titulos, pela qual se abre um novo cenario que possibilita,
principalmente, o desfrute de novas e diferentes aventuras (FIG.17A). Fantasias e
emocoes, como observado, fazem parte do jogo ludico infantil, construido a partir
da atuacdo do objeto de pesquisa no valor de experimentacéo (FIG.17B).

Quem é que tem o poder de ler/e muitos problemas pode resolver/ Super Why,
Super Why, ele é demais, Super Why/ Quem € que tem o poder de ler/e busca nos
livros 0 que deve saber/ Super Why, Super Why, e o0s super leitores, sdo geniais/
vamos la/ Com os teus amigos/tem grandes aventuras com... Super Why/ o0s
problemas vou solucionar/ todos dispostos a ajudar/ € grande a aventura
com...Super Why. (MUsica de abertura do desenho infantil Super Why) “.

—

A.Estante de livios B. Experiéncias a partir de livros *

Figura 17 — Livros no desenho animado Super Why: experimentacao

42

Avalia-se, neste estudo, que os programas infantis e 0s desenhos

43

animados interessam-se, a visto do que foi exposto, em associar o livro

essencialmente a sua funcdo primordial - a obra do artista plastico Romero Britto

“% Disponivel em: http://discoverykidsbrasil.uol.com.br/videos/super-why-video-musical/.

*! Imagem extraida do site oficial do canal Discovery Kids - http:/discoverykidsbrasil.uol.com.br/
personagens/super-why/.

2TV Cocoric6; Veloz Mente; MisterMaker.

*3 Sid, o cientista; Dora, a aventureira; Barney e seus amigos.



http://discoverykidsbrasil.uol.com.br/videos/super-why-video-musical/
http://discoverykidsbrasil.uol.com.br/
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também contempla essa relacdo (FIG. 18). Ainda que, em alguns momentos,
participem de cenarios ou componham estantes como elementos decorativos, 0
principal foco da utilizacdo de livros, nesse contexto, € o incentivo a imaginacao,
a acentuacdo da criatividade, a transmissdo de conhecimento e, especialmente, o
imenso universo de histdrias a experimentar - salvo raras exce¢des, como € 0 caso
do programa MisterMaker (FIG. 19), que parece buscar chancelar culturalmente
aquela programacdo, através da participacdo dos livros na composi¢do cénica da
atracdo e de outras referéncias explicitas ao objeto simbolo do saber na cultura

contemporanea.

Figura 18 — Romero Britto:relag&o criangas e leitura Figura 19 — M. Maker: chancela cultural

Figurando um dos valores mais corriqueiros e naturais nos contatos reais
com livros, o valor de experimentacdo, no entanto, ndo produz transformacdes
“concretas” na vida do sujeito, embora permita o surgimento de tranformacdes
mentais a partir da assimilacdo de conteido e conhecimento. Assim sendo, faz-se
restrito ao campo da mente e da imaginacdo, produzindo solidamente, quando
muito, mais alegria, saber, leveza e descontracdo para a realidade das acdes.
Dependendo da intensidade dessa experimentacao, no entanto, esse envolvimento,
ao contrario, inclina-se a promog¢éo de mudancas reais na vida do leitor — o valor
transformador do livro é o assunto da proxima se¢cdo. Em comum, ambos 0s
valores mostram-se essencialmente apoiados pela pratica da leitura, sendo
completamente dela dependentes para existirem como tais. Dessa maneira,

apoiam-se menos na forma e abracam o conteudo.

3.1.5
O livro como valor transformador

Chartier (2001, p. 35) é categorico ao afirmar que existem livros que “se
transformam em préaticas ou em [gestos €] comportamentos para aqueles que o0s
leem e para aqueles que os escutam ler”. Em outras palavras, o autor considera

haver livros que produzem efeitos expressivos sobre o publico, modificando
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sensivelmente suas praticas cotidianas. A base dessa relacdo, ao que tudo indica,
faz-se fruto de uma experimentacéo totalizante e intensa com o objeto de estudo.

A campanha Leia Mais, Seja Mais **, a construcdo da Biblioteca Parque de
Manguinhos *, o projeto Reeducac&o do Imaginario *°, assim como a medida de
reducdo da pena de presidiarios das quatro penitenciarias federais por intermédio
da leitura *’, constituem, na midia estudada, apenas algumas iniciativas publicas
que priorizaram o livro — e 0 ato de ler — como agente de mudanga social,
apostando na competéncia transformadora do artefato cultural. A proposito,
mostrou-se comum no material pesquisado discursos de associacao entre 0 acesso
a literatura e melhores oportunidades e condi¢des de vida.

Se ndo bastasse a nossa alegria em construir uma biblioteca que transforma
milhares de vidas, ainda ganhamos um prémio por isso”. (...) A Biblioteca Parque
de Manguinhos €é a primeira de um programa do Governo do Estado do Rio que
esta modernizando e construindo novas bibliotecas por todo o estado. (Trecho da
publicidade impressa que anuncia a construcdo da Biblioteca Parque de
Manguinhos na Revista Bravo, n° 170).

Contudo, o investimento no valor transformador do livro ndo se restringe as
acbes do governo. O banco Itad, instituicdo financeira brasileira, aposta na
simbologia do objeto como cultura — um bem escasso no Brasil - e investe na
distribuicdo gratuita de titulos infantis como acéo de cidadania. Associa o livro a
elemento social que produz crescimento pessoal a partir da experimentacgéo (valor
presente na secdo anterior), mas, sobretudo, marca-o como produto cultural que, a
partir da troca afetiva propiciada pela préatica que lhe é intrinseca, transforma as
acOes e as relacdes familiares, aproximando pessoas. Divulgada nos veiculos de
comunicacdo (FIG.20A), a acdo é voltada ao fomento a leitura - com o slogan
“Ler para uma crianca abre infinitas possibilidades” - e funciona como base para a
sustentacdo da marca e divulgacdo da imagem da Fundacéo Itat Social. Tambem

compdem o kit um adesivo e um folder com textos de valorizacdo do livro e

* Ref. Jornal O Globo, Caderno Rio, 02 de agosto de 2012. Coluna do Ancelmo Gois que dedica
uma nota a divulgacdo da campanha da entdo ministra da cultura Ana de Hollanda.

** Ref. A Revista Bravo n° 170, de outubro de 2011, traz, na pagina 23, a veiculacéo, em formato
publicitario, da acdo premiada do Governo do Estado do Rio de Janeiro e da Secretaria de Cultura.
A instituicdo priorizou a leitura como agente de mudanga social e autovalorizou-se por defender o
livro e a cultura.

“® Proposta pelo juiz Marcio Umberto Bragalia, objetiva melhorar as condicdes de vida e as
oportunidades de presidiarios de Joagcaba — interior de Santa Catarina — através da distribuicdo de
cléssicos e diciondrios de bolso aos presos (O Globo, Prosa & Verso, 01 de dezembro de 2012).

*" Ref. Jornal O Globo, secdo O Pais, 23 de junho de 2012: reportagem sobre a portaria do
governo que prevé esta medida. Segundo a matéria, cada livro lido reduziria, em média, 04 dias de
carcere, mediante resenha da obra. Este ndmero poderia chegar a um méaximo de 48 dias de
reducdo ao ano.
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incentivo a esta atividade, instigando adultos a promoverem nas criangas 0 gosto
por esta pratica. “Deixe a crianga sentir os livros” e “Valorize o livro” sdo alguns
dos motes da campanha. Nas pecas publicitarias divulgadas na midia, a presenca
fisica do objeto e as mensagens acerca do poder de criagdo da leitura constroem a
imagem do projeto. Em 2013, a campanha Isso muda o mundo, marcou
novamente o livro como agente transformador, associando o objeto a agbes que

transformam positivamente 0S sujeitos (FIG.20B).

Figura 20 — Livros nas campanhas do banco Itad: experimentagéo

Na literatura, o valor de transformador social do livro também é pontuado.
Os romances Dom Quitoxe de La Mancha, de Miguel de Cervantes, e Madame
Bovary, de Gustave Flaubert, representam narrativas nas quais 0s personagens
principais motivam e modificam suas agdes reais em consequéncia da leitura e do
contato totalizante com livros — relacbes de uma intensidade tal que os
possibilitam transcender as limitagdes das vidas cotidianas, carregando para a
realidade a experiéncia do mundo literéario.

Dom Quixote foi impelido a agir pela continua e cada vez mais envolvente leitura
de livros. Depois das noites passadas a ler “de um crepusculo ao outro” (noctes
vigilare serenas, dissera de si Lucrécio) e dos dias “da primeira a ultima luz”,
pareceu-lhe “conveniente e necessario” tornar-se cavaleiro errante, a fim de
arriscar-se “em tudo aquilo que havia lido...”. (Canfora, 2003, p. 9).

A relacdo de Dom Quixote com os livros € totalizante. Tudo parte deles: é através
desse filtro imagindrio que o cavaleiro de La Mancha observa, com olhos
transtornados, o real. Derribado e incapaz de reeguer-se, alquebrado, entorpecido,
Dom Quixote tem nos livros o seu esteio. (Canfora, 2003, p. 18).

O pensamento de que a leitura e a escrita promovem alteracGes na trajetoria

social do sujeito é marcado desde o século XVI1 “®

, quando ja constituiam praticas
incentivadas pelas Igrejas e comunidades — nunca pelo Estado. Chartier (2001, p.

64) considera que “a constituicdo de uma esfera privada da existéncia

“® Segundo Chartier (2001), nesta fase ainda ndo se associava leitura & cultura e acimulo de
conhecimento. Ainda estava instrinsecamente relacionada a religido e utilidade pratica.
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fundamenta-se nas préaticas do escrito, lido ou produzido, nas praticas de leitura
comunitaria ou individual, nas transformagfes da relacdo do individuo com o0s
outros ou consigo mesmo mediante a cultura escrita”.

Em Avenida Brasil, o aprimoramento do gosto e as mudangas de comporta-
mento, habito e vestimenta do personagem Tufdo (FIG.21) apresentam-se como
resultado da proximidade do ex-jogador de futebol com os classicos da literatura -
habito incentivado por Nina (Débora Falabella), recéem-contratada chef de cozinha
da mansdo, que, embora apontada como a responsavel por tais transformacdes,
raramente apareceu lendo ou estabelecendo qualquer relacdo mais préxima com
livros em cena. O site oficial da trama® alimenta esse contraste gerado através do
envolvimento com o objeto cultural, disponibilizando e promovendo o “antes” e o

“depois” na estética do personagem.

Figura 21 — Livros e as mudancas de hébitos de Tufdo: A. Antes; B. Depois

A partir da observacdo do contetdo midiatico, examina-se que, como ele-
mento-chave de transformacéo social, o livro esteve essencialmente associado a
pratica da leitura, que funcionou como mola propulsora das efetivas mudancas,
ndo restando davida no tocante a importancia dessa atividade para a consisténcia
absoluta desse valor social e cultural do objeto de estudo. Sendo assim, ao contra-
rio de outros valores identificados, mostra-se imprescindivel que o sujeito que
com o livro interage conhega necessariamente seu “codigo” e transponha sua

» %0 para que 0 objeto possa estar perfeitamente apto a

“camada primaria do sentido
atuar como agente transformador. Em outras palavras, o sujeito deve necessaria-
mente possuir competéncia cultural para o alcance efetivo dessa forca do livro, na
qual a materialidade limita-se tdo somente a um papel secundario.

A missdo de um dos centros de referéncia no campo da leitura, a Catedra
UNESCO de Leitura PUC-RIo, valida a proposta exposta nesta secdo, a medida

que intenciona, sobretudo, “contribuir para a transformacéo da vida social através

* Imagens extraidas do site www.globo.com/avenidabrasil, no link Veja o antes e depois do
Tufdo. Acesso em fevereiro de 2013.
%0 Express6es adotadas por Bourdieu (2011) para discursar acerca do apreco real da obra de arte.



http://www.globo.com/avenidabrasil
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da formacdo de leitores”. O ideal almejado por esta instituicdo qualifica tecnica-
mente a significagdo do livro como elemento de crescimento social e pessoal

compartilhada pelo discurso midiatico.

3.1.6
O livro como elemento decorativo

Livros compondo ambientes foi, de certo, a representacdo mais recorrente
desse artefato cultural na midia !, trafegando naturalmente por todos os outros
valores, a partir da disposicao estética a qual esteve sempre submetido na intengéo
de “significar algo”, ndo importando a quem, a que tempo ou finalidade.
Entretanto, ndo restrito a valorizacdo da leitura, tampouco a identificacdo de
politicos, apresentadores e personagens ou ao chancelamento cultural de
programas audiovisuais e de instituicdes de ensino, o livro expandiu-se pelos
espagos midiaticos e conquistou o campo “profissional” da decoracdo, onde
tornou-se elemento independente tanto do texto que carrega quanto da presenca
fisica de pessoas, como aponta grande parte do material midiatico analisado, no
qual a atuacdo do sujeito, quando ocorre, apresenta-se de forma bastante
secundaria *%.

O livro, no sentido proposto nesta secdo, portanto, funciona menos como
“portador de conteudo” (Chartier, 2001) para assumir, de vez, novas formas de
apropriacio e interpretacio “restrita a” e “a partir da” materialidade. A
semelhanga da chamada “disposicao estética” (Bourdieu, 2011), que se concentra
em si mesma e atenta exclusivamente para a forma, assim também os livros
atuaram como elementos essencialmente decorativos, concentrados menos no
contetdo do que no aspecto fisico.

Em quantidade, em diversificacdo de uso, de formato e de edicdo, os livros
constantemente atuaram nas reportagens que veicularam o0s espacos projetados

para 0 Casa Cor 2012, um dos mais importantes eventos de decoracdo e

! Foram utilizadas as reportagens do jornal O Globo, principalmente aquelas integraram os
suplementos Boa Chance, Morar Bem e Ela (que frequentemente abarcam novidades do campo da
decoracdo) e a se¢do Decoracao da Revista O Globo.

2 Embora os livros, na decoracdo, sempre marquem as identidades dos sujeitos e,
involuntariamente, insinuem a presenca de pessoas naquele ambiente. Para Bourdieu (2011, p. 13)
“nada determina mais a classe e ¢ mais distintivo, mais distinto, que a capacidade de constituir,
esteticamente, objetos quaisquer”, ou seja, conferir maior valor a forma que a fungdo dos bens.
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arquitetura ocorridos no Rio de Janeiro. Os assuntos abrigavam desde destaques
nesse campo, como 0 ago corten e o tijolo aparente (O Globo, caderno Ela, 29 de
setembro de 2012) até a tendéncia a criagdo de mezaninos para melhor
aproveitamento dos espagos > (O Globo, Morar Bem, 07 de outubro de 2007) —
(FIG. 22A e 22B, respectivamente).

S
A. Matéria sobre 0 aco corten

Figura 22 — Livros nas matérias sobre o Casa Cor Rio 2012: diversificacao

Como objeto de decoracdo, atuou muitas vezes tdo somente como adorno,
valorizando visualmente os espagos internos em contextos variados; ou esteve
conceitualmente equiparado a objetos ornamentais diferenciados, especialmente
quando flagrados em ambientes eleitos pelo “charme” do conjunto de elementos
que os compunham ** (FIG.23A). Ainda que ndo constituisse o foco principal das
reportagens, participou da composicdo dos espacos em matérias que destacavam
reformas e reconstrugdes; projetos de arquitetos do Casa Cor (O Globo, Revista
Domingo, secdo Decoracdo, 23 de setembro de 2012); e a validacdo da cor
tangerina (FIG.23B) e da samambaia (FIG.23C) como tendéncias atuais (O
Globo, Revista O Globo, secdo Decoracdo). Nas posicGes vertical e horizontal
(com maior incidéncia), participaram da construcdo visual de casas, lofts e
escritorios > (FIG. 23D, 23E, 23F e 23G) nas imagens veiculadas pelos meios de

comunicacéo.

*% Os livros compuseram, em maior ou menor grau, todos os espacos veiculados na matéria.

> Na secdo Beleza (O Globo, Revista O Globo, 28 de novembro de 2012), a titulo de ilustracéo,
trés dos cinco locais eleitos em func¢do do “charme” da decoragdo utilizavam livros na composicdo
dos espac¢os — sdo eles, a sala de Felipe Freitas; o Atelié Vini Kilesse; e o Glitz Mania.

* A empresa House of Concrete, por exemplo, utilizou o livio como recurso atenuante de
impessoalidade no ambiente de trabalho para motivar os funcionérios (O Globo, Boa Chance, 15
de julho de 2012).
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N /‘i L] A
A.Atelié Vini Kilesse e sala Felipe Freitas
OGlobo/RevistaDomingo/Beleza/28/out/2012 OGobo/RevistaDomingo/09/set/2012

C.Sarﬁémbaias E. Esritérios: na empresa House of Concrete
04 nov. 2012 14 out. 2012 e outro residencial *°
O Globo/Rev.Domingo O Globo/Rev.Domingo

F. Anancio empresa Bel.Air
O Globo/Revista Domingo - 09 set. 2012

G. Anancios empresa AbraCasa
O Globo/Revista Domingo/14 out. € 04 nov. !

Figura 23 — Livros na construcéo visual dos ambientes

Curiosamente, na reportagem sobre a projecdo de mezaninos no Casa Cor
Rio 2012, em uma das ilustracdes, os exemplares exibiam-se envoltos por uma
capa, que, além de obscurecer, para o receptor dessa imagem, a efetiva funcdo do
bem de consumo no ambiente - leitura ou decoragédo —, ainda impedia caracteriza-
lo como objeto real ou apenas representacdo (FI1G.24). Deve-se sempre pontuar,
no entanto, especialmente em ocorréncias dessa natureza, que, tratando-se de um
objeto culturalmente marcado, esse fator, isoladamente, ja justificaria sua

presenca nos ambientes, independente da funcéo que lhe é atribuido.

%8 Ref. Jornal O Globo, Revista Domingo, 11 de margo de 2012. A reportagem é sobre a integragdo
de escritdrios a ambientes domésticos.
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Figura 24 — O artificio de encapar livros

Por influéncia da importancia cultural dos valores sociais do livro,
observou-se mais uma curiosa ocorréncia: uma frequente producdo de objetos
decorativos, a sua imagem e semelhanga, restritos a serem tdo somente
representacdes desse bem social, aniquilando, de vez, a funcdo de leitura inerente
ao objeto original. Foi sob essa condi¢do que porta-joias, papel de parede, cofre,
bolsa e até mesinha de apoio valeram-se da forca simbdlica do livro, por meio da
materialidade que o caracteriza, para reforcar apelos comerciais (FIG.25) (O
Globo; Revista O Globo; secdo Compras; 22 de abril de 2012). O carater dessa
atuacdo representa, sobretudo, um dos pontos mais extremos dessa relacdo entre
livros e decoragdo, na qual o objeto de estudo empresta sua forma para

transformar-se em outros bens, de fungdes variadas.

Livro ' & 14
1B a n\:

Figura 25 - Objetos inspirados no livro: empréstimo da forma

Os livros, de fato, vém sendo destacados em ambientes que expandem 0s
locais onde foram desde sempre consumidos e, em momentos especificos, tem-se
a impressdo de que esse artefato cultural tdo tradicionalmente relacionado a leitura
e ao conhecimento atua, sobretudo, como elemento da “moda” - podendo
funcionar em ambientes diversos e, por vezes, excludentes, tdo somente por
estarem socialmente em voga. Partindo desse pressuposto, torna-se relevante
avaliar a construcdo da imagem do evento Rio Gastronomia 2012 a partir da
relacdo livros (sobre alimentos, receitas e gastronomia dos paises), vinhos,

ingredientes culinarios e instrumentos de cozinha - elementos decorativos que
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compuseram a comunicacgéo visual do evento (FIG.26A). No Prosa & Verso (em
18 de agosto de 2012), a associacdo com o objeto de estudo foi acentuada a partir
de peca publicitaria que divulgava os encontros dos autores de livros
gastrondmicos nas livrarias Mini Book Store e Cultura. Faz-se interessante
observar que os elementos contidos no anuncio original foram mantidos, com

excec¢do da exclusdo da imagem dos ingredientes culinarios e dos vinhos - atengédo

especial para a permanéncia dos livros > (FIG. 26B) .

WROS QUE DAO AGUA NA BOCA
YAMI!&MVm 3 RENDER OTIMOS BATE-PAPOS.

i

S g—

Figura 26 — Comida e cultura: Livros nos anuncios do Rio Gastronomia

A partir da observacdo da representacdo do objeto de pesquisa na midia,
conclui-se previamente que os livros, na sociedade contemporanea, ndo se
destacam apenas em ambientes de leitores, como também ndo se mostram restritos
aos espacos propicios ao seu armazenamento. No caderno Morar Bem (O Globo,
19 de agosto de 2012), uma minibiblioteca participa da reportagem sobre lavabos
(FIG.27), projetando livros em prateleiras de madeira, neste ambiente que é
usualmente caracterizado pela presenca de umidade, portanto, originariamente,

ndo apropriado ao armazenamento de objetos como esses, que perecem em

contato com ambientes aquosos e com presenca de vapor d’agua.

Figura 27 - Livros em ambientes ndo propicios: lavabo

" A combinacéo da peca publicitéria original do evento pode ser encontrada na revista Rio Show
(17 de agosto de 2012, pg. 16) ou em busca de informagdes sobre o evento na internet. O andncio
referente & divulgacdo do encontro de autores da gastronomia pode ser observado, entre outras
ocorréncias, na se¢do Prosa & Verso (jornal O Globo), de 18 de agosto de 2012.
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Por outro lado, como pista indutiva da amplitude de relacbes que a
socializagdo do livro possibilita, a “transferéncia” desse objeto - caracteristico das
casas de leitores - para as casas de “nao leitores”, apoia-se talvez na atual
tendéncia de apropriacdo dos elementos tipicos de outros cendarios na decoragdo
dos demais ambientes contemporaneos *®. Acompanhando a lista das “quinze
tendéncias” do campo decorativo, embora ndo haja menc¢do explicita ao uso desse
bem cultural, observam-se outros indicios da atual motivacdo que tem alimentado
0 uso do livro na decoragéo: a atuacdo do objeto de pesquisa como mesa de apoio
e suporte de abajour — observagdo motivada pelo estudo de campo - tende a
justificar-se pela propensdo a “troca de fungdo dos objetos” como recurso de
descontracdo e humor — tendéncia de niamero 14, que evidencia caixote de feira e
geladeira antiga funcionando, respectivamente, como revisteiro e armario -;
enquanto a tendéncia ao uso de pegas retrd “para aquecer e trazer memoria” aos
ambientes pode funcionar como sustentacdo para a atuacdo do livro, investido do
valor de tradicdo, como elemento de “antitese” da decoragdo contemporanea -
ainda que, na contemporaneidade, como supde Giddens (2002), esses movimentos

de retorno ao passado forcem uma espécie de tradi¢do “reinventada” que pouco se

aproxima do valor temporal original.

3.2
Relacdes de identidade na contemporaneidade

Ainda que a atuacdo dos livros como elemento decorativo nos ambientes
midiaticos ndo dependa essencialmente da presenca fisica do sujeito, o livro, co-
mo bem culturalmente construido, no minimo, depende das relagcdes sociais com
ele estabelecidas para ndo apenas expandir suas formas de uso, como para garantir
a continuidade de sua circulacdo. Por outro lado, as pessoas também necessitam
desse artefato cultural — e/ou de muitos outros — para, além dos beneficios da fun-
cao original dos bens, também marcar identidades e estilos de vida por meio da
“funcdo culturalizada” dos mesmos (Baudrillard, 1995), quer dizer, através do
valor simbdlico adquirido culturalmente. Logo, temos aqui uma interdependéncia

relacional na pds-modernidade.

%% Ref. Revista O Globo (O Globo), secdo Decoracdo, em 28 de novembro de 2012, que
exemplifica essa tendéncia através da evidéncia de utilizacdo de luminérias de holofotes de teatro
como ponto de luz em ambientes contemporaneos.
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Sob a otica do consumo, Martin-Barbero (2008) sugere que, quando ja néo
mais existem instancias reguladoras - como foram a Igreja e o Estado -, as identi-
dades tendem a oscilar, assim como oscilam seus referentes. O que, de certa for-
ma, dialoga com o pensamento de Giddens (2002), que aponta que as inUmeras
possibilidades oferecidas pela “modernidade tardia” resultam em personalidades
frageis, carentes de “casulo protetor” que lhes forneca “seguranca ontologica”. O
autor atribui papel relevante a midia no referente processo de construgdo da auto-
identidade do sujeito, permitindo concluir o que se propos discutir o capitulo: “A
experiéncia canalizada pelos meios de comunicacdo, desde a primeira experiéncia
da escrita, tem influenciado tanto a auto-identidade quanto a organizagéo das rela-
¢Oes sociais” (Giddens, 2002, p. 12), promovendo sistemas organizados - de in-
fluéncias e controle - que mapeam as personalidades possiveis e promovem 0s
sentidos de identidade que os individuos passivamente absorvem, tdo moéveis se
transformaram os sentimentos e comportamentos na modernidade *°.

Cada um de nds ndo apenas “tem”, mas vive uma biografia reflexivamente organi-
zada em termos do fluxo de informacdes sociais e psicolégicas sobre possiveis mo-
dos de vida. A modernidade é uma ordem pos-tradicional em que a pergunta “como
devo viver” tem tanto que ser respondida em decisdes cotidianas sobre como com-
portar-se, 0 que vestir e 0 que comer — e muitas outras coisas — quanto ser interpre-
tada no desdobrar da auto-identidade. (Giddens, 2002, p. 20-21).

Para Mauss (1974), as diversas mascaras utilizadas pelos individuos em so-
ciedade representam tracos arbitrarios - efeitos de escolhas sociais, historicas e
culturais -, que constroem a personalidade do sujeito. Considerando que, na socie-
dade contemporanea, 0s objetos representam simbolos aos quais as pessoas, por
meio do consumo, se identificam e definem seus estilos (Baudrillard, 1973), co-
municando mensagens e identificacbes imediatas acerca de seu status e do modo
pelo qual deseja ser percebido socialmente (McCracken, 2003), pode-se advertir
que, atravessados pela forca discursiva da midia, os livros sdo atualizados funcio-
nalmente, alcancam relacdes e espacos inéditos — como é o caso da moda e da
decoracdo - e, sobretudo, acentuam sua participacdo na definicdo de personalidade
e carater social. Lembrando que a identidade, segundo Campbell (2006), faz-se
marcada nas relacdes com o0s objetos e nas particularidades de usos, produzindo

efetivo sistema de comunicacdo sobre o sujeito.

99 GC)

% Para Giddens (1938, p. 21), o termo “modernidade” refere-se a0 “mundo industrializado”, “as
relagdes sociais [controladas] implicadas no uso generalizado da forga material e do maquinario
nos processos de produgido”.
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Para Giddens (2002, p. 139), a identidade deixa de ser algo engessado ao
sujeito na “modernidade-tardia”, permitindo-lhe, por consequéncia, assumir as
forjas identitarias facilmente controlaveis que facilitam sua adaptacdo aos
diferentes contextos e relagdes sociais — um fluxo, digamos, impensavel nas
sociedades primitivas estudadas por Lévi-Strauss (1970), nas quais lacos de
parentesco muitas vezes determinavam toda a vida social do sujeito.

Partindo da referéncia a Giddens, propomos, portanto, que livros
desempenham, sobretudo na sociedade contemporanea, o papel de “fichas

simbélicas” que, junto a outros “sistemas abtratos”

, compdem um sistema
complexo de “cambio” cultural. Em funcdo dos valores padronizados, atuam
como simbolos do saber, da beleza, da sofisticacdo e da intelectualidade, em
contextos dispares, situando culturalmente as identidades dos sujeitos, e
alimentando, por vezes, certo grau de seguranga psicolégica, o que, segundo
Giddens (2002), se mostra fator fundamental para a sobrevivéncia emocional na

modernidade.

3.3
O mercado do livro na midia

A sobrevivéncia dos livros na cultura contemporéanea nao se baseia somente
no poder simbdlico e no prestigio deste artefato cultural na sociedade. Por trés da
construcdo de associacdes entre livro e magia, livro e cultura, livro e saber, ha,
principalmente, um mercado — cultural e editorial — que abastece cotidianamente
esses discursos. A midia possui papel fundamental para a sustentacdo do lado co-
mercial desse universo, possibilitando a divulgacdo de titulos e eventos literarios,
informacGes mercadoldgicas e andncios. Inclusive, o livro, até onde se sabe, é 0
anico bem cultural que impulsionou, por meio da forca da literatura e da cultura —
conceitos intrinsecamente relacionados a este objeto -, a criacdo de suplementos
especiais em diferentes jornais: Ideias e Prosa & Verso (O Globo); lustrissimo e

llustrada (Estado de Sao Paulo); Sabatico (Estaddo), entre outros.

% para Giddens (1938, p. 129), os sistemas abstratos desqualificam a vida social por serem
alienantes e fragmentadores: “Na vida muito mais fortemente local da maioria das sociedades pré-
modernas, todos os individuos desenvolviam muitas habilidades e tipos de “saber local”, no
sentido de Geertz, relevantes para suas vidas cotidianas”.
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%1 por exemplo, veiculado aos

O suplemento literario Prosa & Verso
sébados, divulga eventos literarios, cursos, palestras e acdes culturais; lanca
reimpressdes e novos titulos; contribui com a producdo de resenhas das obras;
promove listas dos mais vendidos (nas categorias “ficccdo”, “ndo ficcgdo” e “e-
book™); aborda assuntos que envolvem livros e literatura, escritores e escrita,
mercado editorial, cultura e conhecimento, além de colaborar para difundir as
associagdes entre livros e identidades profissionais e contribuir, sobretudo, para
promover a imagem material desse bem cultural por meio das diversas ilustragdes
e fotografias que compdem o conteido do suplemento (FIG.28). E ainda neste
espaco que se concentram, em maior quantidade, andncios e classificados relacio-
nados ao universo livresco: compra e venda de livros usados; doagdes; busca de
novos titulos por pequenas editoras; e anuncios de obras literarias em geral — in-

cluindo as revistas académicas.

s g

A casa dos
livros-objeto

" antiga

s s Rl A T
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P&V, 02 fev. 2013

P&V, 21jul.2012 P&V, 09 jun.2012

Figura 28 — Livros no suplemento literario Prosa & Verso

Né&o restrito ao suplemento que o abriga, o negocio do livro circula ainda
por outros ambientes midiaticos, por meio de mengdes textuais ou imagéticas. O
mercado editorial, por exemplo, foi destaque na secdo Cultura da Revista O Globo
(O Globo, 06 de novembro de 2012), na reportagem Livro Aberto, na qual foi
cedida a editora A Bolha a possibilidade de mostrar aos leitores o investimento
diferenciado em literatura independente e experimentacdes graficas (FIG.29A). O
caderno Boa Chance (O Globo, 30 de setembro de 2012), por sua vez, frisou o
aquecimento deste mercado - mesmo em meio a rumores do fim do livro -, ao
divulgar o investimento de funcionarios de grandes editoras que, apostando na
crescente valorizacdo desse objeto nos ultimos quatros anos, iniciam seus

proprios negocios (FI1G.29B).

81 Por questdes de tempo e espaco, constituird o Ginico suplemento literario analisado nas paginas
deste estudo.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1112930/CA


PUC-RiIo - Certificagéo Digital N° 1112930/CA

As representagdes do livro na midia 94

A.Matéria sobre A Bolha B.Ex-Casa da Palavra, Valéria Martins
O Globo/Revista Domingo/06/nov/2012 O Globo/Boa Chance — 30 set. 2012

Figura 29 — O “negécio” do livro na midia

Outras reportagens identificaram os e-books ®?, a Amazon ®® e a inflagdo do
aluguel comercial dos imoveis como ameacas a atual dindmica das livrarias e a
sobrevivéncia dos sebos (ref. Prosa & Verso, 10 de novembro de 2012), ao passo
que o investimento em volume de material, limpeza, decoragdo, “cafés” e novas
parcerias foi apontado como resisténcia vital das lojas fisicas (sebos e livrarias) a
era digital (O Globo, caderno Rio, novembro). Investindo em gibis, livros
tematicos e vinis como variedades de experiéncia e consumo, enquanto reinem o0s
“conceitos de livraria, sebo, galeria de arte e restaurante” (O Globo, Revista Zona
Sul, arquivo sem data), com musicais e cervejas importadas, algumas livrarias do
Centro (FIG.30) ndo apenas comprovaram esse movimento reoxigenador do
mercado do livro como tambem confirmaram a tendéncia moderna ao conceito de
“ambiéncia” defendida por Baudrillard (1973).

Livraria Letra Viva Livraria Al-Farabi

Figura 30 — O conceito de “ambiéncia” em livrarias do Centro

Por outro lado, os mercados da escrita e da leitura, que vém sendo
valorizados pelos meios de comunicacdo, especialmente a partir dos

acontecimentos festivos, apoiados na literatura, funcionam, sobretudo, como

82 |jvros virtuais que, segundo a Revista Veja, de 22 de agosto de 2012, encontram resisténcia de
investimento e circulacdo por parte das editoras brasileiras.

83 |_oja virtual americana que comercializa vérios produtos a precos bastante abaixo do mercado e
que negocia a sua entrada no mercado brasileiro, provocando inseguranca e receio nas editoras e
livrarias nacionais.
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sustentadores da simbologia do livro no imaginério social. FLIP ®, FLUPP
FIM ° e Bienal foram os eventos literarios brasileiros mais comentados e
divulgados pela midia estudada durante o periodo da pesquisa. Eventos de grande
porte, bem-estruturados e sucessos de critica - em sua maioria - intencionam
contribuir para a promocéo da literatura e o acesso aos livros em um pais de ainda
poucos leitores ®. Comumente traduzidos pelos meios de comunicacdo como
giradores da engrenagem cultural, foram constantemente associados a temas como
educacgdo, cidadania, literatura, (democratizacdo da) cultura, implantacdo de
bibliotecas e desenvolvimento de acfes educativas. No ambito internacional, a
midia reforcou o valor da Feira do Livro de Frankfurt - foram noticia desde as
obras e nomes literérios indicados para traducdo e participacdo no evento de 2013,
que homenageara o Brasil, até curiosidades do evento no ano corrente de 2012
(ref. O Globo. Prosa & Verso, 13 de outubro de 2012; e Segundo Caderno, 11 de
outubro de 2012). Um dos pontos de convergéncia observado nas variadas
reportagens sobre os diferentes eventos e temas envolvidos foi o crescimento
pessoal que as praticas de escrita e leitura produzem nos sujeitos sociais,
realcando visivelmente o valor transformador do livro (presente na secdo 3.1.5). O
valor de experimentacdo promovido por este bem cultural atraves da leitura (secao
3.1.4) também mostrou-se bastante proximo, midiaticamente, aos eventos
literarios mencionados.

O espago midiatico, ao tornar publicas as tendéncias do mercado e as festas
do livro, contribui para o fortalecimento do valor cultural desse produto social.
Em muitas das matérias citadas, o amor tactil e a materialidade desse bem
destacaram-se como pontos a favor da permanéncia e florescimento deste

mercado em tempos dinamicamente digitais.

% FLIP — Festa Literaria de Paraty. Foi matéria de capa e interior do suplemento Prosa & Verso
(O GLOBO), no dia 07 de julho de 2012. O mesmo suplemento, no dia 09 de junho de 2012,
reservou um espago para divulgacdo do evento e a prépria participacdo do jornal O Globo na
mostra sobre Drummond.

8 A FLUPP foi matéria de capa do suplemento Prosa & Verso (O Globo, 03 de novembro de
2012) e do Segundo Caderno, no dia 15 de julho (O Globo). Intenciona a democratizacdo da
cultura e da literatura pela atuacéo nas periferias.

% FIM — Fim de Semana do Livro no Porto. Prosa & Verso (O Globo), reportagem Nova festa
para os livros, em 28 de julho de 2012.

%7 Segundo a terceira edicdo da pesquisa Retratos de Leitura no Brasil, apenas 50% dos brasileiros
sdo considerados leitores* (*aqueles que leram, inteiro ou em partes, um livro nos Gltimos 3 meses
que precederam a pesquisa).
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