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5.
Consideracbes finais

Pelo que aqui foi exposto, pode-se concluir que o estudo em questdo
confirma a importancia dos estudos multiculturais no mundo moderno. Atualmente,
sdo cada vez mais frequentes as situacdes em que o dominio de uma lingua estrangeira
torna-se requisito essencial para o sucesso nas diferentes situacdes de comunicacao.
Como visto, essa competéncia na utilizacdo de um outro idioma que ndo o materno
requer do aprendiz um amplo conhecimento ndo apenas do vocabulario e da estrutura
da lingua, mas também dos aspectos culturais que a permeiam. A presente pesquisa
propde-se a fornecer importantes informacdes a respeito dos aspectos da cultura
subjetiva mais representativos das sociedades brasileira e americana, servindo como
fonte de pesquisa e de conhecimento a todos 0s que se interessam por essa area do
conhecimento.

Pelas caracteristicas aqui apontadas, as diferencas entre as culturas brasileira
e norte-americana sao realmente muito grandes. A utilizacdo do discurso publicitéario
para a comprovacao dessas diferencas mostrou-se uma escolha acertada, pois além de
se constituir importante veiculo para divulgacdo de valores culturais, € também
excelente material pedagogico para professores e alunos, entre outros motivos, devido a
sua atualidade, a facilidade com que se pode obté-lo e a possibilidade de ser renovado
sempre que se fizer necessario.

Esse tipo de discurso deve merecer atencdo especial por parte da academia,
como se pode constatar na afirmacéo de Everardo Rocha, na apresentacdo de seu livro
RepresentacBes do consumo — estudos sobre a narrativa publicitaria (2006 ) “Estudar
a publicidade é algo urgente e necessario, pois através dela podemos conhecer a nés
mesmos.”

Essa declaracdo atesta a importancia e a dimenséo do estudo aqui apresentado.
Além disso, indica a atualidade do tema e avaliza a pretensdo de fazé-lo preencher
uma lacuna ainda hoje existente na area académica, conforme atestaram estudiosos
como Picken e Razuk ( 2008 ).
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As hipoteses testadas, as de que os tracos da cultura subjetiva de uma
sociedade refletem-se nos aspectos comportamental e linguistico dos individuos e que
‘fragmentos de brasilidade e de americanidade’ se evidenciam nos textos publicitarios,
confirmam-se a partir do momento em que se analisam os anuncios publicados nas
quatro revistas selecionadas.

As categorias de analise escolhidas para embasar essas hipoOteses, as
dicotomias razdo versus emocdo, individualismo versus coletivismo e proximidade
versus distanciamento -  ja explicitadas ao longo do trabalho — revelaram-se,
especialmente as duas primeiras, eficientes instrumentos para se estabelecerem as
principais diferencas entre as duas sociedades em questéo.

Quanto a hipdtese central, qual seja a de que a publicidade brasileira, por
espelhar uma sociedade mais emotiva, tende a lancar méo de apelos mais emotivos do
que a americana, pode-se afirmar, sem sombra de davida, que foi confirmada, tanto
pela quantidade de anuncios encontrados com elementos da emogdo, quanto pela
intensidade e explicitacdo com que tais elementos foram utilizados nas pecas
brasileiras. Esses dois elementos da primeira categoria analisada - razéo e emogéo -
sd0 presenca constante nos anuncios, o que fica mais evidente quando se contabilizam o
numero de exemplos colhidos nas revistas.

Foram também confirmadas as demais hipoteses analisadas: as de que a
sociedade brasileira é coletivista e aprecia a proximidade e as de que, por outro lado, a
sociedade americana é individualista e mantém o distanciamento em suas interagdes.

Em relacdo ao estudo aqui apresentado, é importante frisar que sua utilizacéo
futura, particularmente nas aulas de PL2E, possibilitara que o professor municie seus
alunos com informagbes  Uteis e necessarias para 0 desvendar desse “fascinante e
plural ser brasileiro.” O estudante estrangeiro, ao perceber os valores em que a
publicidade estrutura sua imagem verbal e ndo verbal, conhecera um pouco melhor a
sociedade que acolhe tais valores, o que lhe possibilitara agir de acordo com as normas
da cultura que o est& acolhendo, diminuindo assim os riscos de vir a perder a face nos
multiplos eventos do dia-a-dia.

Pode-se acrescentar ainda que, atraves do trabalho com os textos publicitarios, o
aluno podera refletir criticamente sobre a realidade brasileira, descobrindo como o0s
brasileiros se deixam seduzir, quais os valores considerados positivos pela sociedade,
quais 0s mecanismos linguisticos mais utilizados. O aluno podera também verificar se

ha coincidéncia de expectativas dos gostos e necessidades dos brasileiros com as de sua
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propria cultura e ainda poderdo criticar a si mesmos e aos brasileiros em relacdo aos
inimeros aspectos socioculturais levantados.

De acordo com Lantolf ( 2000 ), o estudo de outras culturas contribui para
realcar a autoconsciéncia cultural; sendo assim, estudantes de outras nacionalidades que
ndo americanas podem também refletir sobre suas culturas de origem, estabelecer
comparagOes com a brasileira e a americana e perceber se as expectativas dos gostos e
necessidades de brasileiros e americanos coincidem com as de suas proprias
culturas. E o fator mais importante é que, através dos anincios, os alunos poderdo
conhecer muitos aspectos da cultura brasileira com o0s quais precisam estar bem
familiarizados para que tenham sucesso nas suas interagcdes, e possam minimizar as
situacOes de ‘estranhamento’ que eventualmente venham a a enfrentar.

E importante frisar que o assunto aqui tratado nio se esgota nesta ocasio.
Esta pesquisa pode ensejar desdobramentos, pois a atualidade do seu tema e a
consciéncia da importancia dos estudos que a envolvem podem alavancar outros
trabalhos. Como exemplo, pode-se sugerir a analise do discurso publicitario em outras
midias, tais como radio, televisdo ou internet. Outra possibilidade de trabalho, ainda
utilizando o discurso publicitario, seria o de coletar os dados para andlise em
publicacbes mais voltadas para um puablico de perfil mais jovem ou pertencente a
camadas mais populares. Ainda outra possibilidade de trabalho seria o de pesquisar as
diferentes manifestagOes de tragos culturais de brasileiros em outros géneros textuais
que circulam no dia-a-dia de alunos e professores.

A area de PL2E, que como j& mencionado anteriormente, estd em franco
processo de expansdo, ainda se encontra carente de materiais didaticos. A literatura
disponivel ndo tem o volume extraordinario da que é dedicada ao ensino do inglés
como segunda lingua, por exemplo. Com o interesse crescente, tanto de estrangeiros
que desejam aprender a lingua portuguesa em sua variante brasileira, quanto de
profissionais de ensino interessados em dedicar-se a essa especialidade, é de se esperar
um aumento ainda maior no nimero de pesquisas que possam servir de base para a
criacdo de materiais que estejam mais de acordo com o que se deve priorizar na
aprendizagem de uma lingua estrangeira, qual seja a questdo cultural, possibilitando
dessa forma o conhecimento e uso de uma lingua mais verdadeira, mais atual, mais
dindmica.

Nem sempre € muito facil para o estrangeiro entender o Brasil; por essa razéo e

necessario prover esse aprendiz com o maior nimero possivel de informacgdes que
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efetivamente venham ajuda-lo a desenvolver competéncias que Ihe possibilitem fazer
uso consciente e apropriado da lingua que esta tentando aprender.

Sendo assim, espera-se que em pouco tempo as lacunas por ora existentes
possam ser preenchidas, contribuindo dessa maneira para a formacao de profissionais
mais capacitados a transformarem seus alunos em falantes competentes , atingindo o

nivel mais préximo ao de um nativo.
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