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MASSA DE QUALIDADE

1.1
Um passo a frente

Isto e aquilo.
Isto como degrau para aquilo.

Isto sem aquilo: alienacéo;
Aquilo sem isto: solucéo?

O poeta e critico literario José Paulo Paeg, ponderando sobre a literatura de
entretenimento, propds, a partir das reflexdes de Umberto Eco sobre a cultura de
Bl &l

massa“, uma “teoria do degrau™™.

estimuladora do gosto e do habito da leitura, [a literatura ‘média’ de entrete-
nimento] adquire o sentido de degrau de acesso a um patamar mais alto
[0 da literatura de proposta] onde o entretenimento ndo se esgota em si mas
traz consigo um alargamento da percepcdo e um aprofundamento da com-
preensdo das coisas do mundo.

Na acepcdo de Paes, a literatura ‘média’ de entretenimento correspondem os
best-sellers de ficgdo das listas de “mais vendidos”, que toda semana arrolam as
preferéncias de leitores que se localizam entre um publico “menos discriminativo”
— apreciadores de um uma literatura de entretenimento de “nivel popular” — e um
outro “de maiores exigéncias” — o publico da literatura erudita ou de proposta, de

“nivel superior”.

Retomando essa classificacdo e expandindo a gama de consideracgdes sobre
0 best-seller, Sandra ReimaoEI apresenta outras duas “teorias” que enfocam a lite-
ratura de mercado. Em oposicdo a “teoria do degrau” situa-se a “teoria do hiato e
da regressdo”, bastante proxima as idéias propagadas pela Escola de Frankfurt,

nas quais “o consumo da literatura de massa ndo deixa rastro: ela transmite uma

L PAES, op. cit., pp. 27-28.

2 ECO, Apocalipticos e integrados, pp. 36-38.

® Definigao formulada por Sandra Reiméo, op. cit., p. 29.
* Idem, ibidem, pp. 29-32.
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experiéncia que n&o acumula, mas faz regredir’[} nesse sentido, a efemeridade da
literatura de entretenimento é incapaz de produzir consciéncia critica autbnoma e,
conseqlientemente, eterniza a lacuna insuperavel entre a “alta literatura” e a de

mercado. Esta nunca sera degrau para aquela.

Nem contra nem a favor da literatura trivial acha-se a “teoria do filtro”, que,
para Reimdo, tem em Alfredo BosagI seu representante nacional. Esse terceiro
ponto de vista atribui ao sujeito, em pessoa, a capacidade de selecionar, assimilar
e descartar elementos da cultura de massa a partir de sua vivéncia cultural — seja
ela a alta cultura ou a cultura popular — se, e somente se, o individuo estiver inse-
rido em seu contexto especifico de maneira plena e, assim, protegido pelos ele-

mentos filtrantes que s@o essas proprias esferas culturais.

Das comunidades interpretativas a singularidade, do feijdo com arroz ao
banquete: isto é, é preciso também servir outros cardapios, para que o sujeito ndo

permaneca fechado no seu horizonte cultural.

Da corrente de representacOes e estimulos o sujeito s6 guardara o que sua
prépria cultura vivida lhe permitir filtrar e avaliar. Mas para que se fagam a
selecdo e a critica das mensagens, é preciso que o eSﬁIrito do consumidor
conhega outros ritmos que ndo o da inddstria de signos.

Considero que podemos pensar na “teoria do filtro” como a etapa seguinte
ao processo iniciado pela “teoria do degrau”: ao aumentar o alcance de compreen-
sdo do individuo e de seu conhecimento do mundo, estard agindo na expanséo de
seu senso critico. Esse ‘passo a frente’ ampliard a capacidade do leitor ‘medio’ —
de quem tratamos nesta dissertagdo —, j& equipado com alguns mecanismos de
selecdo, de submeter ao seu controle os produtos da industria cultural, e dentre
eles separar o essencial. Como bem propde Luce Giarda, “€ preciso interessar-se
ndo pelos produtos culturais oferecidos no mercado de bens, mas pelas operacdes
de seus usuarios”, o consumo que deles o fazem, no sentido de “uma arte de utili-
zar aqueles [produtos] que Ihe séo impostos”, como explica Michel de Certeatﬂ.

Num viés que amplia a dimenséo politica da “teoria do degrau”, recorro a Antonio

> Jiigen Habermas, Mudanca estrutural da esfera publica, em REIMAO, op. cit., p. 30.

® REIMAO, ibidem, p. 31.

” Alfredo Bosi, “Plural mas no cadtico”, em Cultura brasileira: temas e situagdes, p. 10.
® Luce Giard, em Michel de CERTEAU, A invencdo do cotidiano, p. 13.

% CERTEAU, ibidem, p. 94.
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Gramscit®] e sua proposta da literatura como pratica fundamental para combater
toda forma de determinismo — seja ele econémico, social ou cultural — ao fornecer
ao homem elementos que reforcam a sua identidade e, mais do que isso, que 0
fazem superar esses limites impostos. Essas questdes, porém, serdo melhor exa-
minadas no Capitulo 3 — Vocé tem fome de qué?, a partir das experiéncias de Da-
niel Pennac e de Luzia De Maria com leitura na escola, e da formacéo de leitores,

no campo social mais amplo, pelo Proler.

Complementando o seu exame sobre o0 best-seller no Brasil, Reimé&o passa a
questionar a adequacdo de tais teorias a realidade do pais — tanto social quanto
relativa ao mercado editorial. Para a autora, o alcance da “teoria do degrau” é li-
mitado pela inexisténcia de uma solida cultura livresca entre nds, atropelada pela
televisdo antes mesmo de criar raizes como opcdo de entretenimento de um publi-
co mais amplo. Segundo ela, defender essa categoria de literatura serviria apenas
para consolidar um teor de distracdo igualavel ao da televisdo. No entanto, lem-
bremos que o tipo de narrativa ao qual José Paulo Paes se referiu como suporte a
“teoria do degrau” faz parte da literatura ‘média’ de entretenimento. Esta literatu-
ra, como ja foi citada aqui, € a que consta das listas de “mais vendidos”. Como
podemos observar em 2.2: A midia — O livro no jornal, séo escritores consagrados
em nosso sistema literario que estdo disputando, na maioria, as melhores coloca-
¢Oes no ranking. Em Gltima instancia, a literatura trivial nacional atua, nos ultimos
anos, em uma espécie de defesa de nossa cultura, ao ndo sucumbir nem ceder es-

[

paco para os “bestclassicosellers™ como Sidney Sheldom, John Grisham ou Ste-

phen King.

Ja a “teoria do filtro”, por sua vez, reflete bem o momento intelectual pelo

qual estamos passando e no qual se insere esta dissertacao:

(...) para ela, a defesa contra os efeitos nocivos da industria cultural e da pa-
raliteratura (afirmagdo que esta posicdo partilha com a “teoria do hiato”)
passa ndo s6 pela defesa e salvaguarda da alta cultura e da obra de arte litera-
ria (como na “teoria do hiato”) mas também por esferas e problemas como
cidadania, vivéncia, interacdo em um corpo social, formas de producdo e
mecanismos de acesso a produtos cﬁurais outros, diferentes e divergentes
dos da cultura massiva e massificada.

10.Cf. SARLO, Valores: arte, mercado, politica, pp. 48-49.
1 paulo Bernardo Vaz, “A um passo da barbarie”, Leitura e leitores, p. 5.
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Essa perspectiva, sem davida, é a que proporciona maior desafio e respon-
sabilidade para os analistas da cultura no pais. I1sso porque é neste ponto que 0s
animos se exaltam e nos vemos em meio a uma discussdo em torno do valor de
mercado versus o valor literario que em nada contribui para a questdo fundamen-
tal: a de que ndo é a existéncia da literatura trivial que gera pessoas sem senso
critico, mas sim uma ma formacéo educacional, familiar e cidadd. N&o é a indus-
tria editorial a criminosa. A inabilidade de julgar intelectualmente as obras triviais
é resultado dos graves problemas sociais e educacionais brasileiros. E & confecgio
de um filtro de defesa “contra os efeitos nocivos da industria cultural” que os cri-
ticos e pensadores literarios devem se ater. E para isso esta na hora de se pergun-
tar por qué o leitor médio prefere a ‘literatura trivial’ a ‘literatura de proposta’,
como funcionam seus mecanismos de seducédo. E ndo simplesmente condenar uma
pratica consolidada e cada vez mais abrangente.Tratar o mercado livreiro como se
ELE fosse o responsavel é ignorar as matrizes que cercam a questdo. N&o é por
falta de lancamentos de “alta” literatura que o povo néao os Ié! De fato, ha classi-
cos para todos os bolsos, oferecidos em diversos formatos, suportes e mesmo nas
bancas de jornais a precos bem acessiveis. Mas quem lera Kierkegaard se ndo
saborear Machado? Essa questdo, porém, sera desenvolvida mais a frente, nos

Capitulos 2. Trivial variado e 3. Vocé tem fome de qué?.

Quanto a “teoria do hiato e da regressdo”, ela vai ao encontro daquela par-
cela da critica literdria que condena a literatura de entretenimento, mas nao apre-
senta alternativas viaveis e realistas de contornar a crise de leitura. Na verdade, a
Unica alternativa por eles considerada € a de “aquilo sem isto”: a supressdo da

literatura trivial, supostamente involutiva. Ao seu discurso imobilista, contrapo-

ksl

nho o pensamento de Paes .

Numa cultura de literatos como a nossa, todos sonham ser Gustave Flaubert
ou James Joyce, ninguém se contentaria em ser Alexandre Dumas ou Agatha
Christie. Trata-se obviamente de um erro de perspectiva: da massa de leitores
destes Gltimos autores é que surge a elite de leitores daqueles, e nenhuma cul-
tura realmente integrada pode se dispensar de ter, ao lado de uma vigorosa li-
teratura de proposta, uma ndo menos vigorosa literatura de entretenimento.

12 sandra Reimdo, op. cit., p. 33.
BPAES, op. cit., p. 37.
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Antes de passarmos as reflexfes sobre valor e critica literarios, faz-se ur-
gente solucionar o problema de todo debate sobre a cultura de massa: a conceitua-
cao de seus ‘produtos’ — best-seller, literatura de entretenimento, literatura de

mercado, paraliteratura, subliteratura, literatura de massa, contraliteratura etc.

Entretanto, a dificuldade estd em que nomear pressupde atribuir qualidade
ou caracteristica a outrem ou a si mesmo; classificar. Dessa forma, a tentativa de
romper com esquemas que involuntariamente resultam hierarquicos esbarra na
necessidade de se fazer entender dentro de um sistema pré-determinado. Sendo
assim, utilizarei as denominacdes que, aos meus ouvidos, soam menos precon-

ceituosas e que se encerram nos limites de suas enunciacgoes.

‘Livros mais vendidos’: como alternativa ao termo best-seller, ja desgasta-
do por seu uso indiscriminado tanto no sentido quantitativo quanto qualitativo,
adotarei esta acepcao para tratar exclusivamente “do comportamento de vendas de

um livro em um determinado mercado editorial”.

‘Literatura de entretenimento’ ou ‘trivial’: vies narrativo dos ‘livros mais
vendidos’, abarca tanto as obras de ficcdo quanto as de ndo-ficcdo. Descarto inte-
gralmente, a partir de agora, formulagdes que atrelam o termo a uma idéia reduto-
ra de ‘literatura de massa para as massas’, como subliteratura, paraliteratura, con-
traliteratura, best-seller, literatura de mercado e a ja citada literatura de massa.
Outra designacdo que ndo se enquadra neste conceito é ‘literatura popular’, pois
entendo que dela fazem parte manifestagcdes outras como o cordel e 0s romances

acucarados vendidos em bancas de jornais, por exemplo.

‘Literatura de proposta’: Como alternativa as expressdes ‘alta literatura’,
‘boa literatura’, ‘literatura séria’, “culta’, ‘erudita’, que preconceituosas e elitistas,
ndo definem nada além de sua arrogéncia aristocratica, prefiro a definicdo de ‘lite-
ratura de proposta’ sugerida por Umberto Eco como uma obra que “cria as solici-

tacdes do publico que decide formar’ﬂ!

Y ECO, Sobre os espelhos e outros ensaios, p. 104.
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1.2
Valor do prazer versus prazer do valor

O titulo deste subcapitulo chama a atencdo para um antagonismo que se
instaura no instante em que surgem a cultura de massa e um de seus primeiros
produtos — do qual a literatura trivial descende — o romance-folhetim. Muito j& se
falou sobre as origens da literatura de entretenimento. Ainda assim, vale a pena

recuperar um pouco de sua historia.

Antes mesmo de se tornar “um romance publicado em fatias diarias nos jor-
nais”E! o feuilleton era o espago reservado no rodapé dos jornais ao entreteni-
mento, a cronica de costumes, as resenhas teatrais e literarias e aos autores de fic-
¢ao, novatos ou ndo, que quisessem exercitar sua pena. Foi em 1836, no jornal La
Presse, de Emile de Girardin — responsavel pelas transformacdes que moderniza-
ram a imprensa francesa pés-revolucionaria de 1830 —, que tiveram origem a ex-
pressdo e a expansdo do roman-feuilleton. De um inicio simples, a receita se so-
fisticou e atingiu sua exceléncia no inicio da década de 1840: o romance-folhetim,
“adaptado as novas condicdes de corte, suspense, com as necessarias redundancias

[d

para reativar memorias ou esclarecer o leitor=" se tornou a férmula de sucesso
dos jornais e sua base de sustentacdo financeira. De objeto a sujeito da industria
cultural, modificou as préaticas editoras de ficcdo contemporaneas: antes de virar
livro, as obras eram publicadas seriadas nos jornais e revistas e, mediante seu su-

cesso, eram reunidas em brochura.

A consagracdo desse género se deveu, em grande parte, a sua estrutura nar-
rativa, mas também foi possibilitada pelas transformacdes econémicas e sociais
que fizeram parte de um processo muito maior: a revolucdo industrial que, com
sua demanda por trabalhadores melhor qualificados, promoveu a alfabetizacdo em
massa — 0 que forneceu as empresas jornalisticas um grande namero de leitores; e,
ao impulsionar o crescimento das cidades, disparou sua consequente urbanizacao,
abastecendo os periddicos com os fait-divers que em breve seriam a matéria-prima

da ficcdo em série.

> Marlyse Meyer, Folhetim: uma histéria, p. 55.
1% |dem, ibidem, p. 59.
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Apesar de adorado pelo publico — “todo o mundo os &, a aristocracia e a
burguesia, a sociedade polida e a intelligentsia, jovens e velhos, homens e mulhe-
res, patrdes e criados” 17D-, o folhetim foi amplamente criticado pelos intelectuais
conservadores da época, como Sainte-Beuve, que o classificou de “literatura in-
dustrial”. Baseados certamente na grande ‘empresa’ em que a literatura seriada
havia transformado a criacéo literaria, na qual mestres como Balzac e Dumas pai
empregavam colaboradores — Hauser cita 73 somente sob supervisdo de Dumas e,
uma curiosa particularidade, refere-se ao fato de que “numa acgéo judicial, fica
provado que Dumas publica mais com seu proprio nome do que poderia escrever

=18+ 0s criticos temiam

mesmo que trabalhasse dias e noites a fio sem uma pausa
que a literatura trivial ocupasse o lugar da literatura de proposta ou, pior, corrom-

pessem sua autonomia.

A partir desse momento a prosa literaria passou a ser dividida, por uma li-
nha de demarcacdo que viria a ndo admitir o borrar de fronteiras, entre textos que
se devotam ao ‘consumo facil’ e narrativas que ‘se consagram a arte’. Essa bipar-
ticdo, caracteristicamente maniqueista e redutora, fomentou o erro de perspectiva
a que se refere José Paulo Paes, e forneceu munigdo para que os defensores do
canone literario conceituassem a literatura de entretenimento como produto de
estratagemas mercadoldgicos e subproduto da literatura culta, destituida de qual-

quer valor que ndo seja o comercial.

Esses mesmos criticos alegaram que, para um texto ser considerado literario,
ele deveria principalmente ser original e requerer esforco da parte de quem o 1é. A
originalidade resultaria de sua capacidade de p6r “em crise as nossas expectati-
vas”, de nos oferecer “uma nova imagem do mundo” que “renova as nossas expe-
riéncias”, nas palavras de Ecp. O empenho em atravessar um texto com essas
intencGes seria recompensado pela fruicdo de uma obra sensivel e inteligente, que

ampliaria nosso conhecimento da realidade através de sua natureza mimetica.

Por oposicao, a literatura trivial passou a ser caracterizada por sua repetiti-
vidade e condescendéncia para com o leitor. Produto de uma industria que fabrica
objetos em série e, por esse motivo, despojada de valor artistico, tudo o que essa

7 Arnold Hauser, Historia social da arte e da literatura, p. 740.
'8 |dem, ibidem, p. 741.
Y ECO, Sobre os espelhos e outros ensaios, p. 120.
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narrativa teria para oferecer ao seu publico é mais do mesmo, e a encorajar So-
mente uma visao passiva, superficial e acritica do mundo. Feita para o entreteni-
mento e o lazer, para vender mais facilmente o que produz explora o pitoresco, o

sentimental, o emocionante e o divertido.

Essas sdo, em linhas gerais, as marcas que dicotomizam a producao literaria.
Elas esforcam-se em sugerir, no caso da literatura de entretenimento, a precarie-
dade de conteudo, de linguagem, de consisténcia, de qualidade moral e estética,

esquecendo-se de que

Essas formas narrativas organizam-se ao redor de outra l6gica; I6gica que
ndo propde rupturas estéticas, mas resgata, como em qualquer outra literatu-
ra, matrizes tradicionais aparentemente perdidas na imensa fragmentacdo do
cotidiano modernizado. As bases de sustentacdo dessas formas literarias lo-
calizam-se na repeticdo de um modelo que se renova pela variacdo — e ndo
pela ruptura — e na forte presenca dos géneros como dimensdo prioritaria de
ficcionalidade. Divertem, entretém, restituem e estabelecem com o leitor
uma relacdo em que prazer, riso, medo, lagrimas, ansiedades e, fundamen-
talmente, excessos — afetivos e emocionados — afloram, possibilitando tam-

sy

bém o resgate de experiéncias: experiéncias de outra esta presente em
qualquer tempo e em qualquer espaco da histéria da cultura®®

Reconhecemos que, como bem nos lembra Steven Connolz, “uma das ca-
racteristicas dessa oposicdo entre o absoluto e o relativo reside no fato de ela néo
oferecer um quadro comum a partir do qual avaliar as duas alegacdes”. 1sso por-
que, em principio, ndo existe concordancia entre esses pontos de vista: ou defen-
dem-se valores transcendentes, universais e absolutos, ou aceitam-se a pluralida-
de, a relatividade cultural e a contingéncia. Entretanto, a tese desta dissertacdo €
que, ao inveés de isolar a literatura trivial e a literatura de proposta em seus nichos
antagbnicos, devemos encontrar um meio de convivéncia cooperativa entre essas

duas alas.

Felizmente, nas Ultimas décadas, a discussao em torno do valor literario vem
rompendo as barreiras que separam as literaturas trivial e de proposta, numa acei-
tacdo de que, para que uma cultura forme um todo coerente, € necessaria uma
convivéncia saudavel entre suas variadas manifestacGes e discursos. A propria

universalidade do valor vem sendo questionada a propor¢do que sua relatividade

2 Silvia Helena Simdes Borelli. Acao, suspense, emocao, p. 50.
2! CONNOR, Teoria e valor cultural, p. 11.
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ganha terreno entre pensadores como Raul Anteld®] que contrapde a nogdo de
pluralidade a unanimidade e exemplaridade do “grande texto”, e para quem “na
época da reproducdo técnica da arte, varios intelectuais e mesmo alguns artistas,
descobrem, simultaneamente, que os valores ndo tém lugar cativo, mas encon-
tram-se disseminados”. De fato, a disseminacdo dos valores é fator sine qua non
de sua propria sobrevivéncia no “sistema de condicionamentos” estabelecido pela
industria cultural, que ja ndo mais consente um plano unidimensional de cultura e,
por isso, dela demande um didlogo reciproco e ndo-hierarquizado que resulte em

uma relacdo dialética entre seus discursos.

E nesse ambiente multidimensional que o produtor de cultura literaria — au-
tor, editor, critico — deve operar de maneira ativa e consciente, até mesmo reavali-
ando, se necessario, sua funcédo, para atingir o seu objetivo: comunicar-se com 0
leitor. Até porque, preocupa-se o leitor médio com o canone? Na maioria das ve-
zes, 0 canone sdo aqueles livros que os alunos sdo obrigados a ler na escola e
acham “chatos”. No entanto, considerar que se ndo fosse por culpa dos Paulos
Coelhos, Harries Potters e outros ‘males de plantdo’, as pessoas passariam seu
tempo lendo e discutindo Dom Casmurro ou Grande Sertdo: veredas, é por de-
mais ingénuo. Se continuarmos a insistir em associar agradavel com nao-artistico,
esperado com banal e efémero com inconsistente, o canone corre o risco de vir a
ser composto unicamente daquilo “que os americanos chamam de GUB, great

unread book, como a Biblia e como Proust"E!

Porque, ainda segundo Eco, “um livro obtém sucesso somente em dois ca-
sos: se da ao publico o que ele espera ou se cria um publico que decide esperar 0
que o livro lhe dé”&! Estamos falando aqui de dois niveis de leitores e de leitura
que podem ser associados a duas teorias que propdem solugdes efetivas para a
crise de leitura brasileira: a “teoria do degrau” e a “teoria do filtro”. Em ambos os
casos, porém, seus autores querem igualmente “alguém a quem ‘agrade’ ler o seu
produto”. Na primeira doutrina temos o ledor de obras de entretenimento, o “leitor
de primeiro nivel”, que se nutre de fast-books, narrativas “gastronémicas” prontas
para serem consumidas com a rapidez com que se devora um hambdrguer. Porém

com menos calorias. Ja a segunda diz respeito ao “leitor de segundo nivel”, apre-

22 ANTELO, “Valor e pés-critica”, in Valores: arte, mercado, politica, p. 147.
2 Umberto Eco. Sobre os espelhos e outros ensaios, p. 104.
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ciador da literatura de proposta, que se diverte ndo com o que foi contado, mas
com o modo como foi contado, e se delicia em “saborear” as estruturas narrativas
como se fossem hors d’ceuvre. A questdo que nos interessa neste trabalho € justa-
mente oferecer ao leitor de primeiro nivel a possibilidade de degustar receitas e
sabores mais elaborados. E, por que ndo também, de levar o gourmet a apreciar o

trivial sem sentir dor de estdmago depois.

24 1dem, ibidem.
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1.3
Narciso acha feio o que néo é espelho...

Diversos setores da critica literaria mundial e brasileira ha muito vém fa-
zendo seu mea-culpa e reavaliando suas consideracdes sobre a literatura de entre-
tenimento. Mas alguns pensadores ainda resistem a admitir o significado que esta
adquiriu no campo cultural contemporaneo e sua irreversivel aceitacdo entre leito-
res dos mais diversos niveis. Eneida Maria de SouzalE descreve perfeitamente a

situacdo:

(...) € sempre mais facil optarmos por uma defesa do semelhante e do mesmo
do que do diferente e do outro. A alteridade constitui um dos inimigos invi-
siveis do pensamento conservador e acomodado, pois a mera constatagdo de
sua existéncia ja provoca um sentimento de repulsa e de fechamento entre
aqueles que recusam o dialogo.

A insisténcia em ignorar a diversidade de manifestacGes literarias e suas in-
ter-relacdes, além de tornar evidente a posicdo defensiva na qual hoje se encontra
parte da critica, demonstra algo mais do que seu apego a referenciais cristalizados:
reflete 0 medo da perda de sua autoridade intelectual. Porque ndo é so a leitura
que estd em crise (E esta? Ou ndo sera este mais um pretexto para condenar a lite-
ratura trivial?), mas também os papeis da critica literaria, do intelectual e da pro-
pria cultura letrada estdo sendo questionados neste momento de total fragmenta-
cao das certezas. Essas questdes serdo melhor elaboradas mais adiante; por ora,
voltemos aos argumentos desse discurso imobilista, cuja tendéncia é conferir a
literatura o grau mais alto numa suposta escala de valores das ciéncias humanas,
de onde ela, em sua funcdo hegemdnica, e a partir de sua ancestral autoridade,
exerce sua dominacdo discursiva pela outorga de chancelas aos melhores entre os

bens culturais, através de seus guardides, 0s criticos.

Seus critérios de qualidade ja foram examinados anteriormente nesta dis-
sertacdo (Cf. 1.2 — Valor do prazer versus prazer do valor), por isso passarei para
seus protestos que, calcados na desconfianca, partem da impossibilidade, em sua
opinido, de se discutir valores em um contexto onde estes ndo mais se encontram

institucionalizados, mas disseminados por novos “lugares de enunciagdo”, como 0

% SOUZA, Critica cult, p. 12.
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mercado, a midia e os demais meios de divulgacdo cultural. Na disputa por seu
territorio, a critica tradicional arrola as conseqliéncias dessa quebra da hegemonia
discursiva: “neutralizacdo valorativa do texto”, “nivelamento da recepcao”, “su-
jeicdo da obra ao gosto mediano do leitor”, sem falar no incentivo ao texto de
consumo facil, em detrimento da qualidade literaria. Tudo isso com o0 apoio da
“posicao condescendente da critica cultural”. A critica cultural, alias, € mais uma

pedra no sapato (ou no caminho?) da critica literéria.

Essa ‘rixa’, porém, ndo é atual. Ela tem inicio em meados de 1940, quando
se inaugura a “critica moderna” — oriunda das recém-criadas faculdades brasileiras
de Filosofia —, e instala-se a oposicéao entre dois modelos de criticos: de um lado o
“homem de letras”, que fazia “critica de rodapé” com contornos de cronica aliada
a elogliéncia e aos apelos narrativos dos jornais da época; de outro o critico uni-
versitario, preocupado com a pesquisa académica e a especializacdo, cujo veiculo
primordial de divulgacdo de sua producdo intelectual era o livro, apesar de ela se
apresentar também na imprensa diaria, local de embates memoraveis entre os dois
grupos. Entre os anos 40 e 50, o poder esteve nas maos desses “homens de letras”.
Seu prestigio foi diminuindo até que, ja na década de 1960, foram postos de lado
pelos académicos, agora envolvidos com suas proprias querelas internas, onde a
questdo central a ser resolvida eram as relacfes entre a literatura e a historia soci-
al, tendo em Afranio Coutinho e Antonio Candido os representantes das duas cor-

rentes: a estética e a dialética, respectivamente.

O espaco para esse debate, entretanto, era muito pequeno na imprensa, onde
alguns suplementos culturais estavam sendo suprimidos e outros reformulavam
sua linha editorial, aproximando-se mais do aspecto comercial da literatura, alem
de a midia ter outra vez voltado a considerar o jargdo académico incompreensivel.
Outro fator contribuiu para essa “vinganca do rodapé”: o desenvolvimento desen-
freado da industria cultural no Brasil a partir dos anos 60, que trouxe a regula-
mentacgdo profissional dos jornalistas (17/10/1969) e com isso Ihes conferiu reno-

vada autoridade.

De 14 para ca o poder de influéncia da critica académica junto ao publico
diminuiu significativamente e hoje ja ndo ha muito espaco para ela fora das revis-
tas especializadas, que apenas os happy few consultam. Seu confinamento a “bo-

xes” nos suplementos literarios demonstra bem a urgéncia de uma mudanca de
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mirada dessa parcela da intelectualidade. De fato, sem tanto espa¢o nos meios de
comunicacgdo (de massa!) a critica literaria esta restrita a universidade, dltimo ba-
luarte para a sobrevivéncia de um discurso hermético que “chega logo a cunha-
gem de formulas e se nutre dessas formulas até que sobrevenham outras que as
substituam®®le que em nada ajuda na ampliacdo do debate literario. Atual media-
dora entre a sociedade e a alta cultura, os cadernos literarios sdo sua via de con-
sumo dos bens simbolicos e “hoje podem ser caracterizados como cadernos de
livros que tratam de literatura, dos escritores e do mercado editorial. Ndo sendo
mais um espaco de critica literaria, mas um lugar predominantemente jornalistico
com contribuicdes mais ou menos freqiientes dos académicos'] Isso significa
dizer que “nenhum deles se define ou rotula como suplemento literario. Sdo ca-
dernos de livros, de literatura, de idéias, de polémicas’®? Segundo Travancas,
nesses cadernos € a logica jornalistica que impera, e sendo o0 conceito de noticia a
fundamentacdo dessa logica, o principal critério de selecdo dos livros que aparece-
rdo em suas paginas € que eles sejam recém-lancados (Cf. Capitulo 2. Trivial va-
riado). A partir disso entra em acdo o fator “‘gosto pessoal’ de seus editores, com-
pletamente arbitrario e subjetivo, associado a uma rede de colaboradores com do-
minio nos mais diversos campos — professores, psicanalistas, cientistas sociais,
escritores, filosofos, artistas plasticos etc. —, que se combinam com elementos
concretos como a importancia do autor no sistema literario — alguns dos quais a
imprensa é obrigada a falar — e o espaco finito do caderno. Diante de todos esses
fatores, sobra muito pouco espaco para a critica negativa ou polémica. O que o
leitor do caderno quer é informacéo, para poder elaborar seu proprio julgamento e

fazer suas escolhas literarias.

Também quanto ao mercado editorial sua influéncia € praticamente nula, as-
sim como é muito pequeno o interesse deste por sua producdo intelectual (um
sintoma disso € o0 aumento, nos ultimos anos, de editoras universitarias que tém
como principal objetivo escoar as obras de seu corpo docente). A industria livrei-
ra, na verdade, faz suas escolhas editorias independentemente da validagéo da
critica. Ela tem, inclusive, autonomia para produzir referenciais literarios que

prescindam

% Alfredo Bosi, Dialética da colonizag&o, p. 320.
%7 |sabel Travancas, O livro no jornal, p. 16.
%8 |dem, ibidem, p. 43.
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da aprovacdo académica e cujo valor ultrapasse critérios exclusivamente narrati-

VOS.

Ao perceber seu enfraquecimento enquanto classe, essa parcela da critica
chama em seu auxilio conceitos como “canone”, “valor” e “especificidade” para,
sob a forma camuflada de uma ‘decadéncia’ da cultura, tentar recuperar seu poder
de enunciacdo que apontaria para uma nova ascensao da arte, na contraméo dos
estudos culturais pos-modernos. Contudo, inseridos eles mesmos em um sistema
binério de classificacdo elaborado por Eco, no qual foram batizados de “apocalip-

ticos”, sua atitude visa, para o pensador italiano, consolar

(...) o leitor porque lhe permite entrever, sob o derrocar da catéastrofe, a
existéncia de uma comunidade de “super-homens”, capazes de se elevarem,
nem que seja apenas através da recusa, acima da banalidade média. No li-
mite, a comunidade reduzidissima — e eleita — de quem escreve e de quem [,
“nos dois, VOcé e eLElos Unicos que compreendem, e estdo salvos: 0s Unicos
gue ndo sao massa”.

# ECO, Apocalipticos e integrados, p. 9.
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