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A TV NA SALA DE ESTAR

2.1
A TELEVISAO CHEGA AO BRASIL

A primeira exibi¢do de televisdo no Brasil ocorreu em 1939,
em uma feira de novidades no Rio de Janeiro, quando uma
empresa alema apresentou uma camera € um receptor que
mostravam o que estava acontecendo no recinto (Souza,
1984:33). Neste mesmo ano, nos Estados Unidos, realizou-se
a transmissdo experimental da inauguracdo da Feira Mundial
de Nova York (Paternostro, 1999:20). A Segunda Guerra
Mundial interrompeu o desenvolvimento da tecnologia da
televisdo e ndo existe nenhum consenso em relagdo a data da
primeira transmissao da televisao brasileira. Mas, sabe-se que
a primeira emissora de televisdo, a PRF-3, Tupi, foi
inaugurada em 1950 por Assis Chateaubriand (Fig. 1),
proprietario dos Didrios Associados, uma empresa que
incorporava jornais, revistas e emissoras de radio. A
inauguracdo aconteceu em Sao Paulo, que nesta época ja era o
maior centro comercial e industrial do pais.

A industrializagao do Brasil foi um processo lento. O pais, de
tradi¢do agricola, manteve o modelo de exportacio de
matéria-prima e importagdo de produtos industrializados até a
Terceira década do século XX, quando comegou a esbogar
uma mudanca. O crescimento industrial impulsionou as
migragdes das areas rurais para as urbanas, estimulando o
processo de urbanizagdo das cidades. A urbanizagdo e
consolida¢do do Brasil como mercado produtor e consumidor
de produtos industrializados, a partir de uma politica de
substituicdo de importagcdes, foi fundamental para a
constituicdo das emissoras de televisio como empresas
comerciais, economicamente viaveis. O novo veiculo foi
buscar referéncias no formato radiofonico, mas também no
teatro ¢ no cinema. Segundo Walter Avancini, diretor de
teledramaturgia, “era inevitavel que a TV reciclasse todos os
veiculos anteriores que a precederam” (Junior, 2001:319).
Muniz Sodré (1981:92) aponta outras influéncias quando
comenta o modo como as revistas ilustradas indicavam o
caminho expressivo da televisdo, ao converter a imagem em
informacdo. A dependéncia de investimentos publicitarios e a
tendéncia a despolitizagdo também sdo caracteristicas das

Fig. 1. Assis Chateaubriand foi
desestimulado, por uma
consultoria norte-americana, a
trazer a televisdo para o Brasil.
Para os técnicos, o pais ndo
apresentava condigbes econd-
micas e sociais. Chateaubriand
desconsiderou a opinidao dos
especialistas e marcou a
historia da comunicacgoes
brasileiras.
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revistas ilustradas que se estabeleceram na década de 50. A
Revista Manchete, por exemplo, que foi fundada em 1952,
empenhava-se na valorizagdo da visualidade, através de
cuidados com a paginacdo, impressdo € apuro técnico e,
principalmente, a utilizacdo de fotografias em quantidade.

Um ano apos a inauguracao da PRF-3, TV Tupi Difusora Sao
Paulo, inaugurou-se a TV Tupi do Rio de Janeiro. Pouco
tempo depois, as emissoras de televisdo Record, Paulista, Rio
e Itacolomi iniciaram as suas transmissdes; a TV Tupi agora
disputava a audiéncia dos trinta e quatro mil aparelhos do
pais. Em 1955, transformada em Emissoras Associadas, a
Tupi contava com estagdes em onze cidades. As emissoras de
televisdo entravam no ar as 4 horas da tarde e era o radio que
continuava a dar as noticias em primeira mao. Na década de
sessenta existiam quinze emissoras de televisdo, com alcance
bastante limitado em razdo do baixo nimero de domicilios
com aparelho e da reduzida area territorial capaz de receber
seus sinais.

O Estado sempre representou uma grande influéncia no
estabelecimento da televisdo no Brasil, seja criando condigdes
institucionais e infra-estruturais para o desenvolvimento da
economia urbano-industrial, seja através do poder de conceder
e cancelar concessdes. No entanto, até o inicio dos anos 60
havia pouca regulamentacdo sobre o setor de
telecomunicagdes. No curto governo do presidente Janio
Quadros (1961) foi criado o Conselho Nacional de
Telecomunicagdes, que regulou a duragdo dos comerciais,
determinou a dublagem de programas estrangeiros e uma cota
minima diaria de filmes nacionais que as estagdes de televisao
deveriam exibir. Em 1967, foi criado o Ministério das
Comunicagdes, reforgando a influéncia oficial no setor.

Em 1964, acontece no Brasil o golpe militar. Durante os vinte
€ um anos que se seguiram, uma nova ordem politica e
econdmica se estabeleceu, sendo baseada na doutrina de
seguranca ¢ desenvolvimento nacional disseminada pela
Escola Superior de Guerra (ESG), focada na integracao
nacional e integridade territorial. A realizacao destes objetivos
envolvia transportes, comunicacdes, colonizacdo de regides
afastadas e muita repressao. Para alcancar os seus objetivos, o
governo abriu-se ao capital estrangeiro, retribuindo com uma
sociedade mantida sob rigoroso controle.

Durante o governo militar, a utilizagdo dos meios de
comunicacdo foi pensada como fator estratégico. As
telecomunicagdes eram consideradas elementos chave para a
promog¢do e estimulo do desenvolvimento nacional, tendo
inclusive sua utilizagdo recomendada por parte de Orgdos
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como a Unesco ¢ a ONU, para a obtencdo destes fins. A
modernizagdo tecnoldgica das comunicagdes, somada a um
aumento na concentracao da renda ¢ uma maior diversificacao
dos bens de consumo, favoreceu a expansdo da televisdo
(Sodré, 1981:99).

A televisao torna-se, entdo, componente fundamental no
estabelecimento da politica de desenvolvimento e integracdo
nacional. A manuten¢do do regime militar necessitava de um
meio de disseminacdo das suas idéias de nova ordem, seus
conceitos de desenvolvimento, paz e fidelidade ao movimento
“revoluciondrio”, suas inten¢des de estabilidade politica e
social. Assim, a0 mesmo tempo em que criava melhores
condi¢des operacionais para as industrias de telecomunicagdo
(satélites, rede de microondas, etc.), o regime autoritario
também se utilizava do veiculo para promover as suas idéias.
A vitéria brasileira na Copa do Mundo de Futebol de 1970,
por exemplo, foi utilizada em campanhas ufanistas, através da
transmissao de slogans (“Pra frente, Brasil”, “Brasil: ame-o ou
deixe-0”)' , ajudando a aumentar a popularidade do governo
Médici, considerado um dos mais repressivos da historia
brasileira. A influéncia do governo militar ndo se restringiu
apenas a promog¢ao do desenvolvimento técnico; havia uma
forte interferéncia no conteudo dos programas. Os meios de
comunicacdo sofriam censura rigorosa ¢ o Ato Institucional
no. 5, de 1968, era amplamente empregado na cassacdo de
mandatos, suspensdo de habeas-corpus, e outras intervengoes
sem salvaguardas constitucionais. O governo era o grande
anunciante, apoiava-se no veiculo televisao para informar as
suas realizagdes, incluindo numeros que, embora ndo
parecessem retratar a realidade, ndo podiam ser questionados
no regime de exce¢do. Desta forma, o periodo pds-golpe foi
marcado por extrema censura ideologica, o que acabou
favorecendo o aumento de contetidos de carater popularesco e
a exibicdo de programas “enlatados”, que chegaram a
representar 50% da programagdo. Paradoxalmente, neste
mesmo periodo florescia o Cinema Novo que, pelas condigdes
politicas da época, ndo encontrava espaco de exibi¢do na
televisdo.

Entre 1964 e 1988, as concessdes de licengas para exploracao
de freqiiéncias eram outorgadas por decisao direta do
Executivo a grupos comprometidos com a ideologia do
regime. Desta forma, tanto as concessdes quanto as cassagoes
de emissoras sempre foram utilizadas com fins politicos. A
cassagao da concessao da TV Excelsior em 1970, embora
justificada por fatos reais tais como dividas empresariais e
trabalhistas, ¢ também atribuida a auséncia de simpatia do

! Criados pela AERP, Assessoria Especial de Relag8es Publicas, 6rgao
oficial de propaganda do governo Médici.
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governo militar em relagdo ao grupo controlador da emissora.
Os governos seguintes ao regime militar também se utilizaram
da midia eletronica para a obtencao de vantagens.
Atribui-se, por exemplo, o prolongamento do mandato do
Presidente José Sarney a distribui¢do de novas concessoes.

No entanto, a principal mudanca trazida apdés o fim do
governo militar foi a promulga¢do da nova Constituicdo de
1988, com textos especificos sobre comunica¢ao social. A
nova Constituigdo baniu a censura e qualquer outro
dispositivo que servisse de embarago a plena liberdade de
informacdo. O artigo 222 revogou as limitagdes da
Constitui¢ao anterior, que dava exclusividade de propriedade
das empresas de comunicagdo a brasileiros natos. A nova
legislagao também estendeu ao Congresso Nacional a outorga
ou renovagdo de concessdo de emissoras, apesar do grande
numero de novas concessdes distribuidas, imediatamente
antes da promulgacdo da nova Constituicao.

Desde o inicio, a televisdo brasileira se caracterizou como
veiculo publicitario, seguindo o modelo americano. As
agéncias de publicidade estrangeiras instaladas no Brasil e que
possuiam experiéncia no veiculo foram as primeiras a trazer
seus clientes obtendo, inclusive, poder de decisdo em relagao
ao contetido dos programas e contratagdo de funcionarios.
Assim, durante as duas primeiras décadas, os nomes dos
programas levavam também o nome do patrocinador,
chamando-se Teatrinho Trol, Telenoticias Panair, Reporter
Esso, Reportagem Ducal etc. Em 1967 os maiores anunciantes
eram corporagdes multinacionais. A influéncia dos
anunciantes e das agéncias de publicidade multinacionais foi
extremamente direta até o final dos anos sessenta. A partir
deste periodo esta influéncia tornou-se mais indireta, embora
nao menos importante.

No inicio da década de sessenta, a chegada do videoteipe
trouxe um grande impulso ao desenvolvimento da televisdo. O
VT, adquirido especialmente para registrar a inauguragdo de
Brasilia, posteriormente permitiu o estabelecimento da
programacdao no formato que temos hoje. Mas,
principalmente, foi capaz de instituir a rotina didria de
assisténcia a programas, na medida em que permitiu uma
mudanca na grade de programag¢do; o mesmo programa podia
ser assistido em partes, distribuido ao longo de véarios dias da
semana.

Nos primeiros anos da televisdo no Brasil, o pre¢o de um
aparelho de televisdo era proibitivo, custava trés vezes mais
do que a mais sofisticada radiola, pouco menos que um carro
(Mattos, 2002:81). Os primeiros duzentos televisores
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existentes no Brasil foram importados para a inauguracao da
TV Tupi, e a montagem da primeira fabrica de televisores, da
marca Invictus, ocorreu em 1951. No entanto, os componentes
utilizados permaneciam sendo importados; mesmo as
valvulas, componentes basicos dos aparelhos de televisao da
época, eram de fabricagdo americana. A partir de 1964, as
industrias eletronicas ampliaram a producdo de aparelhos e em
1968 o governo introduziu uma politica de crédito pessoal,
que permitia a aquisi¢do de um televisor em pagamentos de
12, 24 ou 36 parcelas. O niimero de telespectadores aumentou
e a industria encontrou um veiculo interessante para anunciar
os seus produtos.

A TV Globo e as mudancas na lideranca do veiculo

Em 1965, surge a TV Globo, contando com um jornal
influente, uma emissora de radio popular e o apoio financeiro
e técnico do grupo americano Time-Life. A atuacdo do grupo
estrangeiro foi posteriormente afastada, mas permitiu a TV
Globo tornar-se rapidamente uma empresa rica e estruturada.
Em 1969, a emissora consolidou-se como rede, iniciando a
transmissdo simultdnea do Jornal Nacional para vdrias
cidades através do sistema de microondas. Muniz Sodré
(1981:98) sugere que com o estabelecimento da Rede Globo
teve inicio, de fato, a “industria da comunicagao televisiva”.

A Rede Tupi dominou o mercado nos vinte primeiros anos do
veiculo, mas a TV Excelsior chegou a ser uma rede poderosa
durante o governo Goulart (Mattos, 2001:93). Esta ultima
perdeu a sua licenga em 1970, apos um periodo de decadéncia
que coincide com a ascensdo da TV Globo (idem). Armando
Nogueira questiona se a Tupi chegou a constituir uma rede, na
medida em que a Tupi do Rio produzia uma novela diferente
da emissora de Sao Paulo, gerando altos custos (Gongalo,
2001:32). Em 1980, a concessdo dos canais dos Diarios
Associados (Rede Tupi) foi cassada e as suas freqiiéncias
divididas entre os grupos Silvio Santos e Adolfo Bloch,
considerados empresarios “confidveis e amistosos” e que
vieram a construir, posteriormente, as redes SBT e Manchete
(Mattos, 2002:114-115).

Por outro lado, a TV Globo soube aproveitar a tecnologia
emergente da Embratel para diluir os seus custos de producao.
Em 1971, a TV Globo inovou com a criacdo de um
departamento de pesquisa e andlise que permitiu o
planejamento de publicidade e sua veiculacdo no espaco
adequado dentro da programacdo. Em 1972, houve a
consolidacdo da sua lideranga no mercado com o inicio da
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producdo e transmissdo a cores. Em cinco anos, toda a
programacao da Globo era colorida. Até 1973, a Rede Globo
direcionou a sua programacdo para as camadas
socioecondmicas mais baixas da populagdo, o que lhe
proporcionou uma grande audiéncia. Mas, foi principalmente
nas suas estratégias de comercializagdo que a Globo inovou.
Ela evoluiu da comercializacao tipica do radio, para a
utilizagdo de técnicas mais avangadas, com patrocinios,
vinhetas de passagem, breaks, e outras inovagdes, ainda em
uso. Na década de setenta, a Rede Globo passou a buscar uma
maior qualidade técnica de seus programas, e introduziu a
idéia do “Padrao Globo”, talvez como uma resposta ao
questionamento do governo em relagdo ao baixo nivel dos
programas transmitidos. Em 1976, a TV Globo ja produzia
75% da sua programacgdo e chegou ao fim da década de
setenta exportando para mais de noventa paises. Outras
emissoras também exportavam programas, apesar de nao obter
faturamento expressivo no setor. As novelas eram dubladas
para exportacdo mas, buscando uma participagdo mais
agressiva no mercado hispanico, a Rede Globo iniciou, em
2002, a producdo de novelas gravadas em espanhol nos seus
estudios.

Em 1995, a Rede Globo inaugurou, no Rio de Janeiro, o
Projac, maior centro de producdao da América Latina, com
estudios modernos e auditdrios para eventos ao vivo. No ano
seguinte, o SBT de Silvio Santos inaugurou, em Sao Paulo, o
Complexo Anhangiiera, ocupando uma area maior do que os
estudios da Rede Globo. Em 1999, foi anunciada a cria¢ao da
TV Globo Internacional com transmissdo em portugués,
visando alcangar os cerca de 5,6 milhdes brasileiros residentes
no exterior (Mattos: 2002,142-143).

O perfil de influéncias da publicidade e do proprio Estado
sobre as emissoras de televisdo sofreu grandes modificagdes a
partir da década de 90. Neste periodo houve uma retracdo dos
investimentos publicos, a suspensdo da censura € uma maior
fragmentacao do mercado através da entrada das TVs a cabo,
o acirramento da competi¢do entre as emissoras de canal
aberto e, ainda, o surgimento de novas midias como a Internet.
O comportamento dos telespectadores passou a ser mapeado e
resumido nas medidas de audiéncia levantadas pelos institutos
de pesquisa de opinido. Estas ondas numéricas tornaram-se
influéncia direta no movimento das marés de programacao,
seja na criagdo de programas mais populares, nas novelas que
se tornam mais curtas ou mais eldsticas e mesmo nos
telejornais, que aumentam ou diminuem a sua dosagem de
violéncia. Segundo Octavio Florisbal, superintendente
comercial da Rede Globo, cada ponto de audiéncia perdido
representa R$ 45 milhdes a menos no faturamento (Mattos,
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2001:140) de modo que a disputa acirrada pela audiéncia se
impoe.

Entre 1994 ¢ 1998, com o controle da inflacdo ¢ a estabilidade
econOmica trazidas pelo Plano Real, foram vendidos cerca de
28 milhdes de aparelhos de televisdo. Calcula-se que em 1993
havia 31 milhdes de aparelhos em uso. Dos novos, supde-se
que 6 milhdes foram comprados por familias que estavam
adquirindo o primeiro televisor, contribuindo para um
aumento de 24 milhdes de novos telespectadores, 20% do
antigo total da audiéncia (Mattos, 2002: 102). Com estes
dados, compreende-se o incremento da programacao destinada
as classes C e D, na briga pela audiéncia.

A entrada da televisdo por assinatura no Brasil, iniciada em
1990, mostrou-se aquém do idealizado pelas empresas
atuantes neste mercado. Nos Estados Unidos, a taxa de
penetragdo chega a 88% (de cada 100 domicilios, 88 tém
algum tipo de televisdo paga), na Alemanha ¢ de 92%, e 32%
em Portugal (Barbosa, 2002). No Brasil, este numero
estabilizou-se em cerca de 9% dos domicilios brasileiros com
aparelhos de televisdo. Esta resposta de mercado
desapontadora trouxe prejuizos para a Globo Cabo, empresa
das Organizacdes Globo, que havia feito um grande
investimento na infra-estrutura do novo segmento.

A partir de 1997, no segundo governo de Fernando Henrique
Cardoso, houve um desaquecimento do consumo, como
resultado da redugao dos financiamentos ¢ das clevadas taxas
de juros praticadas. Este processo resultou no decréscimo nas
vendas de aparelhos de televisdo, num quadro de redugdo de
consumo.

Tecnologicamente, a televisao brasileira permaneceu em maos
estrangeiras. Os equipamentos utilizados para produgdo e
transmissao sdao, na sua maior parte, importados do Japao e
dos Estados Unidos. A televisdo brasileira tem hoje uma
caracteristica empresarial, dependendo diretamente dos
investimentos em publicidade e da venda de bens de consumo
- automoveis, cigarros, sabonetes — mas, também, sonhos.
Principalmente, o sonho de uma integracdo social plena, na
medida em que ¢ a televisdio que capta e expressa as
representacdes de uma comunidade nacional imaginaria. Se a
televisao pode ser considerada o primeiro sonho de consumo
do brasileiro, ela certamente transformou-se em uma janela
para os demais sonhos: carros, motos, cigarros, fazendo com
que o telespectador-consumidor se estabelecesse, antes do
telespectador-cidadao.
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Fig. 2. Linha do tempo demonstrativa dos principais momentos do
processo de criacao e evolugdo da televisdo no Brasil, em paralelo com
eventos em destaque no cenario nacional e mundial. O ponto em cor
preta assinalado na trajetoria do Jornal Nacional indica o momento da
entrada de jornalistas na apresentagdo do programa. A barra azul
destaca o periodo que sera abarcado no nosso estudo.

Uma lente apontada para o futuro

O momento atual do processo de desenvolvimento da
televisao no Brasil esta focado em dois pontos de discussao. O
primeiro diz respeito a proposta de emenda constitucional
aprovada em 2001, mas ainda necessitando de
regulamentacdo, que permite a participagdo do capital
estrangeiro até o limite de 30% nas empresas brasileiras de
radio e televisdo, assim como nas empresas de midia
impressa. Esta emenda rompe o impedimento estabelecido na
Constituicao de 1988 que limitava a propriedade de empresas
jornalisticas e de radiodifusdo a pessoas fisicas, brasileiros
natos ou naturalizados ha mais de dez anos. As empresas de
telecomunicacdo parecem ansiar pelo aporte do capital
estrangeiro e a grande discussdo estd centrada no risco de
enfraquecimento da produgdo local, que garante o
posicionamento da televisdo brasileira entre as melhores do
mundo, em grande parte gracas a qualidade da sua
teledramaturgia.
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A segunda discussdo gira em torno da defini¢ao do padrao de
televisdo digital a ser adotado no Brasil. Os padrdes europeu,
norte-americano € japonés estao sendo testados, mas a escolha
definitiva depende de decisdes governamentais, estimando-se
que a implantacdo deva ocorrer por volta de 2006. A televisao
digital permitira a HDTV (high definition television), com
exibicdo de imagem e som com qualidade melhor que a do
DVD, além da recepcdo através de aparelhos portateis,
semelhante a telefones celulares. Ao lado disto, a
possibilidade de interatividade e a utilizagdo de gravadores
digitais de video, que permitirdo que se assista a0 programa
desejado, a qualquer momento e sem intervalos comerciais.

Estas  novas  possibilidades  tecnologicas  gerardo
necessariamente mudancas nos formatos publicitarios. A
interatividade abre caminho para uma infinidade de servigos
na televisdo, mas a disponibilidade do telespectador para
utiliza-los ainda ¢ uma incégnita. O publico esta acostumado a
utilizar a televisdo como entretenimento; quando quer
interagdo procura o computador. Isto talvez explique o fato de
que 62% dos ingleses, no pais onde a televisdao digital esta
mais avang¢ada, nunca terem usado os servicos interativos de
seus aparelhos.

Qualquer que seja a escolha do padrao adotado, o custo do
salto tecnologico serd bastante alto. Todos os equipamentos,
estudios e antenas de 500 geradoras e quase 8.000
retransmissoras terdo que ser trocadas. Na outra ponta, para
usufruir dos beneficios desta nova tecnologia o usuario devera
trocar o televisor ou instalar uma caixa conversora capaz de
receber os sinais digitais e exibi-los nos televisores atuais. Ao
lado da apreensao pela mudanga tecnologica, que deveré fazer
da televisdo que conhecemos uma parente muito distante da
nova midia que esta por vir, ha a expectativa de se incorrer em
erros, como aconteceu com a escolha do padrdo para a
transmissao a cores. O Brasil ficou sendo o unico pais do
mundo a utilizar o padrdo de transmissdo PAL-M, apesar de
produzir em NTSC. A escolha deste padrao tem muitas e
diferentes justificativas. O sistema de televisdo em preto e
branco brasileiro era igual ao americano. Do ponto de vista
técnico, a manutengdo do sistema NTSC para a transmissdo a
cores parecia ser a escolha mais logica. Politicamente, porém,
0 governo e os técnicos brasileiros consideraram que nao seria
interessante que o Brasil ficasse na dependéncia da tecnologia
americana (Souza, 1984:122). Além disso, os técnicos
consideraram que o sistema alemdo PAL, apresentava
melhores resultados. Como este sistema ndo era compativel
com o preto e branco adotado no Brasil, foi necessaria uma
adaptag@o. Surgiu assim o nosso PAL-M.
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2.2
TESTEMUNHA OCULAR DA HISTORIA

O primeiro telejornal da televisdo brasileira foi o Imagens do
Dia da TV Tupi, que teve sua estréia em 1950, tdo logo a
primeira emissora foi inaugurada. O telejornal permanecia no
ar enquanto houvesse fotos ou imagens brutas, sem edicao,
que eram acompanhadas por uma narra¢ao ao vivo. Dois anos
depois, a mesma TV Tupi passou a apresentar o telejornal
mais importante dos primordios da televisao brasileira, o
Reporter Esso. Ele foi adaptado de um radio-jornal
transmitido pela agéncia de noticias UPI (United Press
International), sob a responsabilidade de uma agéncia de
publicidade que entregava o programa pronto. Devido a maior
disponibilidade de filmes estrangeiros, havia uma maior
veiculagcdo de material internacional, principalmente filmes da
UPL. De qualquer forma, a utilizagao destes filmes representou
uma inovagao no estilo mantido até entdo, quando o noticidrio
praticamente se limitava a leitura das noticias por um
apresentador e apresentacao de algumas fotos e mapas. Filmes
eram bem mais raros. O estilo do Reporter Esso era baseado
em um programa de sucesso no radio, mas na televisao
contava com um apresentador exclusivo e um Unico
patrocinador. O patrocinador, que dava o nome ao programa,
era o mesmo, mas o apresentador era diferente em cada
cidade. No Rio de Janeiro, o Reporter Esso era apresentado
por Gontijo Teodoro, em Sao Paulo, Kalil Filho. Mesmo
assim, nestes primeiros tempos, a televisdo perdia na
competicdo com o radio, sempre mais agil. O Reporter Esso
(Fig. 3) permaneceu no ar até o ultimo dia de 1970, tendo sido
lider em audiéncia durante muitos anos.

Em 1962, estreou na TV Record, o Jornal de Vanguarda (Fig.
4), sob a dire¢do de Fernando Barbosa Lima. Buscava um
telejornalismo independente e teve como diferencial a
participagdo de jornalistas como produtores e apresentadores
de cronicas especializadas. Villas-Béas Correia, Newton
Carlos, Millor Fernandes, Jodo Saldanha e Stanislaw Ponte
Preta integravam a equipe. O Jornal de Vanguarda trouxe
inovagdes de apresentagdo e um noticiario de qualidade, além
da preocupacgdo com a imagem e o emprego das caricaturas de
Appe e dos bonecos falantes de Borjalo. Célio Moreira, irmao
de Cid Moreira (que mais adiante, durante quase trinta anos
apresentou o Jornal Nacional) era o sombra ( Fig. 5), um
apresentador que falava de politica e de quem s6 se via a
silhueta. Em 1964, com o golpe militar, o telejornal passou a
sofrer muita pressao e mudou trés vezes de estagdo. Com a
edicdo do Ato Institucional no. 5 pelo governo militar, a
equipe se reuniu e resolveu acabar com o telejornal; nas
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Fig. 3. “Boa noite. Aqui fala o
seu Reporter Esso, testemunha
ocular da histéria, com as
ultimas noticias da United
Press e da Agéncia Nacional.”
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palavras do seu criador, “cavalo de raga, a gente mata com um
tiro na cabega” (in 50 anos TV).

Ao longo da década de sessenta, os telejornais foram
ganhando, pouco a pouco, mais espago na programagao gragas
aos avangos no processo de revelacdo de filmes, a introdugdo
do videoteipe e de cameras sonoras mais ageis, a utilizagao
das ligacdes por microondas e das transmissdes por satélite.
No entanto, as restrigdes movidas pela censura fizeram com
que as inovagdes fossem mais sentidas no aspecto técnico. Se
por um lado, o telejornalismo norte-americano servia de
modelo, por outro esta inspiragdo ¢ apenas no aspecto formal;
na pratica, os jornalistas ndo participavam dos telejornais
como apresentadores. Além disso, ndo se havia alcangado um
estilo préprio para o telejornalismo brasileiro; a influéncia da
linguagem do radio permanecia marcante e a imagem era
pouco aproveitada. O final do Reporter Esso e o inicio do
primeiro telejornal em rede, o Jornal Nacional, marcam o
comego de uma nova fase no telejornalismo brasileiro.

2.3
ESTA NO AR O JORNAL NACIONAL

No dia 1" de setembro de 1969 o Jornal Nacional foi ao ar
pela primeira vez. Naquela noite, Hilton Gomes e Cid Moreira
informaram ao pais que uma junta militar governava o pais
desde o dia anterior. A junta formada por ministros militares
aplicou um golpe dentro do golpe, substituindo o presidente
Costa e Silva - incapacitado por problemas de saude - e
impedindo que o seu vice-presidente, um civil, tomasse posse.
Comecavam no mesmo dia a integragdo nacional pela noticia
e o recrudescimento do governo militar.

O Jornal Nacional (Fig. 6) estreou tendo em mira o sucesso
de audiéncia do Reporter Esso e a respeitabilidade que um
noticiario poderia trazer a TV Globo. Segundo Armando
Nogueira, diretor da Central Globo de Jornalismo a época da
criagdo do telejornal, o noticiario foi a pedra de toque de um
projeto bastante ambicioso que previa a geragdo de uma
programacao uniforme para todo o Brasil (Gongalo, 2001:32).
Neste momento, a Rede Globo estabeleceu a sua primeira
grande alianca com a tecnologia, iniciando o emprego dos
satélites para a difusdo de noticias e também para obter um
maior alcance de suas fontes, nacional e internacionalmente.
O seu estilo de apresentagdo também era novo, na postura
formal do locutor, no emprego de efeitos visuais e
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Fig. 4. Logotipo e equipe do
Jornal de Vanguarda

Fig. 5. O Sombra
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principalmente na sua transmissdo ao vivo para seis das
principais cidades brasileiras, inicialmente.

As inovagoes do Jornal Nacional foram tdo marcantes que
pareciam sugerir que se havia criado uma nova linguagem,
mais apropriada ao veiculo. “Claro que ndo foi a Globo que
criou o telejornalismo, mas foi ela que eliminou o improviso,
impds uma duragdo rigida no noticiario, copidescou ndo soé o
texto como a entonacao ¢ o visual dos locutores, montou um
cenario adequado, deu ritmo a noticia...” (Pignatari, 1984:14).

Durante o periodo de censura a imprensa, principalmente a
partir de dezembro de 1968, o controle do que era veiculado
nos telejornais era tdo rigido que se exibia uma situacao
distorcida da realidade. As imagens mostravam atentados e
conflitos em diversas partes do mundo, enquanto no Brasil
representava-se uma paz alienante. O pais era uma “ilha de
tranqiiilidade”, cercada de censura por todos os lados. O
noticidrio internacional passou a ser o segmento mais
trabalhado dentro do Jornal Nacional, gracas também a
agilidade trazida pelo uso regular dos satélites. O maior
incremento das matérias internacionais, e sua grande
receptividade pelo publico proporcionaram o surgimento dos
correspondentes  internacionais. Em lugar de serem
simplesmente enviadas pelas agéncias, as matérias tornaram-
se personalizadas, e carregadas de emocao (Souza, 1984:100).

O Jornal Nacional sempre foi alvo de muitas criticas,
principalmente no que se refere ao seu alinhamento junto ao
governo militar. A grande questdo a ser levantada reside no
fato da televisdo brasileira ser um veiculo de concessdo de
servigo publico a titulo precario, o que estabelece uma relagdo
de dependéncia da televisdo como o poder vigente. Na medida
em que, no momento da sua criagdo, o Jornal Nacional
encontrou a existéncia de um regime de excegdo, esta
vinculacdo foi muito exposta. Por outro lado, também o
Reporter Esso, que viveu seus ultimos momentos neste
periodo, exibia desfiles de modas, concurso de caes e
resultados de partidas de futebol, enquanto o Jornal de
Vanguarda, nao conseguindo manter-se como a voz da
oposicao, optou pelo seu proprio encerramento.

Apesar das restricdes impostas neste periodo, o Jornal
Nacional desde o seu inicio apresentou inovacgdes em relagdao
as técnicas de redagdo e apresentacdo de noticias, que
acabaram por se tornar paradigmaticas para todo o
telejornalismo praticado no pais. Assim, instituiu-se que o
texto deveria ser redigido em frases curtas e simples, de facil
entendimento. Rezende (2000:75) exemplifica a busca desta
simplicidade através da orientacdo dada pelo jornalista

Fig. 6. Primeira
Jornal Nacional.

abertura do


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0210290-CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0210290-CA

30

economico Celso Ming a sua editoria. Segundo o jornalista,
quando o reporter escreve, deve ter em mente a sua “tia
burra,” uma espécie de leitor padrdo. Se a mensagem ¢
compreendida por ela, certamente serd compreendida por
qualquer outro telespectador.

O Jornal Nacional procurou desde cedo sair mais do estudio,
deslocando a observacao para o palco onde acontecia a acao.
O JN também foi capaz de estabelecer uma estrutura
suficientemente forte para resistir as pressdes dos
patrocinadores em relacdo ao que era veiculado. O noticiario
anterior da TV Globo, Ultra Noticias, patrocinado pela
Ultragéds, era obrigado a exibir no cenario réplicas e
miniaturas de bujdes de gas (Souza, 1984:23). Para ndo correr
um risco semelhante, o JN procurou ndo incluir a marca do
patrocinador no seu nome.

Apos o regime militar e durante o abrandamento da censura, a
influéncia da televisdo continuou a mostrar sinais de
imbricagdo com o governo vigente. Durante a primeira
campanha pelas Diretas Ja, em 1984, a TV Globo foi criticada
por ter retardado a sua entrada na cobertura do evento. Em
1989, na primeira eleigdo presidencial pelo voto popular apos
o regime militar, todo o processo eleitoral - das campanhas e
debates até a apuracdo - foi acompanhado pela audiéncia
passo a passo. No entanto, houve acusagdo de manipulagdo na
edicao do ultimo debate entre os candidatos Fernando Collor
de Mello e Luis Iné4cio Lula da Silva, realizado pela Rede
Globo, que passou a ser tachada de “cabo eleitoral” de
Fernando Collor (Bucci, 2002:2). Parece haver um consenso
de que Lula realmente teria perdido o debate, mas segundo
Ricardo Kotscho, assessor de Lula a época do debate, em
entrevista ao programa 50 Anos de TV, o que teria sido uma
dificil partida de futebol, equivalente a um 3 X 1, foi mostrada
como um massacre, uma partida de 15 X 0.

Em 1991, Armando Nogueira foi afastado da dire¢do do
jornalismo da TV Globo. Mas, foi a partir de 1995 que
comecaram a ocorrer modificacdes editoriais no JN. Foi
quando Evandro Carlos de Andrade assumiu a Central Globo
de Jornalismo. Apesar das pesquisas de opinido indicarem que
88% dos paulistanos eram favordveis a permanéncia de Cid
Moreira (Rezende, 2001:171), este foi substituido, juntamente
com Sérgio Chapelin, por William Bonner e Lilian Witte Fibe
no dia 29 de margo de 1996. Talvez por receio de desvincular-
se completamente da imagem que Cid Moreira havia
imprimido ao Jornal Nacional, num primeiro momento a
emissora optou por manté-lo na apresentacao dos editoriais do
JN. Posteriormente, estes editoriais foram incorporados ao
texto apresentado pelos proprios apresentadores. A intengao
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Fig. 7. Cid Moreira e Hilton

Gomes na gravacao do Jornal

Nacional.

Fig. 8.
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ao colocar jornalistas para apresentar o Jornal Nacional era
promover maior credibilidade ao noticidrio. Embora
permanecesse a idéia de que o JN deveria valer por uma
primeira pagina de jornal, sem deixar de veicular as noticias
mais importantes de cada dia, a nova orientacdo estabelecia a
importancia do conhecimento dos apresentadores em relagao
aos textos lidos. Mas, o enfoque nos textos curtos e na
agilidade de veiculagdo foram mantidos.

Ao contrario do que havia acontecido nas elei¢des anteriores,
nas eleicoes de 2002 os telejornais da TV Globo se abstiveram
de exibir trechos dos debates transmitidos ao vivo. As
matérias dos telejornais da Rede Globo mostraram detalhes de
bastidores e o clima do evento, sem, no entanto, incorrer em
erros do passado. Esta nova postura, crescentemente adotada,
demonstra uma intengdo de maior transparéncia na
transmissdao da noticia. Segundo Bucci, “[...] ndo se pode
afirmar categoricamente que o JN esteja trabalhando para o
governo ou contra o governo. FEle tem se mantido
relativamente eqiiidistante.” Nos dias atuais, ndo parece haver
muito espago para a manipulacdo ideologica, num ambiente
onde aparenta haver uma uniformizagao ideologica (Kucinski,
2002:46). Nao que se suponha uma produgdo cultural
desvinculada de uma postura ideologica. Acontece que hoje
ela ¢ muito mais sutil na manipulagdo do desejo e do
imaginario do publico. Por outro lado, ha também a ditadura
do publico, da maioria que estabelece as suas preferéncias,
retratadas nas pesquisas de opinido publica,

fazendo com que a programacdao procure se adequar aos
desejos desta massa.

Em 1980, uma pesquisa realizada pelo Ibope demonstrou que
o telejornalismo ¢ a mais importante e acessivel fonte de
informacdo da populacdo. Do publico pesquisado, 73%
tinham acesso a televisdo. Os telejornais foram identificados
como o tipo de programa preferido por 87,4% dos homens e o
segundo preferido de 71,3% das mulheres. Segundo matéria
publicada pela revista Exame, em agosto de 2002, a televisao
¢ hoje o unico meio de informagdo e entretenimento para 40%
da populagdo.

Atualmente, o Jornal Nacional ¢ considerado o principal
programa jornalistico da televisdo brasileira, gracas a sua
elevada audiéncia, sem que se possa precisa-la com nimeros
exatos. A audiéncia média medida pelo Ibope ¢ de 40% dos
aparelhos ligados. No site do programa, encontra-se 0 nimero
de 40 milhdes de telespectadores, mas em antincio veiculado
no jornal O Globo, relativo a audiéncia alcancada nos dias que
se seguiram ao ataque do World Trade Center em Nova York,
destaca-se que o Jornal Nacional ¢ assistido por 35 milhdes
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de brasileiros, “sete em cada dez familias” (O Globo,
2001:14).

O Jornal Nacional imprimiu o seu formato no gosto popular:
noticias curtas, programa de aproximadamente meia hora de
durac¢do, iniciando com os assuntos mais importantes do dia e
encerrando-se com temas mais leves. Conforme o tragado
encontrado nas pesquisas de opinido, este estilo corresponde
ao desejo dos telespectadores, mas segundo Rezende, levanta-
se a duvida em relacdo ao fato de que o JN consegue atender
ao desejo do seu publico telespectador, ou se este publico teve
suas preferéncias moldadas ao longo dos anos pelo estilo do
noticidrio. Qualquer que seja a conclusdo obtida, o fato ¢ que
mesmo abalado pela perda de audiéncia dos ultimos anos
quando nao parece mais possivel a obtencdo de 70 pontos no
Ibope, o JN segue sendo referéncia nacional de informacao.

2.4
GRAFISMO TELEVISUAL

Muito rapidamente apos o inicio das primeiras transmissoes,
ficou evidente que os programas deveriam ter sua propria
embalagem, com textos e graficos que apresentassem ao
espectador o que iria ao ar. Os primeiros recursos graficos
utilizados tinham origem nas técnicas cenograficas dos
estudios de cinema, como rolos de texto correndo em frente a
camera e animagdes de marionetes ou figuras de papel
recortadas sobre fundo negro. A linguagem televisiva sempre
procurou conjugar criativamente elementos de imagem real
com animagdo grafica, texto e cenografia. Este processo se
estabeleceu definitivamente com a invencdo da técnica de
chroma-key - que proporciona a anulacdo de uma cor saturada,
normalmente o azul ou verde, com o objetivo de inserir outras
imagens ou um background em seu lugar. A utilizacdo dos
primeiros equipamentos de inser¢do eletronica de caracteres e,
posteriormente, de elementos graficos gerados por
computador foram decisivos para que a televisao pudesse
desenvolver uma linguagem grafica propria.

Se a origem da televisio ¢ um enigma cercado de
controvérsias e requisi¢des de paternidade por diversas
nagoes, localizar a emissdo do primeiro elemento grafico
através do sinal eletronico de televisdo ¢ uma empreitada
proxima do impossivel. Na medida em que o Jornal Nacional
trouxe inovagdes formais e tecnologicas para o telejornalismo,
seria natural que se procurasse identificar neste programa as
origens do design grafico em telejornalismo. No entanto, o
rastreamento  destas origens encontra duas grandes
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dificuldades. A primeira se refere a inexisténcia de estudos e
publicagdes referentes aos primordios da imagem grafica em
telejornalismo. A segunda dificuldade ¢ a auséncia de
programas antigos guardados em arquivos. Os primeiros
telejornais eram transmitidos ao vivo ou produzidos em
filmes, alguns poucos guardados no MIS do Rio de Janeiro e
na Cinemateca Brasileira em Sao Paulo. No entanto, mesmo
posteriormente, quando a tecnologia do video-tape ja havia
sido absorvida, ndo era incomum a reutilizacdo de fitas de
programas, sem a preocupacao de se criar uma memoria dos
primeiros tempos dos telejornais. Finalmente, a ocorréncia de
diversos incéndios na TV Globo e em outras emissoras, que
destruiram grande parte do acervo, aumentou ainda mais a
dificuldade de se localizar estas primeiras referéncias.

O design grafico para telejornalismo abrange uma grande
gama de expressoes. Compreende desde a cenografia, real e
virtual - seus enquadramentos e iluminacdo - até o design
grafico propriamente dito (marcas, logotipos, selos, vinhetas),
passando pelo design informacional (simulagdes, infogréficos,
bases para caracteres).

Apesar das caracteristicas que a diferenciam das outras midias
(impressa, radiofonica, etc.), e de sua existéncia como um
meio eletronico, a televisdo contou com um design grafico que
a principio apresentava pouca diferenga tecnoldgica em
relagdo as pegas produzidas para livros, jornais ou revistas. O
grafismo era obtido a partir de cartelas fixas onde havia textos
ou ilustracdes desenhadas e pintadas ou recortadas. Essas
cartelas eram filmadas por uma cdmera. O filme era revelado
e o material exibido.

A absor¢do da tecnologia digital dirigida a area grafica foi
lenta, principalmente porque, embora representasse uma
grande novidade, podendo mesmo ser considerada como o
aceno de uma revolugdo visual, contava-se com equipamentos
lentos para o ritmo dos telejornais e que, também,
demandavam aprendizado. Além disto, toda a produgdo
grafica, baseada em procedimentos computacionais, esteve
sempre sujeita a utilizacdo de equipamento estrangeiro.

Aparentemente a TV Globo foi a primeira rede a compreender
que a valorizagdio do elemento visual seria vital na
diferenciagdo do veiculo televisao. Esta op¢ao foi refor¢ada
com a contratacdo de Hans Donner, designer austriaco que
revolucionou o grafismo televisual, sendo hoje reconhecido
internacionalmente. Além da sua grande criatividade, o
sucesso de Donner também deve ser atribuido a sua abertura
para novas tecnologias. Ele foi o primeiro a aplicar técnicas
computacionais emergentes nas suas criagdes, que inclusive
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durante muitos anos eram finalizadas fora do Brasil. Arlindo
Machado reconhece a qualidade do grafismo televisual
brasileiro quando afirma que nao se precisa “ir ao MoMA de
Nova York, ou a Documenta de Kassel, ou ainda a Bienal de
Veneza para conhecer algumas da tltimas tendéncias das artes
visuais. Uma das mais avancgadas galerias de arte do mundo
fica bem ai na sua sala de estar. Basta ligar a televisdo...”
(Machado, 2000:197).

O design para o telejornalismo apresenta caracteristicas
especificas em relacdo ao grafismo televisual em geral.
Alguns fatores sdo decisivos para esta diferenciacdo. Em
primeiro lugar, no trabalho grafico desenvolvido para o
telejornalismo, ha um maior compromisso com a veracidade
da informagdo — assim como a noticia que ¢ veiculada, o
grafismo deve se basear em uma apuragdo detalhada, ja que o
grafismo televisual muitas vezes da corpo a uma noticia sem
imagens. Em segundo lugar a sua velocidade de veiculagdo. O
tempo entre a apuracdo e a difusdo da noticia ¢ cada vez
menor. A criagdo, execucdo e edicdo dos elementos graficos
devem ser realizadas no espaco de tempo disponivel, em local
proximo de onde serd feita a exibicdo e com tecnologias
conhecidas e absorvidas. Os seus objetivos comunicacionais e
informacionais devem ser focalizados, na tentativa de evitar
interpretagdes dubias ou comunicagdes indesejadas.
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