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Resumo

Este trabalho tem a branquitude brasileira como objeto principal de pesquisa, e
busca investigar sua dinamica de discurso no campo da publicidade e na Industria
Cultural, mapeando seus referenciais simbdlicos e o impacto da construcdao do

discurso propagado pela branquitude brasileira em toda a sociedade.
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1. Introducao

Esta pesquisa tem como tema o processo de formagdo da identidade branca no
Brasil, e estd localizada nos estudos da cultura material e do consumo. O trabalho
se concentra em duas areas da comunicacdo social: a publicidade e sua relacdo
com o consumo e a cultura. Isso se deve ao fato destas competéncias se

debrucarem sobre as interacdes humanas, interpessoais, ligadas a sociedade.

Para além do escopo da ciéncia da comunicacdo, especificamente a publicidade,
outra seara presente neste trabalho, e de igual importancia, sdo os estudos de
raca, sobretudo o que tange os estudos criticos da branquitude, uma vez que a
dimensédo racial € um elemento central na dindmica social do Brasil, balizando as
relacdes (SILVA, 2017) e a branquitude se configura como uma importante

categoria de andlise do racismo brasileiro (MUNANGA, 2004).

E por meio dessas lentes que se busca compreender o processo de construcdo e
disseminagdo do imagindrio brancocéntricos na sociedade brasileira,

compreendendo que este € um processo dinamico, e que se modifica através do

! Este artigo deriva de monografia de graduacdo em Publicidade e Propaganda, orientada pela professora
Cristina Bravo, e apresentada em 23 de junho de 2022.
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tempo ao receber influéncias de diferentes contextos socio-historicos (SILVA,
2017).

Ha na sociedade brasileira uma valorizacdo de tudo o que é europeu (AZEVEDO,
1987) e/ou estadunidense, e as ideias foram importadas e cultivadas ao longo de
séculos. E certamente quando se trata desses lugares referenciais ndo se refere
apenas geograficamente, mas, sobretudo, por se tratarem de importantes polos
brancocéntricos do modo de vida capitalista ocidental. Isto pode se verificar no
contexto histérico do advento da modernidade, quando valores positivistas ganham
protagonismo e as elites brasileiras almejavam construir uma nacao moderna,
industrializada e evoluida, tendo como referéncia principal a Europa. E importante

ressaltar que esta influéncia se da na dimensao social, filoséfica, estética e politica.

Pode-se dizer que tal imaginario brancocéntrico, existindo em amalgama com o
sistema capitalista, em uma relagdo de retroalimentacdo, cria a ideia de que todos
os individuos podem consumir democraticamente bens e servigos. Este discurso
ganha corpo por meio da publicidade, que atua na esfera do ludico, do imaginario,
desempenhando o papel permanente de cartaz do poder de compra, e, no caso de
uma sociedade de consumo, o poder de compra estad intrinsecamente atrelado a
liberdade fantasia de liberdade (BAUDRILLARD, 1981).

No contexto de um modelo econdmico e social neoliberal, o mundo brancocéntrico
tem mais chances de se expandir, se refinar e se materializar por meio de bens
consumo, uma vez que funcionam como canalizadores do significado cultural para o
consumidor, e é justamente a publicidade uma das vias de transferéncia de
significado (MCCRACKEN, 2007).

Ao longo dos séculos, com o advento da modernidade e a sofisticagcdo dos meios de
comunicagdo, o ideal brancocéntrico, o mundo ocidental e capitalista, € cada vez
mais disseminado pela comunicagdo, seja no radio, na TV (NASCIMENTO, 2016) e
na internet, alimentando o imaginario social e o impregnando destes valores. Por
esta razdo, se faz necessario destrinchar os mecanismos culturais de consumo,
sobretudo a publicidade, sendo ela prépria objeto de consumo (BAUDRILLARD,
1981), pois é por estes mecanismos de fomento que se pode obter o
branqueamento estético e filosofico da sociedade. Para Abdias do Nascimento
(2016), importante intelectual brasileiro, esta € uma das principais estratégias

utilizadas pelas elites do Brasil, culminando em segregacdo e apagamento.
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E preciso, ainda, compreender que tocar na tematica racial é algo delicado, ainda
nos dias de hoje. Isto se deve pelo fato de que mesmo com o avanco do debate, ha
a coexisténcia do discurso da “democracia racial” (TELLES, 2022), ou seja, a velha
ideia de que, no Brasil, brancos e negros convivem harmoniosamente. Atualmente,
é possivel notar um desdobramento deste pensamento, em que até se reconhece a
desigualdade social, porém ela esta atrelada exclusivamente as questfes de classe
social, ou seja, a possibilidade ou impossibilidade de consumo, ao poder de compra

e a obtencdo de bens.

Gracas a continua pressdo feita por intelectuais negras e negros, dentro e fora de
espacos académicos, nas lutas antirracistas, e principalmente com o advento da
internet, grupos brancos, de modo especial dirigentes de empresas e profissionais
de marketing, comegcam a entender que o contingente negro, sendo maioria no
Brasil, € uma populacdo consumidora muito potente, portanto suas demandas
precisam ser ouvidas e assimiladas pelo mercado, uma vez que esta populagao, por
meio das redes, comeca a tomar consciéncia de si e a reverberar processos

historicos.

Nesse contexto, inserida em uma sociedade de consumo, capitalista e ocidental, a
demanda por representatividade e bens de consumo préprios para esta populagao,
capazes de atender as suas necessidades, faz com que se questione ainda mais, e
de um modo mais amplo, nos veiculos de comunicacao de massa, a imagem que foi

criada ao longo dos séculos a respeito do negro.

Fomentar essa discussdo no campo da comunicagdao, na publicidade, alicercada nos
estudos criticos da branquitude, pode ndo sé contribuir para o questionamento e
discussdo a respeito do negro no Brasil, mas também convocar a branquitude para
o debate, vislumbrando reparacbes concretas e compromissadas, além de
problematizar o mundo social tal qual é dado, ocidental brancocéntrico e neoliberal,

perspectivando outras formas e de ser e estar socialmente.

Uma vez que a atividade do consumo, que é conjunta a outros consumidores com
mesmo universo de valores, tem a serventia de dar sentido e criar um mundo
possivel (DOUGLAS E ISHERWOOD, 2006) e, podemos dizer material, este artigo
busca investigar como, por meio desse mesmo sistema de consumo, com agao
fundamental da publicidade, a minoria branca impde seus valores constituintes

(filosoficos, estéticos e politicos), importados da Europa e dos Estados Unidos,
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aumentando a tensao racial no Brasil enquanto mascaram seu racismo e sufocam

outros modelos possiveis de sociedade.

A pesquisa tedrica é baseada na analise literaria das obras de intelectuais que
atuam no campo da comunicacdo, porém é de suma importancia que se faca a
interlocucdo com outras areas de saber, como a antropologia, sociologia, historia e

psicologia.

2. Brasil: Raga, racismo e branquitude

Ao longo dos séculos, desde a chegada dos portugueses ao Brasil em 1500, o
racismo fora o principal modo de sustentagdao da dominagdo portuguesa, balizando
e categorizando a sociedade que se pretendia formar, estando no @mago de todas
as relacdes e interagdes sociais (NASCIMENTO, 2016). Mas é preciso entender que
este processo de dominacdao se modificou ao longo do tempo, se expandiu e se

aprimorou nas mais diferentes esferas.

O modus operandi do racismo, tdo bem elaborado ao longo de séculos, opera de
maneiras diferentes nas mais diversas partes do globo e seus territorios. O caso
brasileiro merece atencdo particular, ndo sé pela dinamica de dominacgao fisica, mas
sobretudo na atuacdo no campo do discurso. Pode-se dizer que no Brasil, diferente
de outros lugares, como os Estados Unidos da América, o racismo opera pela
proximidade (GONZALES, 1983), ou seja, brancos e negros interagem socialmente
de maneira préoxima, na esfera do particular, formam familias em conjunto, e tecem
intimidade. Porém, ha entre estes grupos uma espécie de fronteira invisivel, que
categoriza e hierarquiza os corpos, estando o grupo branco em posicoes
privilegiadas (PIZA, 2002).

Esta fronteira que hierarquiza os corpos €& propositalmente invisibilizada pela
branquitude, mascarando seu processo de dominacdo, e isto ocorre de maneira
eficaz no campo do discurso, tanto sobre si quanto sobre o outro. Atualmente, no
contexto brasileiro, pode-se dizer que este discurso se torna cada vez mais forte,
ndao sé pelaideia de democracia racial, mas também pela crenga de que os
problemas sociais ocorrem exclusivamente por razées econdmicas, ou seja, pela

falta de acesso a bens e servicos basicos. E mais uma estratégia, em que o branco
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atribui a desigualdade a um passado hermético, a qual nao teria feito parte
(BENTO, 2022).

Nesse sentido, para a promocdo de um debate sério e compromissado a respeito
dessas problematicas que envolvem a interagdo social brasileira, é preciso
compreender alguns conceitos chave para a discussdo, como o que &, de fato, raga,

racismo e branquitude.

A raca, como se entende atualmente, ndo tem uma base concreta ou bioldgica,
como acreditavam pseudo-cientistas no inicio do século XX. Porém, é uma categoria
balizadora das relagdes sociais e é, na verdade, uma categoria mental, que
expressa a dominacao colonial, permeia as dimensdes do poder mundial, incluindo
sua racionalidade especifica, o eurocentrismo (QUIJANO, 2005). E inegavel a
diversidade humana, e tal fato merece atencdo empirica. Deste modo, a
conceituagao serve para operacionalizar o pensamento, e a categoria raga pode
servir deste modo: classificando a diversidade humana (MUNANGA, 2004), o que

nao se trata de hierarquizar os diferentes grupos humanos.

A categoria raca é pega fundamental para compreender o processo do racismo, pois
a interacdo social que o Brasil enfrenta nos dias de hoje decorre do fato de que ndo
houve interesse nas implicagdes que constituem este fendmeno social, com o fim

da escravidao formal.

Para Schucman (2010), o racismo € uma construcdo ideoldgica, que se esboga a
partir do século XIV, quando ha a sistematizacdo de ideias e valores construidos
por civilizacbes europeias, no momento em que estes entram em contato com a
diversidade humana ao redor do globo. Isto se consolida com as ideias cientificas
em torno da nocdo de raga, no final do século XIX. Ou seja, pode-se dizer que este
fen6meno, mesmo que ainda ndo nomeado, € anterior a definicdo de raca pela
ciéncia e esteve presente em momentos historicos para a formagdo do pensamento

europeu, como nho Iluminismo e na Modernidade.

Quando o grupo branco e seus ideais identitarios sdo entendidos como elementos
importantes para se pensar o fendmeno do racismo, por parte de intelectuais
negros, surgem os estudos criticos da branquitude. Isto acontece pela percepcdo de
gue este grupo tem um papel ativo na dinamica racial, principalmente nas

sociedades marcadas pelo colonialismo europeu (SILVA, 2017). Deste modo, o
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branco surge como objeto de pesquisa, e reconfiguraos estudos sobre raga, nos

quais, até entdo, o racismo era “o problema do negro”.

Assim como a negritude, a branquitude é vista como uma construcdo social,
cultural e histérica (CARDOSO, 2011). Trata-se de uma categoria racial e locus de
privilégio e ideologia, resultado da estrutura colonialista que configurou toda a

estrutura de poder mundial, do século XX até os dias de hoje (SILVA, 2017).

Outros autores, apontados por Silva (2017), revelam que a experiéncia branca
pode ser entendida como uma forma sdcio-histérica de consciéncia, que nasce das
relagdes capitalistas e coloniais. Esta branquitude gera conflitos raciais, demarca
concepgoes ideoldgicas, praticas sociais e formacgdo cultural. Em suma, tudo isto

seria produzido e identificado com brancos e para brancos.

Em suma, utilizar o termo “branquitude”,atualmente, se refere a identidade racial
branca, a elementos materiais e simbodlicos que constituem o grupo identificado
com esta identidade. Algumas caracteristicas sdo importantes e devem ser
ressaltadas, como o poder; o lugar de distingdo, no qual se diferencia do “outro”
classificando-o e projetando nele aquilo que se rejeita; e ainda a invisibilidade.
Neste ultimo ponto, trata-se de uma estratégia de se colocar como norma. O
branco ndo é demarcado, é como se este ndo possuisse raca (CARDOSO, 2011).

E importante demarcar que neste processo, pelo seu discurso, especialmente por
meio da comunicagdo publicitaria, a branquitude cria uma espécie de identificagdo,
mesmo por parte de grupos nao brancos. Deste modo, ocorre a assimilagdo de
ideias e valores estéticos, filosoficos e politicos. E preciso ressaltar, ainda, que esta
branquitude se mantém em posicdo vantajosa de poder gracas a um pacto
silencioso, que ocorre de maneira inconsciente (muitas vezes) por aliangcas e
contratos. Todo este acordo acontece em grupo, e o intuito é proteger e manter a
integridade do mesmo. Qualquer ameaga a branquitude ou ao branco deve ser
recalcada, abolida ou apagada. Isto é fruto do medo da perda de lugares e
privilégios, e este temor se intensifica quando o negro se aproxima do branco nos
espacos de poder, ou quando é maioria local (BENTO, 2002). A este mecanismo, a

autora chama de Pacto Narcisico da branquitude.
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3. Branquitude e Consumo

Desde o fim da escraviddao formal, a sociedade brasileira buscou se configurar
identitariamente como uma nagao moderna, atenta aos valores civilizatérios, aberta
as ciéncias, e até mesmo as pseudociéncias como as teorias eugenistas, que no
Brasil se desdobraram em correntes higienistas, formulando politicas publicas de
encarceramento, perseguicao e morte das populagdes nao brancas (AZEVEDO,
1987).

Mas valores como civilizagdo e modernidade estdo ligados desde aquela época a
modelos ideais bem definidos: a padrdes europeus e estadunidenses. No inicio do
século XX, quando a capital federal passava por diversas reformas espaciais, com
abertura de ruas e avenidas, construcao de passeios e remocdo da populacdo mais
pobre para os morros e periferias (NASCIMENTO, 2016), o que se buscava na
verdade era transformar a capital em uma Paris dos tropicos. Ser civilizado e
moderno estava - e ainda estd - muito similarmente ligado ao sentido de ser

europeu, naquela época, ou estadunidense, nos dias de hoje. Ou seja, ser branco.

E preciso destacar que o Brasil passa por toda essa transformacdo muito
tardiamente, e, neste sentido, havia pressa em apagar a vergonha da escravidao e
também o medo de o contingente negro, maioria no pais, se revoltar cobrando uma
possivel reparagdo. Para isso, podemos observar que, muitos veiculos de
comunicacgao, do periodo pos-abolicdo até meados do século XX, se dedicaram a
construir uma imagem deturpada do negro, sendo ele visto como perigoso,
malicioso, um risco a sociedade. Paulatinamente, junto a politicas imigrantistas, o
grupo branco buscou no Hemisfério Norte os seus referenciais estéticos e filosoficos

para se reafirmar enquanto um povo do mundo moderno (AZEVEDO, 1987).

Também é importante entender que a sociedade que se configurava no Brasil é
derivada, mesmo que tardiamente, da Revolugao Industrial. Ou seja, era impactada
por essa maneira particular de ser e estar no mundo, onde se proliferavam as

invencdes modernas e os aparatos tecnoldgicos.
A sociedade industrial € uma forma planetaria de existir e opera por imposicdo

cultural. E preciso entender que, apesar de ndo ser européiaou norte-americana, a

branquitude brasileira pode muito bem adquirir tais valores assumindo suas
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ideologias, colocando-as em pratica, como ocorreaqui no Brasil ou em qualquer
outro lugar do planeta (ROCHA, 1995).

Everardo Rocha (1995) também aponta para outras caracteristicas dessa sociedade
ocidental, industrial, moderna e contemporanea, que sao de suma importancia para
a compreensdo do dinamismo social, tanto daquela época quanto dos dias de hoje.
Uma delas é que esta sociedade admite apenas a sua forma de viver no mundo, e
as diferencas tendem a ser abolidas de maneira radial, ou seja, trata-se de uma

sociedade etnocidaria. O autor argumenta, ainda, que:

(...) E uma sociedade que pela primeira vez reuniu condicdes
de realizar ndo s6 uma anulagdo da alteridade, mas também a
propria anulacdo sumaria e inapelavel deste mundo. Ela fez
uma opgao, entre outras, é claro, de se capacitar nesse
sentido. (ROCHA, 1995, p.114)

Visto isto, no caso brasileiro, em que o racismo operou ndo s6 pelo emprego da
forca fisica, mas, sobretudo, pelo campo do discurso, a comunicacdaoe mais tarde a
publicidade foram de suma importancia para o éxito da estratégia branca em se
manter no poder ao longo desses séculos, uma vez que este fora um campo fértil

para a validagdo de seu mundo em detrimento dos outros que aqui estavam.

Como em toda sociedade industrial e de consumo, a branquitude brasileira
encontra nos bens de consumo a forma ideal de materializar suas fantasias, seu
mundo ocidental, moderno, civilizado, branco. Isto porque os bens sao capazes de
exprimir todo o esquema categdrico de uma cultura, dando matéria a cultura, ou
seja, os bens conferem substancia a ordem da cultura, e sera justamente a
publicidade que fard a transferéncia de significado, do mundo cultural para os bens,
e o consumidor transfere este significado para si por meio dos rituais (MCCRACKEN,
2007).

Aceitar a qualidade moével do significado cultural numa
sociedade de consumo deve ajudar a esclarecer dois aspectos
do consumo na sociedade moderna. (...) Essa perspectiva nos
incentiva a perceber consumidores ebens de consumo como
estacbes na via do significado. Em segundo lugar, a
“perspectiva” da trajetdria pede que enxerguemos fendmenos
como a publicidade, o mundo da moda e os rituais de consumo
como instrumentos do movimento do significado.
(MCCRACKEN, 2007, p. 100)

Por estar ligada a esfera do imaginario, do ludico, a publicidade se utiliza dos

recursos simbolicos disponiveis em determinada cultura, e constréi um discurso
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arespeito dos objetos, dando sentido e atrelando significados a estes. Mas ndo é
apenas isto. Ela, por si so, acaba por se tornar um produto a ser consumido
(BAUDRILLARD, 1981). Deste modo, é possivel verificar que a Industria Cultural e a
publicidade possuem papel fundamental na reafirmagdao de valores, no
fortalecimento de instituicbes e principalmente na propagacdo das fantasias da

sociedade ocidental, capitalista, moderna, branca.

Sob a otica do consumo, é possivel verificar a construcdo de sentidos
pelacomunicacdao desde o inicio do século XX, mesmo ndo ser possivel dizer que
naquele periodo historico ja havia publicidade. Isto se verifica devido ao fato de ser
muito comum, e muito valorizada a importagdao de bens de consumo, objetos e
roupas, utensilios e maquinas advindas da Europa, apesar da contradicdo o seu uso

nos trépicos devido ao calor, geografia e até mesmo utilidade no sentido pratico.

No inicio do século XX, por exemplo, com a abertura da Avenida Central, em 1905
no Rio de Janeiro, entdo capital federal, o passeio pela regidao demonstrava grande
status, era quase um desfile. Os transeuntes s6 poderiam passar se estivessem
vestidos adequadamente, com roupas de moda europeia, € se cumprimentavam
dizendo: “Viva a Franca!”. Ainda neste periodo, a classe média comegava a se
formar no Brasil, era composta por burocratas, jornalistas, funcionarios publicos e
advogados. Esta classe tinha como valor a educacdo, e até os dias de hoje
podemos verificar isto. Portanto era, e ainda é, muito comum que as familias de
classe média mandassem os filhos para estudar fora do pais, e quase sempre eles
iam para a Europa consumir esta cultura, especialmente a francesa, trazendo de 13
0 que havia de "melhor” (MAIA, 2017).

E possivel notar que esta classe média, muito embranquecida, ainda considera a
educacdo como um de seus valores centrais, € um meio de se distinguir na
sociedade e alcancar poder. Isto fica ainda mais evidente quando, em uma
sociedade de consumo, a educacao torna-se um produto a ser consumido. Desse
modo, ha o que é considerada educacdo de qualidade, a formacgdo da classe média,
gue a instrumentalizara para alcancar poder, e a educacdo que ndo é de qualidade,
aquela que formara a mao de obra necessaria para a manutencdo dos privilégios da

elite e da classe média.

Suzana Maia (2017) aponta em seu trabalho que a educacao foi alvo de disputa,

principalmente com o advento das acles afirmativas e as cotas raciais, resultado

36



10.17771/PUCRio.MIGUEL.62918

d

REVISTA

|
IGUEL prnencss [

das lutas antirracistas, e intelectuais negros e nao brancos dentro e fora das
academias. Quando outros corpos chegam a essas instituicdes de ensino, até entdo
reservadas as classes dominantes, e reconfiguram em pequena medida a
ordenagdo social, ascendendo socialmente, as classes dominantes se veem
desprotegidas, uma vez que um de seus pilares de distingdo é compartilhado com
outros grupos sociais. Vem dai a forte reagao contraria a politicas publicas, como as

cotas, sobretudo as raciais.

Se no inicio do século XX o principal referencial estético e filoséfico era a Europa, o
passar dos anos e as crescentes transformagles sociais por todo o planeta
trouxeram outro importante referencial para a branquitude brasileira: os Estados
Unidos da América. Logo apds a Segunda Guerra Mundial, os Estados Unidos
viveram um processo de crescimento econdémico, gerando otimismo em todo o

globo, e ocupou o lugar de modelo da democracia e da liberdade econ6mica.

O “American Way of Life”, o estilo de vida americano, fora propagado gracas
alndustria Cultural, que ao longo do século ganhou forca e se consolidou em paises
como o Brasil. A culturanorte-americana passa a nortear inclusive o cinema e a TV
no Brasil, tanto do ponto de vista estético quanto como modelo de negdcio. Uma

marca deste tempo é modelo de “star system”, o surgimento da celebridade.

Tal marca da presenga americana na Industria Cultural é visivel até os dias de hoje,
e um exemplo disto é a empresa Netflix, que opera um servigo de streaming em
mais de 190 paises. Ha certa politica de fomento para produgdes nacionais, e
grandes titulos tém sido produzidos no Brasil, porém é importante observar que a
empresa apresenta um padrdo estético, um balizador de qualidade, que é uma
marca muito distinta das producdes americanas. Desta maneira, mesmo que haja
alguma abertura para a producao nacional, as narrativas, e primordialmente a
estética, ao que parece, devem obedecer a um interesse “global”, ndo se

distanciando dos demais produtos do catalogo oferecido.

Outra figura interessante de ser analisada mais criticamente é o fendmeno Xuxa. A
cantora e apresentadoraexerceu grande influéncia nos anos de 1990, ganhando o
titulo de rainha dos baixinhos. Com a atengdo voltada ao publico infantil, a artista
esteve presente em quase todos os setores da Industria Cultural, langando filmes,

CDs, programas de TV, espetaculos e principalmente muitos anuncios publicitarios.
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Talvez a obra mais famosa seja a cancao Lua de Cristal, a qual cabe debrucgar-se
sobre o trecho destacado:

Tudo pode ser/ Se quiser serd/ Sonhos sempre vém/ Para
guem sonhar/ Tudo pode ser /SO basta acreditar /Tudo que
tiver que ser, serd/ Tudo o que eu fizer/ Eu vou tentar melhor
do que ja fiz /Esteja o meu destino onde estiver /Eu vou
buscar a sorte e ser feliz (...)/ Vamos com vocé/ Nés somos
invenciveis, pode crer/ Todos somos um/ E juntos nao existe
mal nenhum (Composicao: Paulo Massadas e Michael Sulivan-
1990).

Tanto a musica destacada quanto o préprio fendbmeno Xuxa concentram, de
maneira bem expressa e demarcada, os valores da branquitude brasileira. E preciso
destacar que no contexto do lancamento da musica, o Brasil e 0 mundo passavam
por grandes transformagbes como a queda do muro de Berlim, a chegada da
internet, o plano real, a busca pelo controle da inflagago e o movimento “Caras
Pintadas”, que denunciava a corrupgdao no governo. Mesmo o cenario ndao sendo
bom, havia o fortalecimento da crenga na democracia, e a economia de mercado se

mostrava como a solugao para a sociedade, que mais uma vez se configurava.

Xuxa € um potencial da comunicagdo, alcancava milhares de lares, com papel
fundamental na formacdo de publico, uma vez que dialogava com criancas.
Podemos entender, porém, que pelo habitual uso da esfera do imaginario,
comunicava-se de maneira eficaz também com o publico adulto. Sua brancura, isto
€, suas caracteristicas fenotipicas, materializam de modo preciso os ideais da
branquitude brasileira. O cabelo loiro, o corpo magro e a pele alva sdo vistos e
valorizados, ndo s6 como ideais a serem alcangados, mas também como a imagem
gue o Brasil quer exportar. Nao a toa, a artista também fez muito sucesso em

paises latinos como a Argentina.

E sabido que muitas criangas se esforcavam para se parecer com Xuxa, ou entdo
tinham o sonho de ser uma das Paquitas, as dancarinas e ajudantes de palco, que
eram todas loiras (muitas até tingiam os cabelos), magras e brancas. E podemos
verificar que a letra de Lua de Cristal concentra valores contidos na sociedade
moderna, industrial, capitalista e de consumo, basta destacar a valorizacdo da
fantasia em um mundo melhor, onde o esforco individual é capaz de superar o
contexto controverso. A valorizacdo do trabalho, implicita na sorte que se busca
para alcancar a felicidade, assim como a ideia de homogeneizacao, quando se

afirma que “todos somos um, e juntos ndo existe mal nenhum”. Percebe-se a
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fantasia de que ha algo a ser combatido, uma adversidade que sé é superada
quando o grupo se configura em uma unidade. Em outro trecho fica ainda mais
perceptivel a presenca de uma crenga monoteista, e podemos deduzir uma crenga
cristd, mas também patriarcal, quando se diz “Tudo o que eu quiser, o cara la de
cima vai me dar”. Mais uma vez a figura masculina, branca e monocultural como

locus de poder.

Estes valores estéticos e filosoficos advindos de uma esfera cultural ndo ficaram no
passado. Pelo contrario. Ao longo dos anos, é possivel observar que eles sdo
retrabalhados e estdo cada vez mais latentes do seio da sociedade, impedindo
outras formas culturais de existir, e forgando outros grupos raciais para o
embranquecimento. E possivel notar esta afirmativa no programa Altas Horas,
apresentado por Serginho Groisman, que no dia 11 de margo de 2023 homenageou
a rainha dos baixinhos por conta dos 60 anos da ex-modelo. Ressaltou-se, por
parte de alguns convidados, o sonho de parecer com Xuxa, de ser uma das
Paquitas, mas também a impossibilidade da realizagdo deste desejo, uma vez que
sua estética estava - e estd - distante da realidade brasileira. E interessante notar
que mesmo apesar nos dias de hoje a figura Xuxa ser questionada e
problematizada, muito atravessada pelo recorte género, pouco se questiona a
respeito dos valores sociais, culturais e ideoldgicos de que tal figura era
impregnada, enquanto o debate atravessado pela questdo racial fica
superficialmente na questdo estética, enfatizando que o problema é quase
identitario, o que demanda apenas uma reparacdo por vias da “representatividade”,
e ndo combate o estilo de vida que a figura comunica aos demais grupos raciais da
sociedade. Dessa maneira, € possivel afirmar que alguma pessoa negra poderia
realizar o sonho de pertencer ao grupo de Paquitas, mas, ainda assim, estaria
caminhando para o embranquecimento ideoldgico. Tal percurso pode ser analisado
neste caso em especifico, mas podemos dizer que ocorre nas mais diversas esferas

da vida cotidiana nesta sociedade de consumo, industrial, branca.

4. Brasil: Copia mal diagramada do Ocidente?

A globalizagdo tem difundido e reafirmado, cada vez mais, os valores éticos,

filoséficos e politicos da branquitude, advindos da Europa e dos Estados Unidos. As
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sociedades ao redor do globo sao empurradas para a ocidentalizagdo e para a
cultura capitalista, e esta cultura, por sua vez, alimenta a fantasia de liberdade e
autonomia. Frantz Fanon (2008) ja evidenciava como um jovem martinicano,
consumindo quadrinhos e demais bens culturais, ao longo de toda a vida,
modificava a percepgao de si, além de suas configuracdes familiares, que passavam

a se assemelhar com as europeias.

Neste sentido, é possivel afirmar que o Brasil ndo é uma cépia mal diagramada da
Europa ou dos Estados Unidos. Pelo contrario. A minoria branca é eficaz em
atualizar o discurso sobre si e sobra o outro, mascarando a tensdo racial existente e
ainda fazeparecer que as pautas estdao avangando. Basta verificar como a
publicidade é capaz de capturar a demanda por representatividade em sua
estratégia de comunicacdo. E possivel identificar corpos negros, em varias
campanhas, porém nunca em maioria, como € na realidade brasileira. Os padrdes
corporais também seguem critérios rigorosos, nos quais ha a preponderancia de
modelos negros mais préximos ao padrdo do branco, e € muito comum que estes
corpos estejam em conjunto com os brancos, o que induz que ha harmonia, ou que

as diferengas foram superadas.

De fato, a publicidade, ndo o campo da tensdao, tdo pouco esta seara da
comunicagdo, vai se opor a uma dindmica imposta e atualizada socialmente por
séculos. A publicidade ndo levantara bandeiras, muito menos tentara modificar a
sociedade, pois ndo é esta a sua funcdo, pelo contrario, ela tem o papel de
reafirmar os valores da sociedade na qual esta inserida (BAUDRILLARD, 1981). A
guestdo que deve ser levantada, neste caso, € que muitas vezes o discurso
publicitario mascara e falseia acbes de empresas que ndo estdo preocupadas de
fato com o debate racial, porém ha o interesse em uma espécie de “selo” de
implicacdo, ou seja, elas ainda lucram com a questdo racial por fazerem o minimo.
Outro risco € o de se achar que agOes individuais sdao capazes de mudar um
problema estrutural inserido na cultura. Pode-se dizer ainda que a captura da
demanda por representatividade é capaz de atualizar a antiga fantasia de
democracia racial, ou ainda induzir de que ha avango no debate racial e na situagdo
de grupos ndo brancos. E neste sentido que a branquitude brasileira é eficaz em se

atualizar e em se manter no poder.
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5. Consideracoes Finais

A partir do estudo proposto, verifica-se que o sistema de consumo esta impregnado
com os valores brancocéntricos, o que configura, no caso do Brasil, uma sociedade
cada vez mais liberal, capitalista, ocidentalizada. Mesmo como avanco lento das
pautas raciais, gracas a intelectuais e movimentos negros dentro e fora das
academias, o sistema que se formou e se expandiu em amalgama com o racismo,
assim como um organismo que se defende de um virus, detecta qualquer fendbmeno
que possa ser prejudicial a sua ordem e cria anticorpos para sufocar ou reprimir a

“invasao”.

A publicidade, neste sentido, tem sido de grande serventia para este mecanismo,
uma vez que, por meio dela, valores da branquitude tém sido propagados, e por
onde se difunde o discurso de que as diferencas devem ser superadas, e de que o
problema do racismo estd no &mbito do preconceito e da discriminacdo. E notével,
neste mundo produzido pelo campo da publicidade, a preocupacdao com um mundo
de igualdade, sustentavel, harmonico, onde todos estdo livres. E liberdade, na
sociedade de consumo, significa poder consumir. Ora, é perceptivel que se trata de
uma ilusdo, ja que o sistema de consumo opera justamente pela distingdo e cria,
ainda, o clima de disputa, no qual cada individuo é herdéi da propria histéria
(BAUDRILLARD, 1981).

O mundo branco é monocultural e se configura num sistema predatorio,
especializado em devorar qualquer outro sistema que se contraponha aos seus
valores, que sdo inegociaveis (ROCHA, 1995). E para além de devoraroutros
sistemas culturais, e a si mesmo, o mundo branco devora toda a materialidade
natural que o cerca. Este € um mundo fadado ao declinio, e em algum momento,
de fato vai (e deve) cair. A reocupacdo ndo deve estar voltada para adiar o fim
deste mundo, mas sim na construcao de paraquedas coloridos (KRENAK, 2019)
investindo em outras formas de ser e estar em sociedade, construindo e
possibilitando outros mundos possiveis.

De que lugar se projetam os paraquedas? Do lugar onde sdo
possiveis as visoes e o sonho.Um outro lugar que a gente pode
habitar além dessa terra dura: o lugar do sonho. Ndo o sonho
comumente referenciado de quando se esta cochilando ou que
a gente banaliza ‘estou sonhando com meu préximo emprego,
com o proximo carro’, mas que € uma experiéncia
transcendente na qual o casulo do humano implode, se
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abrindo para outras visbes da vida nao limitada. (KRENAK,
2019, p. 65-66)
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