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Resumo 

 

 

 

Sales, Francineide Silva; Jamur, Marilena. Adolescente-etiqueta: consumo,  

significados e conflitos. Rio de Janeiro, 2005. 96p. Dissertação de Mestrado – 
Departamento de Serviço Social, Pontifícia Universidade Católica do Rio de 
Janeiro. 
 

A dissertação aqui apresentada trata das representações sociais e dos significados 

construídos por adolescentes cariocas em sua relação com o consumo. Durante a pesquisa, 

alguns elementos concernentes a essa relação foram abordados no processo de observação a 

respeito dos valores conferidos à moda e à marca na construção da imagem dos 

adolescentes. A discussão em torno do papel da indústria cultural e de suas estratégias 

nesse processo, os limites das táticas adolescentes, bem como da própria definição de sua 

identidade integram o trabalho. Um passaporte para o mundo adulto ou meio de distinção 

em relação ao mesmo; uma tática de produção de uma imagem assimilável pela sociedade; 

uma tática de pertencimento a um grupo social; ou um meio de acesso a elementos que 

trazem bem-estar, foram alguns dos significados atribuídos ao consumo observados durante 

a pesquisa.  

 

 

 

 

Palavras-chave 

Adolescente; consumo; identidade; representações sociais. 
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Résumé 

 

 

 

Sales, Francineide Silva; Jamur, Marilena. Adolescent-étiquette: consommation, 

signifiés et conflits. Rio de Janeiro, 2005. 96p. Dissertação de Mestrado – 
Departamento de Serviço Social, Pontifícia Universidade Católica do Rio de 
Janeiro. 
 

L’étude ici présentée porte sur les représentations sociales et les significations construites 

par des adolescentes cariocas dans leurs rapports à la consommation. Quelques éléments 

concernant ces rapports ont été traités dans le processus de recherche, sous l’angle des 

valeurs attribuées à la mode et à la marque, dans la construction de l’image des adolescents. 

La discussion autour du rôle de la industrie culturelle et de ses stratégies dans ce processus, 

les limites des tactiques des adolescents, aussi que la définition même de leur identité, 

intégrent ce travail. Tout le long de la recherche, quelques signifiés attribués par les 

adolescents ont été repérés: un passeport vers le monde des adultes, ou un moyen de se 

distinguer para rapport à celui-ci; une tactique pour produire une image assimilable par la 

société; une tactique d’appartenance à un groupe social; ou bien une forme qui donne accès 

à des éléments qui apportent bien-être.  

 

Mots-clés:  

Adolescents; consommation; identité; représentations sociales 
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