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Anexos

1. Classificacao dos tipos de narrativas por ano:

1986:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 9 (25%) 43 (45,74%) |52 (40%)
Coluna 22 (61,11%) |25 (26,59%) |47 (36,15%)
Carta do leitor 0 15 (15,96%) |15 (11,54%)
Capa 1 (2,78%) |7 (7,46%) |8 (6,15%)
Passatempo 0 4 (4,25%) |4 (3,08%)
Frase 0 0 0
Letra de musica |4 (11,11%) |0 4 (3,08%)
Poster 0 0 0
Andncio 0 0 0
Total 36 (100%) |94 (100%) [130  (100%)
1987:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 4 (7,84%) |33 (29,46%) |37 (22,70%)
Coluna 42 (82,36%) |34 (30,36%) |76 (46,63%)
Cartado leitor |2 (3,92%) |29  (25,89%) |31 (19,02%)
Capa 1 (1,96%) |5 (4,46%) |6 (3,68%)
Passatempo 0 9 (8,04%) |9 (5,52%)
Frase 0 2 (1,79%) |2 (1,23%)
Letra de musica |1 (1,96%) |0 1 (0,61%)
Poster 1 (1,96%) |0 1 (0,61%)
Anuncio 0 0 0
Total 51 (100%) [112  (100%) |163  (100%)
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1988:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 48 (33,80%) |57 (37,25%) |105 (35,59%)
Coluna 70 (49,30%) |35 (22,88%) [105  (35,59%)
Cartado leitor |6 (4,23%) (42  (27,45%) |48  (16,27%)
Capa 13 (9,16%) |11 (7,19%) (24 (8,14%)
Passatempo 1 (0,70%) |5 (3,27%) |6 (2,03%)
Frase 0 3 (1,96%) |3 (1,02%)
Letra de musica |3 (2,11%) |0 3 (1,02%)
Poster 1 (0,70%) |0 1 (0,34%)
Anuncio 0 0 0
Total 142 (100%) (153 (100%) 295  (100%)

1989:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 53 (30,99%) |52 (29,55%) [105  (30,26%)
Coluna 87 (50,88%) |33 (18,75%) |120  (34,58%)
Carta do leitor 7 (4,09%) |71 (40,34%) (78 (22,48%)
Capa 19 (11,11%) |10 (5,68%) |29  (8,36%)
Passatempo 1 (0,59%) |6 (3,41%) |7 (2,02%)
Frase 0 4 (2,27%) |4 (1,15%)
Letra de musica |3 (1,75%) |0 3 (0,86%)
Poster 1 (0,59%) |0 1 (0,29%)
Andncio 0 0 0
Total 171 (100%) [176  (100%) |347  (100%)
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1990:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 51 (32,90%) |70 (39,77%) | 121 (36,56%)
Coluna 75 (48,39%) |2 (1,14%) |77 (23,26%)
Cartado leitor |17 (10,97%) |82 (46,59%) |99 (29,91%)
Capa 10 (6,45%) |14 (7,95%) (24 (7,25%)
Passatempo 0 3 (1,71%) |3 (0,91%)
Frase 0 5 (2,84%) |5 (1,51%)
Letra de musica |2 (1,29%) |0 2 (0,60%)
Poster 0 0 0
Anuncio 0 0 0
Total 155 (100%) |176 (100%) |331 (100%)
1991:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 50 (22,83%) |78 (41,94%) [128  (31,60%)
Coluna 121 (55,25%) |9 (4,84%) [130  (32,10%)
Carta do leitor 26 (11,88%) |53 (28,49%) |79 (19,50%)
Capa 20 (9,13%) |17  (9,14%) |37  (9,13%)
Passatempo 0 7 (3,76%) |7 (1,73%)
Frase 0 20 (10,75%) |20 (4,94%)
Letra de masica |0 0 0
Poster 0 1 (0,54%) |1 (0,25%)
Anuncio 2 (0,91%) |1 (0,54%) |3 (0,75%)
Total 219  (100%) |186  (100%) |405  (100%)
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1992:
Revista Amiga Contigo Total
Reportagem 50 (28,09%) |68 (34,87%) |118 (31,63%)
Coluna 97 (54,49%) |9 (4,62%) |106  (28,42%)
Cartado leitor |15  (8,43%) |95  (48,72%) |110  (29,49%)
Capa 15 (8,43%) |8 (4,10%) |23 (6,17%)
Passatempo 0 4 (2,05%) |4 (1,07%)
Frase 0 11 (5,64%) |11  (2,95%)
Letra de musica |0 0 0
Poster 0 0 0
Andncio 1 (0,56%) |0 1 (0,27%)
Total 178  (100%) |195  (100%) |373  (100%)
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2. Classificagao dos temas recorrentes das narrativas por ano:

135

1986:
Revistas Amiga Contigo Total
Profissional 16 (44,44%) |48 (51,06%) |64  (49,23%)
Pessoal 2 (5,56%) |9 (9,58%) |11  (8,46%)
Romance 11 (30,55%) |23 (24,46%) |34 (26,15%)
Programa 5 (13,89%) |9 (9,58%) |14  (10,77%)
Moda 0 5 (5,32%) |5 (3,85%)
Beleza 2 (5,56%) |0 2 (1,54%)
Total 36 (100%) |94  (100%) |130 (100%)

1987:
Revistas Amiga Contigo Total
Profissional 36 (70,59%) |85 (75,89%) |121  (74,23%)
Pessoal 8 (15,68%) 13 (11,61%) |21 (12,89%)
Romance 6 (11,77%) |4 (3,57%) |10 (6,14%)
Programa 1 (1,96%) 5 (4,47%) |6 (3,68%)
Moda 0 4 (3,57%) |4 (2,45%)
Beleza 0 1 (0,89%) |1 (0,61%)
Total 51  (100%) 112 (100%) [163  (100%)

1988:
Revistas Amiga Contigo Total
Profissional 93 (65,49%) |101 (66,01%) (194 (65,76%)
Pessoal 27 (19,02%) |26 (16,99%) |53 (17,97%)
Romance 6 (4,23%) |7 (4,58%) |13 (4,41%)
Programa 13 (9,16%) |6 (3,92%) |19 (6,44%)
Moda 2 (1,40%) |8 (5,23%) |10 (3,39%)
Beleza 1 (0,70%) |5 (3,27%) |6 (2,03%)
Total 142 (100%) |153 (100%) |295 (100%)
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1989:
Revistas Amiga Contigo Total
Profissional 101 (59,06%) [114 (64,77%) |215 (61,96%)
Pessoal 31 (18,13%) |29 (16,48%) |60 (17,29%)
Romance 26 (15,20%) |23 (13,07%) |49 (14,12%)
Programa 11 (6,43%) |6 (3,41%) (17 (4,90%)
Moda 2 (1,18%) |3 (1,70%) |5 (1,44%)
Beleza 0 1 0,57%) |1 (0,29%)
Total 171 (100%) |176  (100%) |347  (100%)

1990:
Revistas Amiga Contigo Total
Profissional 88 (56,77%) |121 (68,75%) | 209 (63,14%)
Pessoal 38 (24,52%) |41 (23,29%) | 79 (23,87%)
Romance 10 (6,45%) |7 (3,98%) (17 (5,13%)
Programa 13 (8,39%) |6 (3,41%) |19 (5,74%)
Moda 2 (1,29%) |1 (0,57%) |3 (0,91%)
Beleza 4 (2,58%) |0 4 (1,21%)
Total 155  (100%) |176 (100%) |331 (100%)

1991:
Revistas Amiga Contigo Total
Profissional 107 (48,86%) |82 (44,09%) | 189 (46,66%)
Pessoal 73 (33,33%) |54 (29,03%) | 127 (31,35%)
Romance 20 (9,13%) |23 (12,36%) |43 (10,62%)
Programa 18 (8,22%) |24 (12,90%) |42 (10,37%)
Moda 0 2 (1,08%) |2 (0,50%)
Beleza 1 (0,46%) |1 (0,54%) |2 (0,50%)
Total 219 (100%) |186 (100%) |405 (100%)
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1992:

Revistas Amiga Contigo Total

Profissional 92 (51,69%) |119  (61,02%) |211 (56,57%)
Pessoal 57 (32,02%) (49 (25,13%) |106 (28,42%)
Romance 10  (5,62%) |9 (4,62%) |19 (5,09%)
Programa 15 (8,43%) |13 (6,67%) |28 (7,51%)
Moda 2 (1,12%) |2 (1,02%) |4 (1,07%)
Beleza 2 (1,12%) |3 (1,54%) |5 (1,34%)
Total 178  (100%) 195  (100%) |373 (100%)
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3. Reproducdes de paginas da revistas Amiga e Contigo:

REPORTAGEM
Amiga, n° 1014, pagina 12, reportagem Wal Ribeiro, 23/10/1989

|
|
|

|
|

Em novembro, el

UEM ainda
em ter Xuxa pode co-
MECAT & procurar ou-
tra loura para co-
mandar programas
infantis. A apresen-
tadora do Xou da
Xuxae¢ do Bobeou, Dangou inicia
em novembro proximao. com a
Globo, a renegociacio de seu
contrato, que vence em dezem-
bro. Para evitar especulagoes.
Xuxa adianta queé & renov acio ¢
Quase certa. pois esta satisfeita
com & Globo, onde “tenho rece-
hido todo 0 apoio na realizacio
de meu Programa’™. E continuard
comandando um programa dia-
rio, porque esta cada vez mais di-
ficil para ela deixar as CTiancas
Inclusive, adia mais uma vez
seus planos de ter um filho
“Nunca vou deixar de traba-
thar com as criancas”, garante
Xuxa “Tanto que tenho pen-
sado muito em ter um filho mas.
20 mesmo tempo. n&0 CONSIFO

a Globo, mas ja

Xuxa: “Tenho pensado

muito em ter um filho”

renova seu contrato com

faz outros planos

me imaginar longe de meu pro
:‘d‘u criancas. Entéo, aca-

rque, até ter

se &
quando digo 3. o

assinado & renegociagh i
posso dar nada como definitivo
. minha idéia € continuar apre-
sentando o programa diario por
mais um ano, 9015 o proguuﬂa
ainda tem vida por mais um
ano.” Xuxa faz questao de expli-
car, detalhadamente, Seus pen-
samentos porgue. ultimamente,
tem havido uma série de boatos
envolvendo seu nome ¢ ela, 30
mesmo tempo em gue compre-
ende a situacdo. lamenia que
possam fazer confus&o na cabega
de seus “baixinhos™. “Uma coisa
& certa: nunca vou deixar de tra-
balhar com as criancas €. quando
tiver alguma coisa acertada so-
bre o meu futuro, elas ser#o as
primeiras a saber.” (Wal Ribeiro)

imagem do Rio ja
ndo esté tdo nega-
tiva como antiga-
mente. Pelo menos
para quem liga a TV
Globo e assiste aos telejornais
Bom-Dia, Rio e RJ TV, com as
noticias transmitidas pela mo-
delo Claudia Cruz. A gpresenta-
dora vem conguistando o teles-
pectador por seu carisma, além
de um belo visual Mas quem
pensa que essa cobicadsa posicio
2 satisfaz estd muito enganado.
Clandia, que COmecou a carreira
20s dois anos de idade em comer-
ciais de TV, atuou como atriz e
20s 13 ja desfilava e posava, quer
maostrar muito mais.
Um dos maiores desejos de
Claudia, atualmente, é fager re-

Claudia Cruz quer estarnang §
para mostrar melhor o i |

138

portagens 4
fag, ap

e e

VS pensamelhor ¢ ameaca

|

estreia de

£siréia de Cortina de
adrt;“noreh do

. am<acads
Embora

Cortina de Vidro
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REPORTAGEM
Contigo, n° 740, pagina 15, 23/11/1989

139
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REPORTAGEM
Contigo, n° 840, pagina 22, 24/10/1991

Enmﬂm:m&. ﬂfdﬂﬁm“w

por todos s cantos do pais 0

mba&hadamdadcwemaum

140
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COLUNA
Amiga, n° 976, pagina 60, coluna Amaury Jr., 30/01/1989

a 'V{n..q
vy FRORAKE (ne;
K i em aua W

141

n e
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COLUNA
Contigo, n° 619, pagina 28, coluna O Veneno do Giba (Um), 03/08/1987

142
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CARTA DO LEITOR
Contigo, n° 576, pagina 55, coluna Cartas, 06/10/1986

143
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CAPA
Amiga, n° 916, capa, 09/12/1987

PAULO BETTI ESCAPA DE ATENTADO
LUCELIA

DIOGO VILELA.SABE COMO
MATAR PAULO RUTRAN

STING JATEM Ut BOW MOTWO
PARA GRAVAR NO BRAS

MEDO DO AZAR FAZ aofssnro
CARLOS VENDER SEU IATE

1T =]  XUXA CONTA TUDO SOBS
PRINEIRO PRESENTE D2 NATAL PARA 0S BA
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CAPA
Amiga, n° 968, capa, 05/12/1988

E uxa e Roberto (orlos umdos
b o industria do sucesso

145

e ej c‘“‘ -

NAS SECRETARIAS E‘..,.TRf,N\(&*:é
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CAPA
Contigo, n° 583, capa, 24/11/1986

aso Tarcisinho

AE DO RAPAZ
BALEADO RELATA O
SOFRIMENTO DO FILHO
: CLAMA POR JUSTICA

COMO CURAR DORES

ACIDENTE DESABAFA: |
‘Meu consolo é saber

jue o coracdo de

mpha filha salvou

@ vida de uma menina”
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dﬂ Roda de Fo«

Lucia Brandao ameacad

Y ' MPARADESTR!

A VIDA DA Jt

——

EX-MARIDO VOL?
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CAPA
Contigo, n° 588, capa, 29/12/1986

"‘Reglme para
depois das festas

10GURTE;
gﬂe cogtgcén < 55 y _aPrevisses
[VOCENALINHA| | : PAULO RICARDO
icouo F’c‘ ; Trés Qstrolog:sm
o CASAMENTO revelam o que o desting
ios JOSIMAR artistas, pottices
e celebridades
5.9 cnsaue
Xuxa revel d > |
NUM MOTE" em idolo m::?)r‘dg;e"b:::;fm

Ao

Eﬂégytou

7" RODA DE FOGO PERDE
DOIS ATORES

Reviravolia na histo
* COMO F “
SEM JUI

* MARIO ASSUME .
DO GRUPO VILLAR

Lur ia Verissimo & demitida e
sio G. Mendes sai da novela

f
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PASSATEMPO
Contigo, n° 795, pagina 62, editoria Fotofofoca, 13/12/1990
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FRASES
Contigo, n° 729, pagina 10, editoria Frases, 07/09/1989
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LETRA DE MUSICA

Amiga n° 866, pagina 50, coluna Agora cante, 24/12/1986

ve:
o guarida

Mo

Deixi B0 a1 & enagho ‘;: 1 uma ver
de navo em voltar

) ‘Mﬂ o8 sentimentos i Mﬂ.uom mals saber
l tempos vive
i e i .‘11" vam | Dos desengance aue live

Deixe um desanao em cada Figuel com esaa ligao

folne Voed lem o destine da lua
1 i

Tem um mistério a..n.m m a Vﬂﬂ:;*p;e a "':‘% L

| Que ndo nos deixa Y mg ragac

Tanies seus COMQ 08 ﬂ“ﬂtl“

Sempre estac por chegar

fosse
lembara

P

3
E

GARQTO MAROTO

De: Marcos Paiva e Frane

Canta Alelone

Voce fag de conla

Que guer meu perdao

Mas aupulh apronta

No meu coragao

Deaartuma tudo

Fazendo arrua(a

Me poe quase louca

De tanta pirraga

Com os carinhos que da
[sem favor

Tira meu escudo

Me pie indefesa

Me deixa acesa

Travesso no jeito de amar
Faz de mim seu pequens

** P fonauedo
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POSTER
Amiga, n° 916, pagina 66, 09/12/1987
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ANUNCIO
Amiga, n° 1089, pagina 62, 29/03/1991
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