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Resumo

Oliveira, Adriane Silva de, Meyer, Rosa Marina de Brito (orientadora) Apelos
que falam ao coracdo: o discurso publicitario revelador de aspectos da
cultura brasileira evidenciados no discurso publicitario e sua aplicabilidade
em portugués como segunda lingua para estrangeiros. Rio de Janeiro, 2006.
214p. Dissertagao de Mestrado — Departamento de Letras, Pontificia Universidade
Catdlica.

Dada a importancia dos meios de comunicacdo de massa na sociedade
contemporanea, torna-se evidente a existéncia de um mundo que é fortemente
marcado pela influéncia da propaganda. No tocante ao ensino de PL2E, acredita-se
que o uso de textos publicitirios como material diddtico poderia facilitar a
compreensdo de como os falantes de portugués se relacionam com os outros € com o
mundo. Em outras palavras, possibilitaria ao aprendiz de PL2E conhecer o sistema de
valores que impregna o sistema lingiiistico. Outrossim, permitiria ao aluno um
confronto com um outro recorte do real e sobretudo com um recorte em unidades de
significacdo providas de uma grande carga afetiva. Considerando que nenhuma
manifestacdo lingiiistica € neutra, assume-se que o apelo a emog¢do, a familia, a
cordialidade, aspectos marcantes da cultura brasileira, também nao o seja. Langar
mao de elementos tdo marcantes na cultura brasileira ndo € um ato inocente. Sabe-se
que os anunciantes ndo querem apenas informar o consumidor, mas sobretudo
persuadi-lo, convencé-lo da necessidade e importancia de adquirir determinado
produto. Acredita-se, portanto, que, lancando mao desses tracos relevantes na nossa

cultura, sua missao de seduzir o consumidor brasileiro se torne bem mais facil.

Palavras-chave
Portugués para estrangeiros — discurso publicitirio — cultura brasileira —

antropologia social — interculturalismo - emog¢ao
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Abstract

Oliveira, Adriane Silva de, Meyer, Rosa Marina de Brito (orientadora) Appeals
to the heart: aspects of the Brazilian culture found in advertisements and its use
in Portuguese as a second language for foreigners. Rio de Janeiro, 2006. 214p.
Dissertacdao de Mestrado — Departamento de Letras, Pontificia Universidade Catodlica.

Advertising is an unavoidable fact of life in today's consumer societies, as
advertisements are everywhere and are seen by everyone. In addition, due to their
prominence in virtually all contemporary societies, advertising can tell us a good deal
about our own society. The use of this text type in Portuguese as a foreign-language
classes can provide the students with a comprehensive knowledge of the way
Brazilians behave in their everyday lives. Moreover, making use of aspects of the
Brazilian culture is not a mere coincidence, but a strategy to persuade the reader to

buy and consume the advertised products.

Key words:

Portuguese for foreigners — the discourse of advertising — Brazilian culture —

Social Anthropology — interculturalism — emotion
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