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Introducéo

Richard Hamilton, “Just What Is It That
Makes Today's Homes So Different,
So appealing”, 1956.

O comportamento humano, como ja foi amplamente
estudado por Sommer', Ornstein® e Heimstra® e outros
tantos autores, € resposta e fato condicionado ao ambiente
fisico. E ligados intimamente aos ambientes estdo os
objetos que neles se encontram, interagindo entre si e
formando um cenario tipico da sua época, que expde todos
os indicios de costumes, tecnologias, pensamentos e ideais
de uma sociedade em que esta inserido o individuo que o
habita e seus valores diversos. Sendo assim, podemos
reconhecer uma sociedade e sua cultura através dos objetos
e artefatos que ela produz e consome - e é natural este
investimento na cultura material - ou que ela nos deixou
como heranca em resposta a seus anseios sociais,
psicolégicos, ideolégicos ou espirituais. Sendo assim,
escolher os objetos que compdem uma sala é selecionar um
estilo de vida, um estilo de pensar, criar sua identidade, sair
do ambito da memodria coletiva e tecer uma memodria
individual caracteristica desse usuario, que se utiliza dos
simbolos dos objetos para elaborar sua individualidade.

Encontramos freqlientemente pessoas que utilizam
como referéncia na elaboracdo (ou decoracdo) de seus
ambientes cenarios exibidos por novelas, revistas
especializadas ou mostras de decoracdo ainda que estejam
sendo assessorados por um profissional da area: designer,
arquiteto ou decorador. Este comportamento € naturalmente
decorrente da influéncia do meio sobre o individuo e seu
micro espaco. Acreditamos que a busca por alternativas

! SOMMER, Robert. Espaco pessoal: As bases comportamentais
de projetos e planejamentos, 1973.

2 ORNSTEIN, Sheila, BRUNA, Gilda e ROMERO, Marcelo.
Ambiente Construido e Comportamento, 1995.

3 HEIMSTRA, Norman W.; MCFARLING, Leslie H. Psicologia
ambiental, 1978.
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referenciadas seja ndo somente para encontrar solucoes
funcionais ou estilisticas, mas, em igual proporcao,
encontrar uma ideologia no morar. A industria de consumo
atual, cada vez mais, agrega as suas propagandas — ou
outro meio de divulgacao dos seus produtos — personagens
e idéias subjetivas no intuito de estimular uma identificagéo
de perfil pelo consumidor. A apropriagdo desses valores
pelo consumidor vai desde o estilo de vida caracteristico de
um grupo, até a imitacdo da personalidade do individuo
representado pelo ator. Personalidade esta que, muitas
vezes, nao é exatamente a do usuario comprador, mas o faz
pertencente a um grupo identificAvel na sociedade,
necessidade latente do homem pés-moderno.

O proposito destas afirmacdes néo seria de
denunciar a apropriacdo de idéias passadas pela midia.
Mesmo por que suas razdes envolvem nocbes de ordem
muito mais ampla e de outra disciplina. A intencdo é
sinalizar para a necessidade de compreendermos a
finalidade da linguagem de um objeto diante do modo de
vida de quem o0 possui, e nos alertar para a ndo formatacéo
do homem através dos objetos. Formatacdo esta, que atua
na desintegracéo da identidade das pessoas ou dos povos. *

Nos anos 90 - ainda estudante da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da Bahia (UFBA) - participamos de
diversas discussdes a respeito da arquitetura pos-moderna.
Este termo, na época, ainda nao era amplamente
decodificado e, se por um lado, havia um desejo por estuda-
lo, teoriza-lo, pratica-lo, havia, por outro lado, a exigéncia de
muita cautela na sua utilizacdo. Até hoje os tedricos ainda
nao identificam completamente os contornos do Pos-
modernismo. Sequer delimitaram ou dataram sua
ocorréncia, certamente pela falta de distanciamento dos
fatos ou por ainda estarmos imersos neste fenémeno.
Alguns ndo o definem como estilo particular, pelo fato de
haver uma larga dependéncia, dentre outras coisas, do
formato construtivo Moderno: modelos de criacao,
tecnologias de fabricacdo, execucdo etc. Contudo ja
identificavam na década de 90 caracteristicas marcantes
gue lhe atribuiam uma particularidade significativa. De forma
extremamente simplista, entendiamos que se tratava de
uma arquitetura que ia de encontro aos principais preceitos
da recente e tdo consolidada arquitetura modernista,
particularmente ao seu dogma da forma subordinada a
funcdo: "a forma segue a funcdo”. ° Sua expressividade
inicial se traduzia na libertacdo do rigor na limpeza das
formas modernas, resgatando formas antigas, criando novas
formas ou misturando-as. Questionava-se a supremacia da
funcdo dando énfase aos desejos oniricos e de teatralidade
das formas, enfim, refletia todo um movimento de reagéo a

* HARVEY, David. A condigdo pés-moderna: uma pesquisa
sobre as origens da mudanca cultural., 1993.

° Apud PORTOGHESI, Paolo. Depois da Arquitetura Moderna,
2002.
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“tirania da forma” ®. No aspecto material arquitetdnico, como
exemplo, se corporificava mantendo a estrutura ou a
racionalidade modernista em prédios de 20 andares, porém,
em oposicdo ao Modernismo, acrescentavam-se frontdes
gregos no topo ou no hall de entrada, panos de vidro na
fachada, falseamento de colunas, arcos e clpulas, que para
0s modernistas seriam originalmente estruturais, e agora,
para os pés-modernos, meramente ou fundamentalmente
decorativas. H4 um exemplo caracteristico e citado em livro
onde no centro do prédio, aproximadamente décimo andar,
€ rasgado em quadrado cuja base é uma jardineira que
suporta um coqueiro plantado no meio de paredes
envidracadas. No aspecto do Design de Interiores, se
refletia e ainda se reflete em ambientes cujos significados
passam pelas referéncias historicas atemporais ou
regionais, pela teatralidade, proveniente da utilizacdo de
pecas diversificadas. Uma sala, por exemplo, com bauls
antigos da familia, mesa Art Déco, Sofa Moderno e cadeiras
da Indonésia. Uma espécie de “palimpsesto” de formas
passadas superpostas umas as outras e uma “colagem” de
usos correntes, muitos dos quais podem ser efémeros .

Diversos outros resgates histéricos veementemente
criticados pelos adeptos da arquitetura moderna eram, e
ainda sdo também empregados no pdés-modernismo, mas
percebe-se que ha qualquer coisa diferente, ndo é apenas
uma mera recuperagdo histérica dos aspectos decorativos
do design ou da arquitetura eclética. Trata-se e uma busca
por um referencial simbdlico de uma existéncia passada
gue, se ndo ultrapassa, complementa a forma de um objeto.
Dentre os criticos dessa arquitetura que surgia estava
Kenneth Frampton® que defendia um regionalismo critico e
uma arquitetura de resisténcia. Exprimia que a arquitetura
s6 poderia continuar a exercer e garantir uma abordagem
critica como estatuto ontoldgico, se adotasse uma estratégia
de resisténcia, tomando suas distancias tanto em relacdo ao
espirito das luzes e ao seu mito do progresso quanto em
relacdo a todo desejo irreal e reacionario de volta as formas
arquitetbnicas da era pré-industrial. Ele pregava que essa
resisténcia critica deveria se resguardar de todo otimismo a
respeito das tecnologias avancadas, mas desconfiar
também da tendéncia atual p6s-modernista de “regresso ao
historicismo nostéalgico ou ao decorativismo falacioso”, se
referindo assim, também de forma simplificada, a
representacdes arquitetbnicas como as exemplificadas logo
acima e diversas outras estruturas arquitetbnicas dentre elas
0 urbanismo.

®1d., loc.cit.

" HARVEY, David. A condigdo pés-moderna: uma pesquisa
sobre as origens da mudanca cultural, 1993. p. 69.

8 FRAMPTON, Kenneth. Histéria critica da arquitetura moderna,
1997.
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A partir das observacées de Kenneth Frampton® e de
um posterior aprofundamento em outros escritos e seus
referenciais é que retomamos como comecgara o conceito de
resisténcia, agora pensando no Design voltado para
interiores de residéncias. Resisténcia critica a atual
globalizacao, ao mesmo mito de progresso tecnolégico e de
ideais e, principalmente, aos processos atuais de
significacdo e re-significacdo dos objetos amplamente
explorados pela midia e publicidade. Nosso entendimento é
simples, eles acarretam em uma dimensao metafisica, uma
composicdo ou arranjo do espaco que nos remete ao
“irreal”, tal como a racionalidade funcionalista dos arquitetos
modernismo se apoiou.

A idéia aqui ndo é adotar - como também néao era a
de Frampton - a defesa de uma suporta originalidade ou
fidelidade estilistica, ou negar a coOpia e apropriacdo de
elementos formais ou conceituais de qualquer objeto, seja
ele arquitetdénico ou (aqui em particular) objeto de design.
Considerando, é claro, que toda a rea¢do pés-modernista ao
modernismo, no ambito do design de interiores, se deu e
ainda se da pela necessidade de distingdo do individuo, de
individualizacdo. Existem, sim, apropriacdes e supomos que
isso seja natural, existem recriagfes, releituras estilisticas. E
ao contrario de uma uniformizacdo simplista pretendida
pelos Modernistas na forma de habitar, “é preciso compor
nossas identidades pessoais da forma como se compdbe
uma figura com as pecas de um quebra-cabecas” *°. Estas
pecas podem ser 0s objetos pertencentes a atualidade pés-
moderna “liquida” que exibe uma gigantesca gama de
opcOes de escolhas e propicia nos individuos a sensacao de
liberdade.

‘A liberdade de alterar qualquer aspecto e aparéncia da
identidade individual é algo que a maioria das pessoas
hoje considera prontamente acessivel [...], selecionar os
meios necessarios para conseguir uma identidade
alternativa de sua escolha ja ndo é mais um problema’ ™.

Ainda mais se partirmos do ponto de vista da oferta
de produtos de diversos precos, origens ou formas.

Por outro lado, como continua Bauman, o verdadeiro
problema € a incerteza de qual identidade escolher. E ai
talvez se expliguem as duavidas por parte de alguns clientes
em relacdo a construcdo do seu ambiente ideal apontadas
no inicio do capitulo. Somos  selecionadores
involuntario/compulsivos em nosso ambiente social
desregulamentado, desconjuntado e amplamente

® Id., Por um regionalismo critico e uma arquitetura de
resisténcia. Critique. Tradugdo Ana Fernandes. No. 476-477,
janeirof/fevereiro de 1987.

12 BAUMAN, Zygmunt. Identidade, 2005. p. 54.

2 1pid., p. 91.
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incontrolavel*®>. Neste universo social em que as
“identidades” que “flutuam no ar, algumas de nossa propria
escolha, mas outras infladas e lancadas pelas pessoas em
nossa volta, e & preciso estar em alerta constante para

defender as primeiras em relacao as dltimas”. **

Eis que entdo, se descortina agora, com mais
clareza, o problema central desta pesquisa: diante da
explosdo demogréafica das grandes cidades e conseqiiente
recaracterizacdo dos espacos de uso intimo e social —
diminuicdo dos espacos fisicos individuais (moradias cada
vez menores) e hostilizagdo dos espacos publicos,
respectivamente —, como elaborar um ambiente realmente
satisfatério? Isto é, que atenda as nossas necessidades
primeiras ou subjetividades, e colabore para nossa saude
fisica e mental? Quais os valores preponderantes desejados
em um ambiente doméstico? E, por fim, como se
evidenciam ou traduzem formalmente esses valores na
realizacdo da ambientacdo contemporénea diante da
massificacdo da industria e da padronizacdo da arquitetura?
Pensemos principalmente no papel do designer como
mediador deste processo.

E necesséario compreender o papel dos artefatos na
ligacdo direta com o usuario, para ndo sermos, profissionais
de design, bombardeados pela cultura modernista utilitarista
ou a cultura do consumo gerado pela publicidade feroz:

‘Como os objetos séo vividos, a que necessidades, além
das funcionais, atendem, que estruturas mentais
misturam-se as estruturas funcionais e as contradizem,

sobre que sistema cultural, infra ou transcultural, é

fundada a sua cotidianidade vivida’ **.

E necessario, também, definir qual o limite ou a
importancia do gosto original, espontaneo, em relacdo ao
gosto gerado pela midia ou outros agentes sociais. Se em
um dado momento Frampton®™ propde um modelo de
resisténcia vanguardista em oposi¢cdo as novas tecnologias,
€ para ir de encontro a tendéncias atuais do Design de
Interiores contempordneo que, como a Arquitetura, tem
resultado em um decorativismo falacioso'® ou ineficiente.
Ineficiéncia pelo esvaziamento da significagdo ou simbologia
na maioria dos objetos produzidos em massa, ou pela
estagnacdao ultrapassada e engessadora que nos submete a
I6gica Moderna.

2 pid., p 93.

3 bid. p. 19

“ BAUDRILLARD, Jean. A sociedade do consumo, 1995. p. 10.

15 FRAMPTON, Kenneth. Histéria critica da arquitetura moderna,
1997.

® 1d., Por um regionalismo critico e uma arquitetura de
resisténcia. Critique. Tradugdo Ana Fernandes. No. 476-477,
janeiro/fevereiro de 1987.
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A partir deste confronto entre o desejo original e o
utilitarismo, que ainda se constitui um problema dos nossos
tempos, sera nesta dissertacdo freqiientemente confrontado
0 periodo em que vivemos ainda dito Pés-moderno, com o
periodo Moderno. A dualidade entre o cambiante e
circunstancial sentimento simbdlico e sua oposi¢cdo com a
“funcdo” utilitaria da sociedade industrial, a supervalorizagédo
do aspecto racionalista da funcdo em detrimento da
dimenséo simbdlica.

Portanto, entendemos que o caminho foi tomar como
referencial tedrico - e um dos pontos de partida para essa
pesquisa - todo o arcabouco de questionamentos feitos por
Frampton em relacdo & producdo arquitetbnica regional,
como base identitaria, perfeitamente transportavel para o
campo do Design (Arquitetura de Interiores ou Decoragao).
Diante de problemas como a uniformizacdo da criatividade
pela tecnologia, o distanciamento entre cultura e civilizac&do
prejudicando a forma e o significado, e 0 esvaziamento de
um sentido mais forte, seja na criacdo de objetos ou
espacos, ele aponta que o caminho acertado seria a
afirmacdo de uma identidade cultural por meio de uma
resisténcia. Resisténcia baseada em valores regionais
impondo limites ao crescimento tecnoldgico. Isso nédo
significaria, no entanto, se privar de inovacbes ou
assimilagées, como também - tomando com referéncia o
Modernismo Liberador - criar uma espécie de regionalismo
liberador, do artesanato pelo artesanato, por exemplo.
Interpretando-o em prol do Design, o caminho seria, talvez,
zelar pela permanéncia de valores significativos para o
individuo, sejam eles traduzidos em artefatos de formas ou
tecnologias de producdo atuais ou a eles somados outros
aspectos materiais ou imateriais que ndo facam sumir
simbologias inerentes ao ser humano.

Surpreendentemente, aquilo que antes pensavamos
ser uma criagdo romantica do cinema ou da TV - paredes
coloridas, um colchao no chéo, livros e malas - ou uma visao
reacionaria aleatdria, ganhou ampla legitimacdo na
investigacdo deste trabalho. A partir da observacdo da
existéncia, mesmo oculta, de um senso comum, parece-nos
gue vivenciar ou pensar um lugar significa extrair todas as
possiveis sensacdes que ele pode nos causar. Na verdade,
0s objetos e sua arrumacdo nos interiores arquitetdnicos
representam de alguma forma, sentidos, dimensfes que
poderiamos chamar de simbdlicas, isto €, os objetos e suas
disposices ndo seriam apenas funcionais, ndo estariam la
para atender com eficiéncia utilitaria este ou aquele fim. Seu
significado seria muito mais amplo. Entéo, acreditamos que
junto ao sentido utilitario dos objetos, conviva uma dimenséao
complementar. Uma dimenséo simbdlica, algo abstrato que
remete mais a sensacbes que a razdo. Que € afetiva e
construida a partir de antigas praticas sociais incorporadas
lentamente no imaginario das pessoas. Referéncias
enraizadas que fazem né&o caber, no ambiente doméstico,
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valores exclusivamente funcionais do Modernismo ou
efémeros, tipicos do Pds-Modernismo. Na residéncia nos
cercamos de objetos para compor nosso entorno intimo.
Pertencerédo a este entorno objetos que realmente passem
pelos requisitos de valores para a convivéncia, sejam eles
provenientes da emogdo, ou de uma determinada raz&o
objetiva.

Neste momento, a partir dos questionamentos e
afirmacdes acima descritos, a primeira hipotese que se
apresenta — se é necessario e possivel configura-la, seria a
do esvaziamento ou limitacdo de valor simbdlico ou
significado inerente dos moveis ou objetos industrializados
para residéncia dos tempos atuais. Que existe uma
preponderancia de valores reles, inudteis, inécuos, que
servem ao interesse da industria de larga escala, suportados
gquase exclusivamente pela publicidade, em detrimento de
uma simbologia verdadeira e prépria de um tempo ou uma
regido. E que apesar de estarem, a arte e o artesanato ou o
movel ‘de época’, mais proximos de alcancar um significado
mais amplo em uma habitacdo, pela globalizacdo, perdem
seu carater de particularidade e operam de forma falaciosa
ou superficial.

Para o estudo deste mundo doméstico e todas as
suas nuancas, foi recortada a Sala de Estar,
contemporanea, de apartamentos, medindo de 18 a 35m?,
com caracteristicas de uso e usuarios de grandes capitais
brasileiras com populacdo acima de 1 milhdo de habitantes
e com densidade demografica superior a 3 mil habitantes
por quildbmetro quadrado. Foram escolhidos, dentro destas
restricbes, entrevistados de 4 capitais brasileiras: Salvador
(SSA), Rio de Janeiro (RJ), Recife (RE) e S&o Paulo (SP).

O que leva a escolha deste objeto ndo é nenhum
sentimento elitista, e sim, a consideracdo da tipologia
desses ambientes como 0 minimo salutar para a qualidade
de vida humana. Pelas suas dimensdes minimamente
habitaveis, frente a atual exiglidade de espacos privados
nessas cidades (ampliddo de espacos internos ou jardins) e
a qualidade e quantidade de espacos publicos (pracas,
parques) e a partir dai, e ai sim, de teorias Modernistas
eficientes, afirmar que existe um limite razoavel de tamanho
de moradia para uma boa qualidade de vida*.

Um outro critério de sele¢do para os entrevistados,
foi o fato de terem decorado suas salas sem a intervencéo
totalitaria de um profissional, que ao indicar objetos ou
oferecer o projeto finalizado sem a participacao direta do
cliente, nos privaria de conhecer a ligacédo intima entre os
objetos e o0 entrevistado/cliente. Estes e outros
direcionamentos metodolégicos serdo abrangidos no
capitulo reservado a metodologia desta pesquisa.

*Nao estédo sendo
consideradas plantas de
apartamentos atipicas.
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A importancia alegada para esta sala se deu pelas
suas caracteristicas diversas no decorrer do tempo. De um
simples espaco de parada provisoria até o reflexo de nossos
anseios e retrato de uma época. A sala era chamada de
salle - uma grande area onde se comia, recebia visitas, e
dormia em camas desmontaveis. *’ Obviamente que o autor
se refere a salas burguesas ocidentais européias do século
XVIl, e deve existir cautela na comparacdo com nossas
salas, mesmo que as salas no Brasil colonial seguissem,
ndo por acaso, a mesma légica de uso. A sala de hoje - ao
contrario das salas de casas antigas, destinada as visitas -
tem como fung&o abarcar o intimo e o publico. E o local em
gue nossa privacidade se descortina, meio que designamos
como nosso primeiro entorno social. Congrega diversas
atividades como receber, exibir, trabalhar, conviver com a
familia, com o lazer da TV. Um espaco de vivéncia ou
simplesmente um espaco ritual, que existe para passar,
olhar ou estar com nossos siléncios. Um espaco descritivel
se misturando a um espaco sensivel, figura e fundo, onde o
fundo hoje é a idéia do espaco dominado, do estavel, do
pronto. Uma outra caracteristica da sala de estar é que ela é
polarizadora de outros ambientes, se liga diretamente a
porta de entrada, geralmente num mesmo vao da sala de
jantar ligada a cozinha, a um corredor ou acessos aos
guartos e banheiro social, a uma possivel varanda e na
guase totalidade, nunca fica sem uma abertura para o
exterior. A forma interferindo num funcionograma*,
interferindo num modo de vivenciar 0 espaco, que vai da
forma arquitetbnica da sala até o conjunto de formas
resultante da utilizacdo de méveis e objetos.

A segunda afirmacdo ou hipétese levantada aqui
nesse trabalho foi a de que dispor moveis e objetos na
nossa sala é, muitas vezes, lidar com um momento da
verdade intima, aspecto dos afetos mais recénditos,
constituidos por incontaveis variaveis e que em cada um de
nés forma o que chamamos de subjetividade, o que ha de
mais préoximo do nosso “real’, sem efemeridades e
modismos, n0S e 0 NoSso cenario como a arte do Berman,
de “nos pormos a nés mesmos na pintura” *®, Enfim, ndo é
algo casual como o vestuario que podemos trocar a cada
estacao, é a roupa da matéria que nos faz sentir protegidos,
€ o0 cenario da nossa familia, onde buscamos solidez e paz.

Mas qual verdade intima seria essa? Que imagens
traduzem essas verdades? Em que consiste fisicamente
essa ‘verdade intima’? Essa questdo esta bem proxima da
indagacdo feita por Bachelard no primeiro paragrafo do seu
Poética do espaco: "podemos isolar uma esséncia intima e
concreta que seja uma justificativa para o valor singular que
atribuimos todas as nossas imagens de intimidade

" RIBCZINSKI, Witold. Casa: pequena histéria de uma idéia,
1999. p. 50.

8 BERMAN, Marshall. Tudo que e sélido desmancha no ar: a
aventura da modernidade, 1982. p 21.

*Termo utilizado em
metodologia de projeto
arquiteténico (n&o
exclusivamente) que se
traduz em um grafico de
vetores indicativos de
movimentos e
interligacbes de funcdes
ou atividades do ambiente
ou espaco estudado.
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protegida?”. E continua alertando que “é preciso superar 0s
problemas da descricdo seja ela objetiva ou subjetiva”, que
haja fatos ou impressfes “para atingir as virtudes primeiras,
aguelas em que se revela uma adesao, de qualquer forma,

inerente & funcao primeira de habitar” *°.

Assim, o objetivo central da pesquisa de mestrado - e
que parece ser um caminho plausivel a seguir na
descoberta do que cerca a elaboracdo da Sala de Estar - foi
buscar ‘fatos’ e ‘impressfes’ através das entrevistas e
espacos observados para construir uma ponte entre o
discurso subjetivo dos desejos humanos e a matéria-
artefato, identificar nos objetos os valores que incitam o
usuario a toma-los como seus e utiliza-los na elaboracao do
seu ambiente idealizado e como esses valores se
materializam, a fim de rever o papel do design como base
para significacdo; enfim, estudar a ‘forma-mensagem-
imagem’ desse design direcionado a habitacdo-sala de
estar, tomando como ponto de observacdo o0 processo de
significagcdo desses objetos para o usuario. Para tanto, €
necessario nos perguntarmos de que forma nos
apropriamos do significado desta gigantesca gama de
objetos oferecidos pelo mundo atual. Como, quais as
instdncias e em que momento ocorre a significacdo?
Compreender é estar exercendo com competéncia o papel
social do designer.

Bachelard sinaliza que ao estudarmos
fenomenologicamente os verdadeiros pontos de partida da
imagem, poderemos obter a partir delas resultados
concretos sobre os valores do espaco habitado®. Os
discursos dos entrevistados e analise de seus ambientes
foram nossos pontos de partida. Sem eles ignorariamos o
significado dos objetos.

O objetivo a ser alcangado nessa pesquisa nao foi,
entdo, saber qual o significado de cada peca individual -
movel ou objeto - de uma sala de estar, mesmo que no fim
da pesquisa tenhamos resultados neste sentido. O objetivo
foi entender como e a partir do qué esses objetos
alcancavam a significacdo que obtinham. Através de que
instancias sociais - cultura, midia, sociedade - os objetos e
seus arranjos obtinham uma significacdo. Perguntavamos a
partir de quais elementos materiais, fisicos - formas, cores,
texturas, acabamentos, etc. - traduziam-se os valores tdo
desejados por quem seleciona seus objetos. Quais seriam
os sistemas de simbolos que passavam da emissdo da
imagem estatica para o0s receptores, ou qual seria a
pretensao do formulador combinando vérias pecas.

O estudo de temas ligados a problematizacao da
civiizacdo do nosso tempo, como globalizacdo e seus

19 BACHELARD, Gaston. A poética do espaco, 1993. p. 199.
2 |bid. p. 199.
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efeitos daninhos, cultura de massa, consumo, a busca de
uma identidade e personalidade, decodificacdo dos valores
dessa nova sociedade, subjetividade, imaginario,
significacdo, dentre outros, tém sido recorrentes em varias
pesquisas académicas atuais de diversas faculdades e, ndo
obstante, agem no campo do Design de Interiores. Assim, a
observacdo em paralelo destes temas foi preponderante
para o inicio de uma andlise mais cuidadosa sobre como
esses assuntos refletem na habitacdo, ou no ato de morar.

Esse trabalho teve como suporte condutor idéias e
conteudos apresentados por Rybczynski, Becker, Bachelard,
Frampton, Milton Santos, Bourdieu e Peirce. A dissertagdo
foi organizada em 11 capitulos. Depois do segundo capitulo
de introducéo, o objeto sala de estar recebe seus contornos
de forma mais destrinchada - capitulo 3 - a fim de situar o
leitor no espago estudado: qual a sua forma, em que ele
consiste, quais seus elementos integrantes, ou seja, 0 que
faz a ocorréncia de uma Sala de Estar. O sub-capitulo 4.2.,
realizado a partir da pesquisa sobre cerca de 60% das
revistas Casa Claudia, do seu surgimento, 1973, até o ano
de 2005, se fez necessario por 3 motivos fundamentais: o
primeiro deles foi a exiglidade de referencial tedrico que
abordasse a historia do design de interiores no Brasil, de
forma que a pesquisa da revista veio nortear ou servir de fio
condutor para a interligacdo de fatos e ocorréncias colhidos
em outras fontes, tragcando assim, indiretamente, um
percurso histérico e um elo entre objetos residenciais e
sociedade a que sao destinados; 0 segundo motivo se deu
pela necessidade de continuidade do primeiro capitulo, no
gue diz respeito a demonstracédo, para o leitor, da variedade
do conteddo da sala de estar, desde suas formas e
materiais até seus significados, e o papel do designer,
principal ou coadjuvante, na elaboracdo deste espaco; e o
terceiro motivo por ser a revista Casa Claudia, a referéncia
midiatica mais influente no meio, e mais citadas nas
entrevistas colhidas. Através do sub-capitulo 4.1. -
concepcéo, producao, distribuicdo e consumo — foi possivel
uma aproximacdo mais direcionada das instancias ou dos
momentos em que a significacdo acontece no objeto de
design, tendo como alvo final o consumidor, usuario e
entrevistados deste trabalho. Cada sub-capitulo é
entrecortado, além das referéncias tedricas para a
abordagem dos assuntos, por citacdes de entrevistados, que
juntos confirmam as hipéteses, por assim dizer, levantadas
e ja apontam para as conclusfes desta pesquisa. O capitulo
5 aponta a metodologia adotada para o projeto e 0 sexto,
reservado a analise de dados, toma a Semibtica como
ferramenta de trabalho para decodificacdo e analise do
material colhido nas entrevistas, fotos e texto. A teoria da
semidtica aplicada ao design, tornou-se ponto nevral desde
a elaboracdo de uma metodologia de abordagem do tema
até a analise quantitativa de entrevistas selecionadas, esta
tltima com base nas relagdes signicas das tricotomias de
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Charles Pierce?’ e plataforma para ratificacdo do que foi
afirmado no capitulo anterior. A ponte entre o discurso dos
entrevistados e seus objetos — objetivo final desta pesquisa
(capitulo 6) — foi feita a partir de qualidade positivas
atribuidas aos objetos pelos entrevistados colhidas em
diversos momentos das entrevistas, analise considerando
todo referencial tedrico estudado e duas ferramentas de
abordagem: a Semiédtica e a Gestalt de Objetos. No sétimo
capitulo contem as conclusfes da pesquisa.

%L PEIRCE, Charles S.; FREGE, Gottlob,. Escritos coligidos,
1980.
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